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L’ANALYSE DE MICROSTUCTURALE ET DE MACROSTRUCTURALE
DESPUBLICITES DU PARFUME SUR LE SITE www.L ancome.fr

par :
AstriNarasari
NIM. 12204244009

EXTRAIT

Cette recherche fait pour les buts de (1) décrire les formes de cohésion dans discours
Lancéme parfum, (2) décrire laforme de cohérence du texte, et (3) décrire le contexte
de la situation du discoursde la publicité du parfume Lancdme sur le site
www.Lancome.fr.

Les données de cette recherche sont des mots et des phrases dans le site www.
Lancome.fr.Nous utilisons la technique de lecture attentive pour collecter des
données, puis nous utilisons la méthode de distributionnelle pour analyser de décrire
la forme de la cohésion et la forme de cohérence. Nous aussi utilisons la méthode
d identification pour décrire le contexte de la situation. La validité des données est
obtenue par lavalidité du contenu et les jugements de |'expert.

L es résultats des données de cette recherche sont le discours du parfum sur ce site est
un bon discours parce qu’'il y a des formes de cohésion et de la forme de cohérence,
dont ces publicités ont un sens du discours de cohésion et de l'intégrité. Selon
I'analyse des microstructures de la, un bon discoursest un discours qui utilise des
aspects de la cohésion et la cohérence sont variées, ce sont utiliser de références,
conjonctions, répétitions, et la relation de sens comparaison.Selon I'analyse des
macrostructurales, ces publicités se composentd’ une illustration du parfum. Alors, on
peut imaginer des produits qu’ elles veulent d’ acheter. Dans sur le site, il exige trois
couleurs principales, ce sont le noir, le brun et le violet. La couleur noire ¢caveut dire
élégante. La couleur brune ¢caveut dire la maturité d'age. Et la couleur violette ca veut
dire de lasensualité et de la sagesse.
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ANALISISMIKROSTRUKTURAL DAN MAKROSTRUKTURAL IKLAN
PARFUM LANCOME DALAM SITUS www.L ancome.fr

OlehAstri Narasari
NIM 12204244009

ABSTRAK

Penelitiaini bertujuan untuk (1) mendeskripsikan bentuk kohes wacana iklan parfum
Lancéme dalam situs www.Lancoéme.fr, (2) mendeskripsikan bentuk koherensi
wacana iklan parfum Lancébme dalam situs www.Lancomefr, dan (3)
mendeskripsikan  konteks situas  wacana iklan Lancome dalam sSitus
www.Lancome.fr.

Data dalam penelitian ini adalah kata, frasa, dan kalimat yang diperoleh melalui situs
www.Lancome.fr. Data diperoleh dengan teknik simak bebas libas cakap. Data
dianalisis dengan menggunakan metode agih untuk mendeskripsikan bentuk kohesi
dan bentuk koherensi. Peneliti menggunakan metode padan referensia untuk
mendeskripsikan konteks situasi. Keabsahan data diperoleh melalui validitasisi dan
pertimbangan ahli.

Data hasil penelitian menunjukkan bahwa wacana iklan parfum pada situs adalah
wacana yang baik karena didukung dengan penggunaan bentuk kohesi dan bentuk
koherensi, sehingga dapat mendukung kepaduan makna dan keutuhan wacana.
Berdasarkan hasil analisis mikrostruktural kepaduan wacana didukung dengan
penggunaan aspek kohes dan koherens yang bervariasi, seperti penggunaan
referensi, konjungsi, repetisi, dan hubungan makna perbandingan. Berdasarkan
analisis makrostruktural, iklan parfum ini senantiasa menampilkan ilustrasi produk
parfum yang ditawarkan, sehingga pembaca bisa langsung mendapat gambaran
produk yang dibeli. Warna yang paling banyak digunakan dalam iklan parfum adalah
warna hitam, cokelat, dan ungu. Warna hitam memberikan kesan elegan pada
produk.Warna cokelat memberikan kesan kematangan atau kedewasaan dari segi
umur.Warna ungu memberi kesan sensual dan kebijaksanaan.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG MASALAH

Pada zaman sekarang kaum hawa sangat mendambakan menjadi
cantik. Menjaga penampilan adalah hal wajib bagi mereka. Demi tampil
menawan berbagal cara dilakukan oleh mereka, mulai dari perawatan
tubuh, wajah, memilih bau yang menarik dan mengaplikasikan
wewangian parfum pada beberapa bagian tubuh. Hal ini menjadikan
parfum sebagai bagian yang tidak dapat dipisshkan dari wanita
untukmenambah kepercayaan diri saat beraktivitas.

Penggunaan parfum dapat disesuaikan dengan suasana hati dan
acara yang akan dihadiri. Oleh karena itu, produsen berlomba memikat
kaum hawa dengan parfum andalan mereka. Salah satu cara adalah dengan
memasang iklan. |klan merupakan salah satu media untuk
memperkenalkan, mempromosikan, produk berupa barang ataupun jasa.

Pemasangan iklan bertujuan untuk menarik perhatian setiap orang
yang melihat iklan tersebut. Selain itu, iklan dapat mempengaruhi
konsumen agar menggunakan produk atau jasa yang ditawarkan. Dalam
mempromosikan produk atau jasa setigp perusahaan memiliki strategi
iklan tersendiri dengan menggunakan berbagai warna, bentuk, ilustrasi,

hingga judul yang menarik.



Sebuah iklan haruslah memiliki kalimat yang singkat, padat, dan
jelas. Kalimat tersebut yang menjadi ujung tombak dari sebuah iklan.
Slogan harus mudah dipahami dan bermakna. Adanya kesinambungan
antara slogan dan ilustras mutlak diperlukan agar memberikan nilai lebih
pada produk yang ditawarkan.

Sebagai proses komunikasi, iklan mempunya peranan penting
sebagal alat pemasaran, berisi informasi yang persuasif. Iklan dibuat
menarik agar pesan yang terkandung di dalam iklan dapat tersampaikan
kepada para pembaca. Pesan dalam iklan berisi informasi - informasi
mengenai produk dan bertujuan untuk mempengaruhi atau membujuk para
pembaca membeli produk tersebut.

Kita dapat menemukan iklan dalam koran, majalah, brosur, dil.
Iklan kosmetik merupakan iklan yang paling menarik perhatian penulis,
sdah satunya iklan parfum dari Lancome Paris. Lancéme Paris
merupakan salah satu perusahaan kosmetik yang terkenal di dunia berasal
dari Perancis. Lancdme menjual berbagai macam aat kosmetik seperti
maskara, lipstik, eye-shadow, skin care, hingga parfum.

Seiring perkembangan jaman,para konsumen dapat membeli suatu
produk dengan mudah. Melalui situs miliknya www.lancéme.fr, Lancbme
menawarkan informasi mengenai produk terbaru dan lokasi toko Lancome.
Lancéme juga memberikan kemudahan dalam membeli berbagai jenis
kosmetik, krim perawatan wgah, hingga parfum. Terdapat dua jenis

parfum, parfum khusus bagi wanita dan parfum khusus bagi pria. Situs ini



dapat diakses melalui handphone atau komputer. Dalam situs ini terdapat
gambar produk, definisi, serta harga (ddam mata uang euro) yang
tercantum tepat di bawah gambar produk.

Sebagal wacana tulis, iklan memiliki aspek internal dan eksternal
yang saling berkaitan serta padu. Kepaduan aspek internal dan eksternal
sangat penting dalam penyampaian pesan dari iklan. Aspek internal iklan
adalah teks yang terdiri atas bentuk dan makna, sehingga dapat dibedakan
menjadi dua jenis yakni hubungan bentuk (kohesi) dan hubungan makna
(koherensi) antar kalimat (Sumarlam, 2003: 23).

Sedangkan konteks merupakan aspek eksternal iklan, berupa
konteks situass maupun konteks budaya yang melingkupi wacana
(Sumarlam, 2003: 47). Konteks situasi meliputi latar belakang wacana
tersebut, antara lain judul, teks, logo, ilustrasi, komposis warna,
selanjutnya konteks budaya dapat dilihat dari unsur-unsur budaya yang
ada di dalam iklan misalnya terdapat bendera negara asal produk, ilustrasi
yang menggambarkan musim negara asal, dan lain sebagainya, namun
penelitian ini hanya akan menganalisis konteks situasi sgja.

Lancéme juga memasarkan produknya melalui iklan. Setiap iklan
memiliki ilustrasi, judul yang menarik, dan komposis warna yang
menarik. Sebagai contoh dalam iklan parfum khusus wanita, La vie est
belle. Parfum ini resmi diluncurkan pada tahun 2013. Iklan parfum La vie
est belle sarat akan makna. Iklan ini menggunakan slogan La vie est belle

dan model ikonik, seorang aktris terkemuka dunia, Julia Roberts.



Kesinambungan antara judul, teks, dan konteks dapat dianalisis
menggunakan analisis mikrostruktural dan makrostruktural. Hal ini
dilakukan untuk memahami maksud yang ingin disampaikan oleh
Lancome dan menyingkap mengapa kita perlu membelinya. Berikut adalah

iklan parfum terbaru dari Lancome:

Gambar 1. Iklan parfumLa vie est belle

(Sumber : www.parfumdepub.com)
Gambar 1 merupakan iklanLa vie est belle, produk parfum dari
Lancome. Pada gambar iklan di atas, dapat dilihat bahwa iklan tersebut
memiliki design yang ringkas dan menarik. Perpaduan warna hitam dan
putih berkilauan pada latar, warna merah muda pada produk parfum, serta
ekspresi senyuman lebar yang memperlihatkan deretan gigi dari model

merupakan unsur-unsur pendukung untuk menyampaikan bagaimana



konteks situasi nyaman dan elegan setelah pemakaian parfum La vie est
belle.

Produk Lancomeselalu menghadirkan parfum yang menarik baik
dalam iklan, model yang digunakan, dan kesederhanaan tema iklan. Hal
ini melatarbelakangi penulis memilih iklan parfum Lancéme sebagai objek
penelitiannya. Pada iklan parfum Lancome, peneliti akan menganalisis
bentuk kohesi, koherensi, sertakonteks situasi dalam iklan parfum
Lancome. Mealui bentuk kohesi dan koherensi peneliti dapat mengetahui
kesinambungan, unsur internal antar kalimat di dalam iklan. Selanjutnya
melalui konteks situasi, peneliti akan mengetahui makna dan keterkaitan
unsur di luar kalimat, dalam iklan parfumLancome.

Adanya keterpaduan antara kalimat dan aspek lain diluar kalimat
pada iklan parfum Lancome dapat menghadirkan makna bagi setiap orang
yang melihat. Aspek penunjang lain di luar kalimat adalah warna, model,
ilustrasi, logo, serta gambar produk. Seluruh keterpaduan aspek penunjang
dan kalimat akan memunculkan rasa tertarik untuk membeli produk
parfum ini. Oleh karena itu, peneliti akan menganalisis melalui anaisis
mikrostruktural dan makrostruktural mengenai iklan parfum Lancéme

dalam situs www.lancome.fr.



B. IDENTIFIKASI MASALAH
Berdasarkan uraian di atas dapat ditemukan beberapa masal ah, sebagai
berikut.
1. Terdapat berbagai macam bentuk hubungan bentuk (kohesi) dalam wacana
iklan parfum Lancome.
2. Terdapat berbagai macam bentuk hubungan makna (koherensi) dalam
wacanaiklan parfum Lancome.

3. Terdapat konteks situasi yang melingkupi wacanaiklan parfum Lancome.

C. BATASAN MASALAH
Semua identifikasi masalah di atas menjadi masalah yang akan diteliti,
yaitu:
1. perwujudan bentuk kohesi dalam iklan parfumLancéme.
2. perwujudan bentuk koherensi dalam iklan parfumLancome.

3. konteks situasi dalam iklan parfum Lancome.

D. RUMUSAN MASALAH
Berdasarkan identifikasi di atas, maka rumusan masalah dalam
penelitian ini adalah sebagai berikut.
1. Bagamana perwujudan bentuk kohesi dalam wacana iklan parfum
Lancome?
2. Bagaimana perwujudan bentuk koherensi dalam wacana iklan parfum

Lancome?



3. Bagaimana konteks situasi dalam wacana iklan parfum Lancéme?

E. TUJUAN PENELITIAN
Tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. mendeskripsikan bentuk-bentuk kohesi dalam wacana iklan parfum
Lancome.
2. mendeskripsikan bentuk-bentuk koherensi dalam wacana iklan parfum
Lancome.

3. mendeskripsikan konteks situasi dalam wacana iklan parfum LancOme.

F. MANFAAT PENELITIAN

Hasil pendlitian ini diharapkan dapat memperkaya khasanah
pengetahuan mengenai analisis wacana iklan. Selain itu, penelitian analisis
mikrostruktural dan makrostruktural iklan ini dapat bermanfaat sebagai bahan
referens dalam pembuatan Tugas Akhir bagi mahasiswa S1 Pendidikan

Bahasa Perancis yang akan menganalisis wacanaiklan.

G. BATASANISTILAH
Batasan istilah yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai
berikut.
1. Mikrostruktural adalah unsur internal wacana yang terdiri atas satuan kata
dan kalimat, serta terdiri dari bentuk kohesi dan bentuk koherensi yang

padu di dalam wacanaiklan parfum Lancéme.



2. Kohesi adalah kepaduan struktural dalam kalimat yang membentuk ikatan
sintaktikal dalam wacanaiklan parfum Lancome.

3. Koherensi adalah pertalian makna atau isi kalimat dalam suatu wacana
yang dapat menimbulkan sebuah interpretasi dalam wacana iklan parfum
Lancome.

4. Konteks situasi adalah konteks situasi yang mendukung keutuhan konsep
daam wacana iklan parfum LancOme, terdiri dari komposisi warna,
ilustrasi, pengaturan letak produk parfum dan ekspress wagah model

wacana iklan parfum Lancome.
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KAJIAN PUSTAKA

A. KAJIAN TEORI
1. WACANA

Discourse merupakan terjemahan wacana di dalam bahasa Inggris.
Makna discours diperluas lagi menjadi ungkapan komunikas yang berkaitan
dengan kata, kalimat dalam bentuk lisan maupun tulisan.Bentuk wacana lisan
antara lain pidato, siaran berita, khotbah dan lain sebagainya. Wacana tulis
antaralain surat, buku, koran, majalah, iklan reklame, dan naskah kuno.

Satuan bahasa terlengkap terdapat dalam sebuah wacana sebab terdapat
keutuhan struktur di dalamnya. Keutuhan wacana dapat terjadi karena adanya
saling keterkaitan antar dua aspek utama wacana, yaitu teks dan konteks
(Mulyana, 2005: 26).

Wacana direalisasikan dalam bentuk karangan utuh, kata, kalimat yang
memiliki makna yang lengkap. Selanjutnya menurut Mulyana (2005: 25)
wacana yang utuh adalah wacana yang lengkap, yaitu mengandung aspek —
aspek yang terpadu dan menyatu. Sesuai dengan pandangan bahwa wacana
terdiri atas aspek yang padu, maka dalam sebuah wacana terdapat hubungan
bentuk (kohesi) serta hubungan makna (koherensi).

Wacana ddam satuan kebahasaan, kedudukannya berada pada pods paling tinggi.
Taigan (2009: 26) menyaakan wacana addah stuan bahasa yang peling lengkap, lebih

tinggi dari klausa dan kdimat, memiliki kohes dan koherens yang bak, mempunya avd
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dan akhir yang jeas, berkesnambungan, dan dapat disampalkan secaralisan dau tertulis.
SAuan behesa yang dimeksud addah sstuen terkedl hingga terbesar terdgpat di ddam
wacana spati fonem, morfem, kata, fresa, klausa, dan kdimat. Satuan — satuan behesa
tassbut sding berkesnambungan dan padu, sehingga pessn dai wacana dgpat
tersampaikan kepadapembaca

Dai bebagpa teori di aas dapa dismpulken wacana merupekan ungkgpan
komunikas yang berbentuk lisan atau tulisan. Wacana addah satuan kebahasaen yang
beradadi poss paing tinggi karenamengandung samuaagpek kebahasaen. Keutuhan suatu
wecanatajadi karena adanya sding keterkaitan antara teks den konteks Sdain itu, wacana
yang padu addah wacana yang memiliki hubungan bentuk (kohes) dan hubungan mekna
(koherens) di ddamnya
2. ANALISSWACANA

Andiss wacana mengkgi satuan kebahessen yang lebih luas sata mengkgi
pengaturan bahasa yang ada di ddam wacana tersebut. Terdegpet tiga hd penting dalam
sebush wacang, yaitu teks, konteks dan wacana: Teks menyangkut semua bentuk bahesa,
samua jenis ekgres komunikas, ucgpan, musik,dan sshegainya Konteks menyangkut
samua Stued di luar teks yang mempengaruhi pemekaian behasa. Sdanjutnya Eriyanto
(2001: 9) menjdaskan titik perhatian dari andis's wacana addah menggambarkan teks den
konteks sscarabersama - samadaam suatu proseskomunikes.

Wecana kemudian dimeknal sebegal kesatuan teks dan konteks Lebih lanjut
Bayad (2001: 3) mengatekan andis's wacana mengkgi wacana, bak dari segi intend

meaupun ekgemdnya Kgian segi internd wacanamdingkupi jenis, struktur, dan hubungan
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begian — bagian wacana Sedangken kgian syl ekdend wacana mdingkupi ssgi
ketertarikan wacanaitu, hdl yang dibicarakan, dan mitrabicara

Oleh karenaiitu andisswacanadapet dikgi mealui pendekatan mikrostrukturd den
meakrosirukturd. Pendekatan mikrogtrukturd terdini dari andiss kohes dan koherens di
ddam teks, sedangkan pendekatan mekrogrukturd terdin dari andiss konteks, baik konteks
Stuas maupun konteks budayayang mdlingkupi sehush wacana: Sesuia dengan permyataen
Sumarlam (2003 172) menyatekan bahwa andiss wacana bisa dilakukan dengan dua
pendekatan  makrogrukiurd  dan  mikrogruktural.  Pendekatan  makrogrukturd  yaitu
pendekatan yang mempatimbangkan konteks Stues yang  mdaabdakanginya
Pendekatan mikrogrukturad mengandissbentuk kohes dan koherens.

Berdasarkan bebergpa pendapat paraahli diatas dapat ditarik kesimpulan bahwateks
dan konteks addah agpek terpenting ddam andisis wacana Pendekatan mikrogtrukturd den
mekrogrukturd merupeken dua jenis pendekaan ddam andiss wacana Andiss
mikrogrukturd berkatan dengen andliss teks, satuan kebahassen, kohes dan koherens di
daam wacana, sadangkan andliss mekrasirukturd berkaitan dengan andliss konteks Stues
meupun budayayang mdingkupi sebush wacana

3. |IKLAN

Iklan merupekan sdlah satu bentuk aktivitas komunikes. Komunikas dapet terjedi
bak mddui lisan, media cetek, radio, tdevig, komputer, media luar ruang, den sheganya
Menurut Liliweri (ddam Widyatama, 2009: 15) iklan merupakan suatu proses komunikas
yang mempunya kekuatan sangat penting sebega da pemasaran yang membantu menjud
barang, memberikan layanan, sata gagesan aau ide - ide mddui sduran tertentu ddlam

bentuk informed yang persuesif.
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Terdapat duafungd utama dadam penyampaian pesan di ddamiklan, yaitu pertama,
barfungs untuk memberitahu atau menginformagkan (to inform) kepada orang lan aas
produk yang dibuat. Kedua, merupskan upaya mempengaruhi dau membujuk (to
persuade) orang lan (cdon konsumen) supaya membdi, menggunakan produk atau agar
mereka tetap Setia dengan produk yang diheslkan (Widyatama, 2009: 26). Sdanjutrya
pesen di ddam iklan bertujuen untuk merangsang matif dan minat para pembdi. Tanpa
adanyapesan diddam iklan, makaiklan tersaut tidsk aken bermakna Pesan di ddamiklan
disusun dengan komposis yang menarik, baik daam kata - kata, kalimat, wama dan
pemilihenilusiras ataumodel yang tepa.

SHain itu, dengan adanya ssbuah iklan dapet menjagatingkat produks karenaiiklan
dapat memberiken informed terbaru mengena suatu produk kepada konsumen. [klan pada
dasanya bersifat membujuk pembdi dengan berbagal iming - iming ditraen yang ujung -
ujungnya akan mendorong munculnya hesrat untuk membdi (Widyaama, 2009: 39).
Sdanjutnya dgpat dismpulkan iklan merupakan aktivitas komunikes. Pesen di ddamiklan
disampakan secara menarik bakk ddam pemilihen kata - keta, kdimeat, warma, meupun
ilugrad. Hal ini bertujuan untuk mempengaruhi konsumen agar membdi produk di ddam
iklan tersebut.

4. MIKROSTRUKTURAL

Suau wacana tadiri d@as bentuk (form) dan mekna (meaning). Hubungan
antarbagian wacanadapet dibedekan menjadi duajenis, yaitu hubungan bentuk yang disgout
kohes (cohesion) dan hubungan mekna aau hubungan semantis yang dissbut koherens
(coherence) (Sumarlam, 2003 23). Bettuk kohesi dan bentuk koherens merupakan aspek

internd atau mikrostruktural dalam sebush wacana. K epaduan makna dan kergpian bentuk
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meaupskan faktor penting untuk menentukan tingkat keterbacaen den keterpehamen
wacana
a Kohes
Mulyana (2005: 26) menyatakan unsur — unsur wacana (Keta dan kaimet) yang
digunekan untuk menyusun suau wacana memilki keterkatan secara pedu den utuh.
Scaatargra kata dan kdima yang padu serta utuh merupskan pengartian dari kohes.
Sdanjutnya Halliday den Hasan (ddam Sumarlam, 2003; 23) membagi kohesi menjedi
dua jenis, yatu kohes gramatikdl (grammetical conesion) dan kohesi lekskal (Iexical
cohesion).
1 Kohes Gramatikal
Mulyana (2005: 27) menjdaskan bahwa unaur kohes gramatikd terdiri dari
reference (rferend), subtitution (subtitusi), dlipsis(dipss), dan conjunction (konjungs).
a) Rdfereng
Pengacuien aau referend addah sdah satu jeniskohes gramatika berupapengacuen
kata atau kalimet pada kata atau kalimet yang mendahului atau mengikutinya (Sumearlam,
2003: 23). Sdanjutnya Mulyana (2005: 27) menyataken ddam konteks wacana, pengacuan
(referend) terbeagi das dua jenis yaitu pengacuan eksofora (di luar teks) dan pengecuen
endofora(di ddamteks).
(@ Pengacuan Endofora
Disshut pengecuan endofora jika acuannya berada aau terdgpat di ddlam teks
weacanaitu. Jeniskohes yang pertama, pengacuan endofora berdasarkan arah pengacuannya
dibedekan menjadi dua jenis lagi, yatu pengacuan andfaris (anaphoric reference) dan

pengacuan kataforis (cataphoric reference). Pengacuan andfaris addah sdah satu kohes
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gramatika berupasatuan lingud yang mengacu pada satuan lingud yang mendahuluinya,

atau mengacu peda asenden di sebdah kit (Sumarlam, 2003; 23 — 24). Berikut addah
contoh penggunaan pengacuan angforis ddlam bahasaPerands

(1) David et musden. Il vient devirea Pariset chercheun logamant.
“David addah seorang musis. Dia baru sgatiba di Paris dan mencari

Sehuah tempat tinggdl .
(Sumber : Echol: )

Pada contoh (1) kalimat keduasubjek 11 menjadi satuan lingudl yang mengecu
peda atsenden di sebdah kirinya 11 mengacu pada David yang terdapet peda kaimat
patama. Adanya pengacuan pada kata di sebelah kiri, pada contoh (1) menunjukkan
pengacuan andaris. Polainilah yang menyebabkan kedua kaimet tersebut berkatan sscara
pedu dan saling berhubungan.

Sadangkan pengacuan kaaforis menurut Sumarlam (2003: 24) merupekan sdah
sdu kohes gramatikd yang berupa satuen lingud tertentu yang mengacu pada sstuen
lingualyang beru disebutkan kemudian atau di sbdah kenannya Berikut contoh pengguneen
pengacuan kateforis ddam bahesaPerands

(@ Duhaut dela tour Eiffel, on peut admirer tout Paris.
“Di aesmenaraEiffd, kitadgpat menikmeatikeindahan sduruh kotaParis”
(Sumbe : wwwifrancaidfadlecom)

Ddam contoh (2) terdgpeat pengacuean katafora Hal ini ditandal dengan la tour Eiffel
yang mengecu pedakatadi sebelah kenannyayakni Paris. Kitaketahui batwala tour Eiffel

adalah slah satuikon paling terkend di Perands
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(b) Pengacuan Eksofora
Berlawanan dengan pengacuan endofora, suatu wacanamemiliki bentuk pengacuan

eksoforajikaacuannya berada aau terdgpet di luar tekswacana Satuan lingud tertentu yang
mengacu peda satuan lingud lain depet berupa. pengacuen persona (keta ganti- orang),
pengacuan demondratif (kata ganti petunjuk), dan pengacuen kompardif (satuen lingua
yang berfungs membandingkan antara unsur yang satu dengen unsur lainnya) (Sumarlam,
2003: 23 — 24). Pengacuan parsona diredisaskan mddui pronomina persona (keta gant
orang), yang meliputi persona pertama (personal), kedua (persona 1), dan ketiga (persona
[11), beik tunggd meupun jamek ( Sumearlam, 2003; 24).

Sedangkan, bahasa Perand's, pengacuan persona dgpat diredlisaskan dalam bentuk
les pronomgpersonnds yang terdiri dari (les pronoms sujes les pronom toniques, den les
pronoms complérents), les adjectifs possessifs. Les pronoms sujets mdliputi: je (akuw/ ssya) ,
tu (kamu), il (kata ganti orang ketiga tunggd, jenis jantan) /elle (keta ganti orang ketiga
tunggd, jenis perempuan) (Ingulier) den nous (kami), vous (eanda saudara — saudara
skdian), ils (mereka) /dles (mereka) (plurid) (jamak). Les pronoms toniques mdiputi noi,
tol, lui/dle (Sngulier) dan nous, vous, eux/dles (plurid). Les pronoms conmpléments directs
mdiputi me te le la, nous, vous, dan les Sadangkan les pronons compléments indirects
mdiputi me te lui, nous vous, danleur. Les adjectif possesifs dgpat berupa mon, ton, son
(M/S, mg, ta, sa (F/9, mes tes ses (M/F/P), natre, votre, leur (M/F/S), nos, vos, leurs
(M/F/P) (Dlatour Dkk, 2004: 55,73-75). Berikut addah contoh penggunaen pengacuan
personaddam behesa Perandis

(3Le soir, les deux amis se racontent, leurs rencontres, leurs epairs, e leurs
déoeptions.
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“Pada sore hari, dua sahabat sding berbicara mengena perkendan mereka,
hargpan mer eka, dan kekecewaan mereka.”
(Sumber : Echo 1: 92)

Pada contoh (3) terdapat pengacuan persona. Kata Leursmerupekan les adjectif
posesifs Frasa leurs rencontres, leurs espoirs, leurs déceptions menunjukkan pengacuen
persona ekofora yang bersfat anafora karena mengacu peda satuan lingud di sebdah kiri
aau yang dissutken ssbdumnya, yaitu les deux amis. Dai penjdasan di aas dapet
digmpulkan bahwa kata leurs menunjukkan makna tema pembicaraen dai kedua sahebet
itu.

Sdan pengacuan persona, terdapet pula pengacuan demondratif atau pengacuan
kataganti petunjuk. Lebihlanjut Sumarlam (2003: 25) membedakan pengacuan demondratif
pronomina menjadi dua yekni pronomina demondratif waktu (tempord) dan pronomina
demongratif tempat (lokasond). Beikut ini addah contoh pengguneen pengacuan
demondratif pronominawaktu dan demondraif pronominatempet ddam bahesaPerands

(4 Cette annéejevaisdedécrocher mondiplome.
“Tahunini sayaakanluluskuliah.”
(5) J a achetéles deux tables mais cette table— ci et plus practique
quecette table—I1a.
“Saya tdah membdi dua mga tego mga ini lebih berguna
daripadamgaitu.”
(Sumbe : wwwfrancaisfadlecom)

Peda contoh (4) terdapat pengacuan demongtratif waktu. Ditandal dengen kata cette
ddam frasa cetteannée, menunjukkan aken terjadi pada tahun ini. Sdanjutnya pada contoh

(5) terdgpat pengacuan demondratif tempat. Frasacette — i ddam frasa cette table— ci den
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cette — 1a deam frasa cette table — 1a, dimana sufiks - ¢i dan — [a menunjukken pods dau
letek dari mga(table).

Jenis pengacuan eksofora yang terakhir adalah pengacuan komparaif. Pengacuan
komparatif (perbendingan) idah sdah sau jenis kohes gramatikd yang bersfat
membandingkan dua hd aau lebih yang mempunya kemiripan atau kesameen dani segi
bentuk/ wuijud, skap, sfat, watek, perileku, dan sebaganya (Sumarlam, 2003: 27 — 28).

Berikut add ah contoh penggunaan pengacuian kompardif dalam bahasaPerands

Durée hebdomadaire du travail
Pauline: 35heures
Mathieu : 35 heures
Corentin: 20 heures
~ (6) Paulinetravailleplus que Corentin.
“Pauline memliki jam bekejalebih lamadaripadaCorentin.”
(Sumber : Echo 1: 129)

Pada contoh di atas terdgpet tabd durad keaja mingguan yang beis akumulas
jumlah jam keja antara Pauling, Mathieu, dan Corentin. Kdimat komparaif pada contoh
(6) ditandal dengan satuen lingud plus que. Hal ini menunjukkan perbandingan antara
Paulineyang memiliki durad jam kerjalebih yakni 35 heures dibanding Corentin memiliki
durad jam kejayang lebih sedikit yakni 20 heures

b) Subtitus

Subtitud idah sdah sAu jenis kohes gramatikd yang berupa penggantian satuan
lingual tertentu dengan satuen lingud lain ddam weacana untuk memperoleh unsur
pembeda. Dilihet dari segi satuan lingualnya, suldtitus dapat dibedakan menjadi subtitus

nomind, verbd, frasa, dan klausa(Sumarlam, 2003 : 28). Berikut ini addah penjdasannya
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(8)Subtitus Nomind
Subtitusi nominal adalah penggantian satuan lingual yang berkategori nomina (kata
benda) dengan satuen lingud lain yang juga berkategori nomina (Sumarlam, 2003:28).
Berikut contoh penggunaen subtitus nomind dalam bahasaPerands

(7) LaFrance e une République invishle, laique, démocratique et sociale
Blle asaure I'&galité devart la loi de tous les dtoyens sans diginction
d origing, de race ou de religion. Elle repecte toutes les croyances. Son
organisation est décentralisée
“Parands merupekan suau republik yang tidek dapat dilihat, sekuler,
demokratis dan sodd. Dia menjamin kesstaraen di depan hukum untuk
sEmua warga negara tanpa membedakan asal-usul, ras aau agama. Dia
menghormati  semua kepercayaan.  Pengorganisssanya addah
desatrdises”

(Suber : Echo2: 141)

Ddam contoh (7) merupekan kaima subditus nomind. Tampek dai frasa de
religion (agama) pada kdimeat Elle assure I' égdlité devant |a loi de tous les dtoyens sans
diginction d origing, de race ou de religion yang diganti atau disubtituskan menjadi les
croyances (kepercayaan) peda kdima Elle respecte toutes les croyances. Kedua frasa
memiliki meknayang hampir samayakni mengena kepercayaen aau agama
(b) Subiitus Verbd

Subtitus verbd addah penggantian satuen lingud yang berkategori verba (keta
keja) dengan sauen lingud lainnya yang juga berkategori verba (Sumarlam, 2003:29).

Berikut contoh pengguneen subtitus verbd dalam behesa Perands
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(8 DansParis on peut prendre le métro, le bus (RATP) ou le tramway dans
cartains quartiers Dans toutes les autres villes, on utilise le bus ou le
tramway (& Montpdlier, & Srasbourg, aLille ec).

“Di Patis orang — orang depet menaikimetro, bus, aeu tramway di
bebergpa dagrah. Di kota— kata lain, orang — orang menggunakan bus
atau tramway (di Montpdlier, di Stragbourg, di Lille dll.).”
(Sumber : Echo1: 53)
Contoh kdimat (8) terdgpet sulbtitus verbd. Ditunjukkan oleh kata peut prendre
yang mensubtitus katakejadi kdimet sstidahnyayakni utilise.
(© Subtitud frasa
Subtitus frasal adalah penggantian satuen lingud tertentu yang berupakataatau fresa
dengan satuan lingud lainnya yang berupa frasa (Sumarlam, 2003: 29). Berikut contoh
penggunaan subtitus frasd ddlam bahesaPerands

(9) Lefrére et lasceur sonten colonie devacances
“Saudara laki — laki dan saudara perempuan ssdang berlibur
bersama”

(Sumber : wwwifrancaidfadilecom)

Contoh (9) merupskan subttitus frasakareneen colonie merupakan pergantian
satuan lingual Le frére et la sceur.
¢ Pdesapan (Elipss)

Peepesan (dipss) addah sdeh sau jenis kohes gramatikd yang berupa
penghilangan atau pdepasan satuen lingud tertentu yang dah dissbutkan sshdumnya

(Sumarlam, 2003: 30). Sdanjutnya Mulyana (2005: 28) menjdaskan dipss merupakan
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penggantian unsur kasong (zero) aau dengen lambiang (@), yaitu unsur yang sshenarnyaada
tetgpi senggadihilangkan atau disambunyikan.

Fungs pdesgpan ddam wacana antara lain addah untuk (1) menghaslkan kaimet
yang efektif (untuk efektifitas kaimet), (2) efisiens, yaitu untuk mencapai nilai ekonomis
ddam pemekaan bahasa, (3) mencapa agpek kepaduan wacang, (4) bagi pembeca dau
pendengar bafungd untuk mengektifken pikirannya terhedgp hd-hd yang tidek
diungkapkan, (5) untuk kepraktisan berbehasa terutama dalam berkomunikes secaralisan
(Sumerlam, 2003: 30). Barikut adalah contoh penggunaan dipssddam bahesaParands

(10)Kate Moss, (D) la top modd britannique qui a lancé la mode du
mannequin filiforme, (@) a dédaré que les autorités ne powvaient pas
empécher lesmannequinsde défiler sur unsnplecriteredepoids
“Kate Moss, (@)modd asd Inggris yang menjdankan gaya hidup
peragawai berbedan kurus,(&) menyaakan para pgebat tidak sanggup
mencegeh peragawati untuk terus— menerus berada di atas kriteria berat
ided.”

(Sumber : Echo 2: 142)

Ddam contoh (10) terjedi peesgpan atau dipds. Frasayang dilesgpkan addah verba
estpada kdimet pertama dan Kate Moss padakaimat keduaVerbaest dilesgpkan kemudian
digatiken dengan tenda koma (). Jka verba egt tidek dilesgpkan meka kdima pertama
menjadi Kate Mossest la top modd britannique qui alancéla mode du mannequin filiforme,
Frasakeduayang dilesgpkan merupakan subjek padakaimat keduayakni () a dédaré que
les autorités ne pouvaient pas empécher les mannequins de défiler sur un Smple critere de
poids Subjek yang dilesgpkan addah Kate Moss, sshingga wacana di aas lebih efektif den

pedu.
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d) Konjungs

Mulyana (2005: 29) menyatakan konjungd disshut juga srana perangkal unsur —
unsur kewacanan. Konjungs dibagi menjadi dua jenis yatu konjungs koordingtif den
konjungs subordinatif. Konjungsi koordinatif menghuoungkan kata, frasa, prepodis atau
kdimat yang kedudukennya stara Sarana konjungs koordinaif mdiputi et (dan), mais
(tetapi), ou (ataul), dandonc (jadi).Berikut adalah contoh penggunaen konjungs koordinatif
ddlam behesaPerands.

(12) Beaucoup d hommes font la cuigne et il n'es pas rare de voir les
femmes s occuper destravaux depanture

“Banyak laki —laki memasak dan dia (ki — laki) tidak jarang mdlinat
parawanitamengurustugas pengecatan.”

(Sumber : Echo2: 55)

Contoh kdimat (11) merupakan konjungs koordinatif. Kata et menghubungkan
kaimat beaucoup o hommes font la cuigne dengan kaimet il Nest pas rare de voir les
fermmes s occuper destravaux depanture

Peda konjungs subordinatif dapet menghubungkan berbaga macam hubungan
mekne, seperti (1) hubungan mekna sebeb (Caise), (2) hubungan mekna tujuen (Buf), (3)
hubungan mekna akibat atau hesl (Consdquence), (4) hubungan makna konsesf aau
pertentangan (Opposition), (5) hubungan mekna pengandaian (Condition), (6) hubungan
meknawekiu (Temps), (7) hubungan mekna perbandingan (Comparaison). Berikut addah
contoh subordinatif dalam behesa Perands

(21l napasfinicar il ex melade.
* Diatideksdesal karenadiasskit.”
(Surber : Echo2: 136)
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Contoh (12) di aas merupakan hubungan mekna sebeb. Hal ini ditandai dengan
adanyakatacar yang menghubungkan kdimat il n'a pasfinidengenil es malade
2 Kohes Lekskal

Kohes lekskd idah hubungan antarunsur dalam wacana secara semarntis. Kohes
lekskd ddam wacana dgpat dibedeken menjad enam macam, yatu (1) repetis
(pengulangan), (2) snonimi (paden kata), (3) kolokes (sanding kata), (4) hiponimi
(hubungan aas — bawah), (5) antonimi (lawan kad), (6) ekuivaens (kesspadanan)
(Sumarlam, 2003: 35). Tujuan digunakannya agpek — agoek lekskd itu diantaranyaidah
untuk mendapatkan efek intensitas mekna bahasa, kgdasan informed, dan keindahen
bahasalainnya(Mulyana, 2005: 29).

a) Repetid (Pengulangan)

Repetis addah pengulangan satuan lingua (bunyi, suku kata, kata, aau begian
kdimat) yang dianggap penting untuk memberi tekenan dalam sebush konteksyangsesua
(Sumerlam, 2003:35). Sepati pada contoh penggunaen repetis aau pengulangan dalam
bahesa Peranasberikut ini.

(13) C'exWilly qui Sgreleslivres Willy qui a beaucoup d aventures anourueses.

“Itu Willy yang menandatangani buku — buku. Willy yang memiliki banyak

petudangan perdintaen.”
(Sumber : Echo1: 118)

Peda contoh (13) terdgpeat repetis aau pengulangan, ditandal dengan penyebutan
Willy peda kdimat pertama dan disebutkan kembdi peda kdimat kedua. Pengulangan

dimeksudkan untuk menekankan balwa Willy merupakan seorang penuis buku yang

memiliki banyak petudangan perdintaen.
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b) Snonimi (Padan K ata)

Sinonimi merupakan salah satu aspek leksikal untuk mendukung kepaduan wacana
Snonimi berfungs menjdin hubungan mekna yang sepedan antara satuan lingud tertentu
dengan satuen lingud lain dalam weacana (Sumarlam, 2003; 39). Berikut addah contoh
penggunaan Snonimi dlam bahesaPerands

(14) 11 compte pouvoir partiraoujourd hui. J espére qu’il vabien.

“Dia(laki-laki) berharap dapat berangkat hai ini. Sayaharap diabak —bak
s’
(Sumber : KamusPrands|Indonesa: 195- 382)

Contoh (14) tampak peda keta. compte bien que dan espére que terdgpet hubungan
snonim. Keduanyasama—samamemiliki meknayang sgpedan yakni hargpan.

© Antonimi (Lawan Kata)

Antonimi dgpet diartikan ssbagal nama lain untuk benda aau hd lain, atau sstuen
lingual yang maknanya berlavana beroposis dengan satuan lingudl lain (Sumarlam,
2003: 40). Lebih lanjut Rohdi (2001: 95) menyatakan idtilah antonimi- digunakan untuk
menunujuk kepada tipe keberlavanan ati yang anggota — anggotanya bersfa dapat
dipertatarken (gradable) atau anggota—anggotayang berantonim itu dgpet dikomparasikan
aau dibedakan tingkat — tingkatnya Berikut addah contoh penggunaen antonimi dalam
bahesa Peranas

(15Aujourd hui, unemgjoritéd’nommes (55%) affirment qu'ils participent
aux taches ménageres meis peu de femmes (24%) confirment ce qu'ils
disent.

“Hai ini, sshagian besar pria (55%) menyaakan bahwa mereka ikut
berpatispas ddam tuges rumeh tanggatetapi sedikit wanita (24%) yang
membenarkan permyataen mereka.” (Sumber : Echo2: 55)
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Ddam contoh (15) terdgpat hubungan lawen kataaau antonim. Tampek dari kata
benda d” hommesyang berlavanan makna dengan kata benda de femmes pada kdimat
baikutnya D’ hommes bermakna pria (jamek) sedangkan de femmes bermakna wanita
(jamek).

d) Kolokas (SandingKata)

Kolokas atau sanding kataaddah asogias tertentu ddlam menggunakan pilihen keta
yang cenderung digunakan secara berdampingan (Sumerlam, 2003: 44). Berikut addah
contoh penggunaen kolokasi padakaimat berbehasaPerandis

(18) Laclasse d Emilieest super. Les profs & les copains auss. Elleadoreles cours
demethset lamusique Ellea coursau college sport-&udesde Modane
“KeasEmili addah kdasyang bagus Guru-guru dan teman-temanyajuga
Dia songad menyuka pdajaran maemaika den musk. Dia mempunya
pegaran di sskolah dahragadi Modane'.

(Sumber : LeMag: 22)

Ddam contoh (18) diatas menunjukkan bahwa kata la classe (kdas) berkolokes
dengan les profs(paraguru), les copains (teman—teman), les cours (matapdgaran) denau
collége (sekalah). Kata—katatersebut tidek jauh dari duniapendidikan.

€ Hiponimi (Hubungan Atas—Bawah)

Hiponimi dapet diartiken sebegal satuan behasa (kata, frasa, kalimat) meknanya
dianggap merupakan bagian dari mekna satuen lingua yang lain (Sumerlam, 2003: 45).
Berikut adaah contoh penggunaen hiponimi ddlam kaimet berbahasa Perandis

(16) Lewesk—end, Mariefait du sport. Elleaimele tennis.
“ Seetweek-end, Maie ber dlahraga. Diasukadlahragatenis”
(Sumber: Echo 1: 41))
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Pada contoh (16) hubungan le tennis dengan du sport merupakan hiponimi, sebeb
maknadu sport meliputi seuruh jenisolahraga, termesLk tenis
f) Ekuivalens (Kesgppadanan)
Ekuivdens addah hubungan kesgpadanan antara satuen lingud tertentu dengen
suen lingud yang lain ddam sehush paradigma (Sumarlam, 2003: 46). Berikut contoh
penggunaan ekuivaend ddam bahasaPerandis

(17) ™0 destravailleursfrangais sont syndiqués. Les syndicats negérent paslesaides
sodales comme dans ocartains pays, maisils ont le pouvoir de mettre beaucoup
degansengrée”

“T% para pekeaja d Prands merupeken serikat pekeja Serikat — serikat ini

tidek mengurus bantuan — bantuan sosd seperti bebergpa negara, tetapi mereka

memiliki kemampuan untuk menempatkan banyak orang ddlam pemogokan.”
(Sumber : Echo 1: 141)

Peda contoh (17) merupskan kalimet yang memiliki terdgpet kesgpadanan antara
ketasyndiqués den kataLes syndicats.
3 Koherens

Ddam druktur wacana, bentuk koherens sangat diperiukan keberadaannya untuk
menda pertdian batin antara proposs yang sstu dengan yang lainnya untuk mendgpatken
keutuhan (Mulyana, 2005: 30). Keutuhan meknadi dalam kaimeat sangat berkatan dengen
sampainyameaknaaau pesan kepadapembaca

Tujuen pemekaian agpek aau saranakoherend antaralainiaah agar terdptasusunan
dan gruktur wacanayang memiliki Sfat serad, runtut, dan logis Sfat seras atinya seud,
cocok, dan harmonis Kesesudian terlelak pada serasinya hubungen antarproposis ddam

kesatuan wacana. Runtut artinya urut, Ssemdtis, tidek terputus - putus, tetgpi bertautan satu
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sama lan (Mulyana, 2005: 35). Dari pandangan bebergpa ahli didas dgpat dismpulkan
bahwa koherens addeh sdah sau agpek internal ddlam sebush wacana: Koherens
diperlukan agar wacana terssbut bisa padu dan harmonis, sarta adanya koherens dgpat
membeantu penyampeaian meknakaimeat ddlam wacanakepadapembeca

Mulyana (2005: 32) menyateken hubungan anter begian ddam wacana yang
bersfat koheren, yekni ssbega beikut @ (1) hubungan penjumiahen, (2) hubungen
perturutan, (3) hubungan perlawanan, (4) hubungan lebih, (5) hubungan sebab - akibet, (6)
hubungan waktu, (7) hubungan syarat, (8) hubungan cara, (9) hubungan keguneen, dan (10)
hubungan penjdlasan.
d Hubungan MaknaKewakiuan

Ddam hubungan kewaktuan, klausa bukan inti dgpet menjadi keterangan wiaktu
begi klausa inti. Waktu yang dimeksudkan addah wektu terjedi, keedean, dimulai aau
berakhirnya suatu peigiwa Berikut addah contoh kaimat hubungan mekna kewaktuan
ddlam behesaPerands.

(18) J etendaisdepuisdix minute, quand il e arrivé

" Sayasudah menunggu sspuluh menit lamanyawaktu diadatang.”
( Sumber : KamusPerands- Indonesa: 84)

Ddam contoh (18) hubungan makna kewaktuan ditunjukan dengan satuan lingud
quand. Kdimat J etendais depuis dix minute (saya sudah menunggu sdlama sspuluh
menit) menunjukkan hubungan meknakewakiuan.

b) Hubungan Makna Sebeb

Hubungen mekna sehab muncul ketika terdapa hubungen ssbeb dau dasan

tejadinya peidiwa aau suau tindeken atau keedaen. Kata hubung yang menyataken
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mekna seheb addah en effect (sesungguhnya), parce que (karena), puisque (oleh karena),
car (sebeb) dan lain sshagainya Berikut adalah contoh kalimet dengan hubungan mekna
Sehab dalam bahesa Perands.
(29) Il reviendra pasaujourdhui, car il est malade.
"Diatidek pergi hari ini kar ena diasedang kit
(Sumber : KamusPerandisIndonesia: 136)

Hubungan meknasebab pada.contoh (19) ditandai dengan katahuloung car. Kdlimat
car il es melade (diasedang sskit) merupakean penyebeb Il neviendra pas aujourdhui (dia
tidek pergi hari in).
0 Hubungan Makna Akibeat

Kaa hubung untuk menyataken hubungen mekna ekibet addeh tdlement..
que.(sehingga), de sorte que (dengan demikian), de fagon que (supaya), aupoint
de(sedemikian rupa), s bien que (lebih bak jika) den lain sebaganya Berikut addlah contoh
penggunaen hubungan meknaekibet ddam kaimet berbehesaParanas

(20) Il allait tellement vitequ'il nenousa paswu.
"Diaberjdan begitu cepat sehinggatidek mdlihat kami.”
(Sumber : KamusPerands—Indonesa: 1019)

Contoh (20) mempunyai hubungan mekna akibet yang ditandal dengan konjungs
tellement.. que.. pada kdimat Il allait (tellement)vite (que). Ha ini menunjukkan makna
akibat delam contoh (20) terdapat padakalimet il nenousa paswu(diatidak melinet kami).

d Hubungen MaknaSyarat
Ddam sebuah kdimat bisa terdgpat hubungan mekna syarat. Contoh kata hubung

mekna syarat addiaha condition que (dengan syarat), a supposer que (misdkan), soit que.
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0it que. (atal) dan lan sebeganya Berikut ini addah contoh kaimat hubungan mekna
gyad ddam bahesaPerands

(2D) A: Alorscevoyageaur lalune, € est pour bientét ?
B: 9 vousunhillet, ¢ est pour dimenche. A condotion qu’ il fasse beaw.
Vouspartireza 10 h, amoinsqueledernier nesoit pasréuss. Et
sauf 9 lesgpationautes sont engreve

“A : Jadi untuk perjdankebulan, tidek lamalagi ken?

B : Jkaandapunyatiket di hari minggu, asalkan cuacanyabegus Anda
akan berangkat pada pukul 10, tidek ada jaminen berhesl peda
percobeen terakhir. Dan kecudi jikaastronotnyasedang males”

(Sumber : Echo2: 129)
Ddam contoh (21) terdapat hubungan mekna syarat yang ditunjukan oleh
konjungsa condition que. Konjungs terssbut menjdaskan mekna syad yang harus

dipenuhi jikaingin segerapergi kebulan.
e Hubungan MaknaCara
Maknacaramuncul akibet adanyahubungan antaraduaklausa Contoh katahubung
mekna cara addiah aing que (demikian), de méme que (sama separti), comme (segparti) dan
lain sehagainya Berikut ini addah contoh kaimet hubungan mekna cara ddam bahesa
Paands
(22) Et puisjesuishien. C'est la campagre |l n'y apasde bruit. Letempsex
agréable 1l nepleut pasbeaucoup... Et jesuislibre J organise montenps
comme je veux. Quand jen'ai pas evie de travailler, je netravaille pas
Quand j'al envie de travailler douze heures dans la journég, je travaille
douzeheures,
"Dan kemudian sayabak-bak sga Ini addah desa Tidek adakeramaian
di sni. Cuacanya sangat nyaman. Tidek banyak hujan... Dan saya bebes
Saya mengatur wekiu seperti keinginen saya Ketika saya tidek ingin
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bekerja, sayatidek bekerja Ketikasayaingin bekerjaduabdasjam sehari,
syabekajaduabdasjam.”
(Sumber: Echo 1: 180)

Jkadilihat secara seksama, maka ddlam contoh (22) menunjukan hubungan mekna
caa ditanda dengan kata comme ddam kdima Jorganise non tamps comme je
veux(Saya mengatur waktu seperti kanginan saya). Ha ini menunjukkan bahwa saya
memiliki kebehasan caraddam mengatur wiaktu seperti keinginannyasendiri. Pedakdimet
sHanjuinyayaskni Quandjen’al paservedetravailler, jenetravaillepas Quand j'ai eme
detravailler douze heuresdanslajournég jetravaille douze heures K eikasayatidek ingin
bekearja sayatidek bekerja Ketikasayaingin bekejaduabdasjam sehai, ssyabekerjadua
bdas jam) meupskan informes lanjutan mengena cara saya mengatur waktu seperti
kenginannya

f) Hubungan MaknaPerbandingan

Hubungan mekna perbandingan terjedi pada kdimat mgemuk yang menggunekan
kata penghubung antara lain: comme, comme 9, aind que, de méame que, plus que, mMoins
que.. dan sshagainya Berikut addah contoh kdimat hubungan meknaperbandingan ddam
behasaPerands

(23) Nousavonsmoins devacancesque lescopaind”
"Kami memiliki sedikit wektu berlibur dibanding teman — temen yang
lan."
(Sumber : Echo1: 129)

Ddam contoh (23) hubungen makna perbendingan ditanda dengan konjungs

moins. que... Ddam kdimat tersgout, terdgpat perbandingan nous yang kurang waktu
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berlibur dibanding dengan les copains (teman- teman yang lain) memiliki lebih banyak

waktu untuk beribur.
5. MAKROSTRUKTURAL

Pendekatan makrogrukiurd menitikberatkan peda agpek konteks dalam sebuah
wacana. Konteks dgpet dianggap sebegal seheb den dasan terjadinya suatu pembicaraen
dau didog (Muyana 2005 21). Tedgpet konteks yang mdaabdakeng suau
komunikad. Segdla seuatu yang berkaiten dengan arti meupun maksudnya pedti sangat
tergantung dengan konteksyang melatarbe akanginya

Pendekatan makrodrukturd diguneken untuk memahami kesduruhen susunen
wacana sscara globdl. Konteks disgbut faktor nonlinguidik karena tidek berbetas sanget
luas, dan dapet dikgi terus- menerus. Segdla sesuatu yang mdingkupl wacana, baik konteks
Situas maupun konteks budaya disebut sehagal konteks ekstemd wacana (Sumarlam, 2003:
47). Konteks budaya dapat berupatradis - tradis budayayang mdaarbdakang terdptanya
sebuah wacana, sedangkan konteks Stuas berig keterangan — keterangan umum mengena
Stuad budayaddamwecana

Konteks dtuad dgpat mengungkapkan pesan yang berada ddam wacana yang
sedang diandlis's Konteks situes bisa dipahami meldui pringip pendfsiran persond, lokd,
tempord, andogi, daninferend (Muljani ddlam Sumarlam, 2003: 172). Prindp persond bisa
dilihet dari sshergpa intens den keberterimaen antara agpek penutur dan mitra tutur. Dalam
komunikad, pembaca harus bisa mengrima, memahami, atau menafsrken mekna yang
disampaiken.Terdgpat hd - hd yang dapa membantu proses penafdran meknaweacana Hal
- hd itu antaralain, kdimet penjdas ilustras (bisaberwujud gambar aau lainnya), konteks

yang menjdaskan latar terjadinya percakapan dan sebagainya(Mulyana, 2005 21).
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Lebih lanjut, iklan merupakan wacana tulis, di dalamnya terdapat teks
dan konteks. Pesan dalam iklan dapat tersampaikan kepada pembaca karena
kesatuan antara teks dan konteks yang padu serta utuh. Kepaduan ini akan
mempengaruhi pembaca, sehingga dua makna utama iklan yakni untuk
menginformasi dan membujuk dapat terpenuhi.

Sebaga bentuk komunikes atau pesan produk, iklan bisa menjadi dat untuk
menarik perhatian. Konteks iklan tersgbut mempunya mekna dan membawa pesan yang
dapat mempengaruhi para pembaca. Konteks suatu iklan dapat dilihet dari warna, ilustrad,
judul, teks dan logo suau iklen (Muljani ddam Sumearlam, 2003; 169). Berikut addah
penjeasannya

a Judul

Bagian yang menarik dari sshush iklan addah bagian judul. Penulisen dari judul
iklan biasanya menggunakan huruf yang lebih besar di banding bagian yang lain. Hdl ini
bertujuan untuk menarik perhaian pembeca dan menunjukkan kemenarikan produk yang
ditawarkan, sehingga pembeaca tertarik untuk meihet lebih jauh kesduruhan iklan tersebut.
Sdain judul, pada sehush wacanaiklan juga terdgpat sub judul iklan. Sub judul berfungs
sehagal penjeasdari judul iklan.

b) Teks

Teks meupskan informed lanjutan mengena produk yang ditawarkan. Berig

informed lengkep mengenal produk sertas merupakan kelanjutan dai ide juoul dan sub

judul.
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0 Logo
Logo merupekan identitas khusus mengenal sebueh produk di delam iklan. Logo
memilikidesign khusus yang menjadi merk dagang ssbush produk, menjadi idertitas
sehinggabisadengan mudeh dikendli.
d ludras
llustres digunaken untuk menarik perhatian dari pembaca. Sdain itu ilustres dapat
memperjdasjudul danisi dari iklanitu sendiri. llusiras dapat ditampilkan dengen berbaga
caa diantaranya sperti menampilkan produk sga menampilken produk dengen latar
belakang dan situesi tertentu. Suatu ilustrasi juga. dapat menjelaskan judul iklan sshingga
membantu menyampaikan pesan iklan kepada pembaca Kesaragan antara judul den
ilustras mengindikas kan kepaduan ddam wacanaiklan terseout.
e Wana
Warna ddam sshueh iklan bukan berarti hanya sebush penarik perhdian sga
Warnamemiliki tujuan atau maknatertentu yang digunakan untuk menyampaikan ssush
i pesan produk. Warna pun dapat mempengaruhi pembeca karena secara tidek langsung
wamnamemiliki efek pskologisbagi pembeca
Wadte Margulies (ddam Sandege dan Fryburger, 1960: 274) menyaakan
bebergpa mekna atau kesan yang ditimbulken dari warnas Makna warna tersebut addah
sehagal berikut.
(@ Wama meaah maupeken wama yang seba guna Wana merah dapa
menyimbolkan darah dan gpi, sdain itu juga dapat menampilkan dayatarik yang
sangat maskulin atau k.
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Wama ookla addah wana bumi dan berkatan dengan pohon, umur, dan
kematangan. Warna cokla jugamerupekan warmnameskulin. Warna coklat dapet
digunakan untuk menjua samuajenis produk, bahkan produk kecantikan.

Warna kuning memberikan pengaruh yang kuat terhadap meta aau penglihatan
konsumen, terutama st ia digunekan sscara bersamarsama dengan warna
hitam. Karena kuanya kesen yang ditimbulkannya, warna kuning sering
diguneken untuk menarik perhatian dan mendptakan regpon yang aktif dari
konsumen. Wama kuning dgpat memberi respon pskadog berupa optimis,
herapan, filosofi, ketidek jujuran, pencerahan, dan intdlektudites

Wama hijau addah wana yang mdambangkan kesehaan dan kessgaran.
Warnahijau bisadiibaratkan sebega musik klasik (atau musk-musik meditesi).
Wama biru addah warna yang memberikan kesan pding dingin. Menurut
Nugroho (2008: 37) warna biru memiliki mekna postif berupa kepercayaan,
SHig, damal, kesgukan, harmoni dan kdembutan.

Warna hitam merupekan wamayang degan. Wamaiini dgpat digunakan untuk
memberikan kesan mahd padasuatu produk. Kesan lain yang dgpet ditimbulkan
oleh wamna hitam addah migeri dan kecanggihan. Warna hitam bagus atau
coook digunakan sehega desar iklan, karena ia bisa dipadukan dengan warma
gpapun.

Warna oranye memberikan kesan musm gugur sset dipedukan dengan wama
coklat. Warna oranye biasa digunakan untuk menekankan bahwa produk tidak

mahd.
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(hy Wamna ungu membei kessn di tengahrtengeh antara hengat dan dingin.
SHanjutnya menurut Nugroho (2008: 37) warnma ungu memiliki makna postif

yakni kredtivitas, kemakmuran, sensud, dan kehijaksanaan.
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METODE PENELITIAN

JenisPendlitian

Janis penditian ddam andiss mikrogrukturd den mekrogrukturd wacana
iklen parfum Lancdme padasituswwwilancomefr addlah pendlitian deskriptif kudlitatif.
Lebih lanjut Moloeng (2010: 4) mengatakan penditian deskriptif kualitatif merupekan
pendlitian yang mengacu pada suatu meksud dan arti dari konsep, definisi, karakterigtik,
gmbol - Smbol, dan deskripg dari berbagal hdl. Jedi, haall pendlitian deskriptif kudlitetif
berupa pemaparan atau deskrips ddam bentuk tertulis Pendlitian ini bermaksud untuk
memahami fenomena pada subjek penditian yakni wacanaiklan parfum Lancmeyang

hesl penditiannyaberupadeskrips.

Datadan Sumber Data

Sumber data pendlitian ini adalah 8 iklan parfum Lancomeyang terdapeat ddam
Stus wwv.lancomefr, diunduh peda tanggd 20 Februari 2017. Masng - mesing iklen
parfum tersebut addah iklan Lancdme Poéme (1999), iklan parfum Lancdme Hypnose
(2008), iklen parfum Lancme Magnifique (2009), iklan Lancome Trésor Midnight
Rose (2011), iklen parfum Lancdme La Vie E Bdle (2013), iklan parfum Chryalide,
iklan parfum Trésor, iklan parfum O ouil.

Daa ddam penditian ini addah 1) klausa, kdimat, den frasa ddam wacana
iklen parfum Lancdme yang mengandung unsur kohes den koherend; 2) judul, teks,
logo, ilufred dean wana ddam iklen pafum Lancdmeyang aken diandids

mengguneken andids makrodrukturd. Mddui andiss mikrosrukturd  dapet
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mengetehui bentuk kohes dan bentuk koherens, sadangkan andlis's mekrostruktura

dapat mengetahui konteks situas ddam wacanaiklan parfum Lancome

Metodedan Teknik Pengumpulan Data

Metode yang diguneken ddam pendlitian ini addah metode smek. Lebih
lanjut Sudaryanto (2015: 203) mengatskan metode Smek addah menyimek
penggunaen bahasa. Sdanjutnya untuk mewujudkan metode simekdiperiukan teknik
sadap, teknik smek bebas libat cakep (SBLC), kemudian teknik catat ddam
pengumpulan data. Pertama, pada teknik sadgp penditi akan menyadap penggunaan
bahasa Kedua pada teknik SBLC pendliti tidek terlibet langsung ddam pembentukan
caon datasebeb pendliti hanyaakan menjadi pemerhati sga Terakhir, padateknik catat
pendliti melakukan pencatatan data

Ddam penditian ini, penditi menyimek kesduruhan wacana iklan parfum
Lancome terlebih dahulu. Sdanjutnya, penditi menyimak penggunaen bahasa ddam
bentuk kohes dan bentuk kohereng, serta konteks Stuas ddlam wacanaiklan parfum

Lancdme Terakhir penditi mencatat hesl pengumpulan detaddamtabd.

[ngtrumen Pendlitian
Pada proses pendlitian, pendliti berperan sebagal pengumpul deta sertamenjadi
indrumen penditian. Lebih lanjut Moloeng (2010: 121) menyateken manusa dau
penditi itu sendiri yang menjadi indrumen penditian, beradasarkan pengetahuan yang
dimiliki. Dagpet dismpulkan penditi merupakan indrumen penditian utama karena
manusia yang dapat telibat langsung dan mampu memahami kaitan kenyataen -

kenyataen di lgpangan. Ddam pengumpulan data, penditi menggunakan tabd deta
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Penggunaen tabd data dapat mempermudah pendliti ddam mencata dan memperjdas
klagfikes data mengena unsur kohes, koherend, sarta konteks Stues yang terdapet

ddammasing - maaing iklan parfum Lancdme padastuswwww.lancomefr.

Metodedan Teknik AnalissData

Metode andiss data yang digunakan pada pendiitian ini addah metode agih
dan metode padan. Metode agih merupakan metode andig's data yang dat penentunya
berupa keta atau satuen lingua dari behasa yang bersangkutan itu sendiri (Sudaryanto,
2015; 18), sshingga metode agih bak digunsken untuk mengandids unsur
mikrogrukrd yakni wujud kohes dan wujud koherens ddam wacana iklan parfum
LancdmeL ebih lanjut, metode padan addah metode andis's detayang da penentunya
tidek menjadi bagian dau berada di luar dari bahasa yang bersangkutan (Sudaryanto,
2015: 15). Tujuan dai pengguneen metode padan addah untuk mengandisis unsur
mekrosirukturd yakni wujud konteks situas dalamwacanaiklan parfum Lancome

Metode agih diwujudkan dengan teknik dasar dan teknik lanjutan. Pendliti
menggunakan teknik bagi unsur langsung (BUL) sebegal teknik dasar dan teknik baca
mearkah serta teknik ganti sebagal teknik lanjutan dari penergpan metode agih. Teknik
begi unsur langsung (BUL) addah teknik awd dengan membagi data yang berupa
satuan lingua menjadi bebergpabagian (Sudaryanto, 2015: 37).

SHain itu, terdgpat teknik ganti yang berupa penggantian unsur satuen lingual
data untuk mengetahui Kategori unsur terganti dengan unsur pengganti (Sudaryanto,
2015: 59).Metode padan diwujudkan dengan teknik desar dan teknik lanjutan. Teknik
pilah unsur penentu (PUP) sebagal teknik desar, sesual dengan jenis penentu dibegi atau
dipiseh-pisshkan menjadi berbaga unsur (Sudaryanto, 2015; 25).
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Dayapilah yang digunakan pedapenditian ini addiah dayapileh rferensd. Dayapilah
referensd membeagi stuan lingud katamenjedi berbaga jenis. Dayapileh yang bersfa
mentd penditi digunakan untuk mengetahuil perbedaen rferen (Sudaryanto, 2015: 26).
Sdanjutnya teknik hubung bending sebagai teknik lanjutan. Teknik hubung
banding merupakan hubungan banding antarsemua unsur penentu yang rdevan dengan
sEmua unsr data yang ditentukan (Sudaryanto, 2015: 31). Pada penditian ini
digunakan teknik hubung banding menyamakan sebab andiss yang digunekan addah
menyamakan unaur mekna stigp bagian iklan. Mdaui teknik hubung banding dapet
terlinat konteks Stuad yang sesua antara judul, sub judul, logo, iludrad, dan wama
Indikasi kepaduan padaiiklan juga dapat dilinat melalui kesssuaian antar unsur — unsur
yang terdapa diddamnya, sehingga dapat dismpulkan bahwaiklan tersgbut memiliki

stuktur iklan yang balk.
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K eabsahan Data

Kesbsshan data dapat dicgpa meldui uji validitas dan regbilitas deta. Ukuran
vdiditas data ddam suatu pendlitian terdapat pada ketepatan penggunaen da ddam
mengklasifikasikan data. Pendlitian ini menggunekan uji validitas semantis. Lebih lanjut
menurut Zuchdi (1993; 75) menyateken vdiditas semantis akan mengukur tingket
kepekaan suatu teknik terhadap makna smbalik yang rdevan dengan konteks tertentu.
Sdanjutnya  penditi mengkladifikes, memekna, den mengkgi daa dengan
mempertimbangkan konteks kaimet yang ada Vdiditas deta dapet diperden dengan
caraberdiskus dengan dosen pembimbing sebagd expert judgement.

Mulyana (2015: 139) menyatakan bahwa reshilitas deta dil akukan dengan cara
pembecaan dan pengkaian berulang —ulang oleh pendliti guna memperdleh kegiegen
yang memeada. Penditi harus meningkatkan ketekunan ddam pengamatan, dengan
cara membiaca secaratditi dan berulang —ulang agar memperdleh hasll data yang tepet
dan akurat.Sdain itu, pendliti juga aken mdibatkan dosen pembimbing sebaga exert

judgement, yakni Ibu Dr. Roswita Lumban Tobing, M. Hum.



BABIV
BENTUK KOHES, KOHERENS DAN KONTEKSSTUAS WACANA IKLAN

PARFUM LANCOME PADA S TUSWWW.LANCOME.FR

Pada beb ini aken dipaparkan has| pendlitian dan pembahasan bentuk —bentuk kohes,
kohereng, dan konteks Stuad dari wacana iklan parfum Lancdmepada Stus wwwv. Lancomefr
yang mdiputi wacana iklan parfum Lancome Poéme, iklan parfum Lancdme Hypnose, iklan
parfum Lancdme Magnifique, iklan Lancdme Trésor Midnight Rose, iklan parfum Lancome La
vieest bellg, iklan parfum Chrysalide, iklan parfum Trésor, daniklan parfum O ouil.

Berdasakan andiss mikrogrukiural den mekrodrukturd  wecana iklan  parfum
Lancome Poée, iklan parfum Lancome Hypndse, iklan parfum Lancdme Magnifique, iklan
Lancdme Trésr Midnight Rose, iklan parfum Lancme La vie es bdle iklan pafum
Chrysalide, iklan parfum Trésor, iklan parfum O oui! dlam situs ww.Lancdmefr merupakan
sebush wacanatulis yang mengandung unsur kebiahasaen dan konteks Situed.

Bersumber pada hasl penditian wacana iklan parfum Lancome ditemukan bentuk
kohes dan bentuk koherens ddlam iklan parfum Lancme Magnifique, iklan parfum Lancome
La vie est belle, iklan parfum Chrysalide, iklan parfum Trésor, daniklan parfum O oui! ddam
Stus wwv.Lancdmefr. Kepaduan weacana iklan parfum ini didukung dengan penanda bentuk
kohes gramatika, penendabentuk kohesi leksikd, den koherend, sshinggaterdptawecanayang
padu. Berikut ini addah tabd jumiah penanda kohes gramatikel den kohes lekskd yang

terdgpat padaiklan parfum Lancome.
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Tebd 1: Jumlah bentuk kohes gramatikal den leksika

ddam wecanaiklan parfum Lancomepada stuswwwv.Lancomefr

Wacanaiklan parfum Lancome
@
No. Bentuk Kohes g_ R |8 Jumlzh
s g |8 8 |3
g |2 § F |O
= «
—
1 | Kohes gramatikd referens 1 1 0 0 0 2
2. | Kohes gramatikd konjungs 0 0 1|0 0 1
3. | Kohed lekskd repetis 1 0 0|0 1 2

Tampak behasa ddam wacana iklan pafum Lancome Magnifique, iklan parfum

Lancome La Vie Es Bdle, iklan pafum Chrysalide, iklan parfum Trésor, daniklan parfum O

ouil terdapat bertuk kohes gramatikdl den kohes leksikal. Kohes gramatikal yang tampek

yakni 1) kohes gramatikd referens mdiputi referens endoforadan referens eksoforg, 2) kohes

gramatikal konjungs koordinatif, den 3) kohes leksikal repetis. Sdain itu, ditemukan juga

bentuk koherens ddlam weacanaiiklan parfum Lancdme. Bentuk koherens yang tampak addah

koherens hubungan makna perbandingan. Berikut ini addah jumlah penanda bentuk koherens

padawacanaiklan parfum Lancmeddam stuswww.Lancomefr.




Tabd 2. Jumlah bentuk koherens ddam wacanaiklan parfum Lancome

pedagtuswww. Lancomefr

Wecanaiklan parfum Lancome

No. Bentuk kohereng Jumlan

Oaui!

Chrysdlide
Tréor

Magnifique
LaVieEs Bdle

1 | Koherend hubungan meknapebandingen | O | O | 1 | O | O 1

Berdasarkan tabd 2 di aas diketahui wacana iklan parfum Lancdme Magnifique, iklan
pafum Lancdme La Vie E€ Bdlg, iklan pafum Chrysalide, iklan parfum Trésor, dan iklan
pafum O oui! ddam stus www.Lancomefr tampek bentuk koherens mekna perbandingan
pada iklan pafum Chrysalide Berikut aken di bahas lebih lanjut mengena bentuk kohes dan
bentuk koherens ddlam wacanaiklan parfum Lancome.

A. Bentuk Kohes

Waecanaiklan parfum Lancdme memiliki bebergpa bentuk kohesi. Bentuk kohes yang
terangkum mdiputi: a Kohes grameikd referens, b. Kohes lekskd repetid, c. Kohes
grametikal konjungd. Bentuk koherens yang terangkum adalah koherens makna perbendingan.
Berikut ini masing —masing penjdasan bentuk kohes den bentuk koherens pedaweacanaiklan

parfum Lancome.




1 Kohes gramatikd referens

Referens aau pengacuan merupekan sdah satu bentuk kohes yang berupa pengacuan
kataatau kdimat padasatuan lingud yang mendahului atau mengikutinya. Pengacuan dibedakan
menjadi duayaitu pengacuan endofora (acuannya beradadi deam teks wacana) dan pengacuan
eksofora (ecuannya berada di luar teks wacana). Pengacuan endofora kemudian dibagi menjedi
dua bagian yakni pengacuan anafaris dan pengacuan kataforis. Pengacuan anaforis merupakan
bentuk pengacuan kata aau kdima pada satuen lingud lain yang mendahuluinya, sedangkan
pengacuan kateforis merupeken pengacuan kata atau kdimat peda satuen lingud yang
disshutken sstdahnya Sedangkan pengacuien eksofora dapat berupa pengacuan persona (kata
ganti orang), pengacuan demondratif (kata ganti petunjuk), dan pengacuan komparaif (Satuan
lingud yang berfungs membtendingkan antara unsur satu dengan unsur lainnya). Pada wacana
iklan parfum LancAme terdapat dua bentuk kohes referens yakni pengacuan endofora dan
eksofora

(24) La vie et bele Earivezla vétre. (01/ 2013)
“ Hidup ini indeh. Lukiskan kepunyaan anda”

Pada contoh kdimat (24) terdapat pengacuan endofora bergfat kataforis Ha ini
ditunjukkan dengan terdapainya acuen yang berada di ddlam teks wacana iklan yakni frasa
lavbtre yang mengacu peda fresa la vie ddlam kadimat ssbdumnya Lebih lanjut, frasa lavotre
peda kaimat Ecrivez lavotre merupekan satuan lingual yang mengecu pada kaimet di sebdah
kiri yakni La vie e bdle Mddui dri —diri tersgbut meka dapat menunjukkan sfat endofora

kataforisddam teksweacanaiklan pafumLaviees bdle



46

SHan pengacuen endoforg, pada wacana iklan pafum Lancdme terdapa pula
pengacuan eksofora yang termasuk dalam pengacuan persona sepati terlihat pada contoh di
bawehini.

(25)) Vous &esunigue Vous &esmegnifique (03.1/2009)

“Anda stu-satunya Andayang terindeh.”

Pada contoh (25) di aas terliha penggunaan pengacuan persona. Ditunjukkan ddam
bentuk katasubjek (e pronomsljet) orang keduayakni vous. Pengacuan tersebut mengacu peda
mitratutur di luer teksyaitu pembacawacanaiklan parfum. Dengan demikian, subjek vous pada
kdimat Vous é&es unique Vous é&es megnifiquet ermasuk daam pengacuian persona yang
bersfa eksofora karena acuannyaterdgpat di luar wacanaiklan parfum. Acuen yang dimeksud
addah parapembecaikian.

2. Kohes lekska repetis (Pengulangan)

Repetis merupakan pengulangan satuan lingud (bunyi, suku kata, kata aau bagian
kdimat) yang dianggap penting untuk menekankan makna ssbueh konteks yang sesua. Ddam
wacanaiklan parfum Lancdme Magnifique terdapet bentuk kohes gramatikal repetis.

(26) Vous &esunigue Vous &esmegnifique (03.2/2009)
“Anda sau-satunya Andayang terindah.”

Sesua dengan contoh (26) ddam wacana iklan parfum Magnifique terdgpat bentuk
repetis aau pengulangan. Bentuk repetis ditandal dengan subjek Vous peda kdimat petama
Vous ées unigque di ulang pada kdimet kedua Vous é&es megnifique Ha ini menunjukkan

penekanan bahwaanda add ah stu-satunyadan yang terindsh.
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Bentuk repetis atau pengulangan juga padakaimet berikutini.
(27) Oui alavie Oui al’ amour. (0&/ 2000)
“ lyapadahidup. lyapadadnta”

Pada contoh kalimat (27) tampak bentuk pengulangan Kata oui. Kata.oui pada kaimet
pertama yakni Oui & la vie den diulang kembdli pada kdimat keduayakniOui & I' amour.
Repetis kata oui menekankan ungkgpan sHtuju skan hidup den dnta. Sdain itu, ketaoui juga
mertjuk padanamaparfum yang ditavarkan yakni parfum O oui!.
3. Kohes gramatikd konjungs

Kgungs dgpat disshut sehagal sarana perangkal unsur — unsur kewacanan. Konjungs
di bagi menjad dua yatu konjungs koordinatif den konjungs subordinatif. Konjungs
koordinaif menghubungken kata, frasa preposs dan kdimat yang kedudukannya sdtarg,
sdangkan  konjungs subordinatif dapat  menghubungkan  berbaga meacam  hubungean
miekna Ddam wacanaiklan parfum Chrysalide terdgpat bentuk kohes gramatikd konjungs.

(28) Chrysalide collection printermps éé’ 98¢t la couleur devint parfum.(08/1998)
“Chry=alidekoleks musim semi padatahun 1998dan warnamenjadi parfum.”

Padia contoh kalimet (28) terdapat bentuk konjungs koordinatif. yang ditandai dengen
keta penghubung et dan menjadi konjungd diantara kedua kdimat. Kdimat la couleur devint
parfum (wamamenjadi parfum) merupekan informed tambahan mengena parfum Chrysalide
Hd terssbut menambahkan bahwawarna khas musim semi diidentiken dengan wama yang

terdgpat pedaproduk parfum Chrysalide



Apabilatuturan terssbut diganti dengan bentuk konjungd lain mekaakan tampek sepert

kdimet di bawehini.
Trals
(28a)Chrysalide cdllection printampy &6'98; g Ilaoouleur devint parfum
[ 17)

Tampak pada contoh kalimet (283) akan terjadi perubahan mekna Jkakata hubung et
di ganti dengan kata hubung maismeka akan memberi makna pertentangan. Jka diganti dengen
kata hubungou maka akan bermakna perbandingan, selanjutnyajikadi ganti dengan katahubung
donc (jadi, meka, karenaitu) akan muncul meknaakibat.

B. Bentuk Kohereng

1. Hubungan meknaperbandingan

Hubungan makna perbandingan yang menggunakan kaa penghubung antara lain
ditendal dengan adanya konjungs come, aing que, dan lain sebagainya Pada wacana iklan
parfum Lancome berikut ini terdgpat bentuk koherens hubungan meknacara

(29) Léger comme larose
Tendrecomme leparfum 05/ 2004)
“Ringan spertimawar
Lembut seperti parfun”

Di dalam contoh (29) terdapat bentuk koherens mekna perbandinganditandal dengan
keta hubung comme Kaa hubung comme tampek pada Léger comme la rosedan Tendre
comme le parfum Ha ini menunjukkan bunga mawar yang ringan den parfum yang menaik,
sehingga dapet diketahui parfum Trésor merupakan parfum memiliki aromaringan den lembut

Sseparti bungamawar.
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C. KonteksStuas Wacanalklan

Andiss mekrogrukturd digunakan untuk memahami kesduruhen susunen wacana
secara globd. Pada pendlitian ini, andiss mekrosrukturd difokuskan peda andlisis konteks
Stuas. Konteks Situas dapat mengungkapkan pesan yang berada ddam wacanayang sedang di
andiss mdliputi judul, teks logo, ilustrad, dan warna. Berikut akan dibahas konteks Situasi dari
wecana iklan parfumLancome Poémg(1999), iklan parfum Lancdme Hypndse (2008), iklen
parfum Lancdme Magnifique (2009), iklan Lanodme Trésor Midnight Rose(2011), iklan parfum
Lancome La vieest ble (2013), iklan parfum Chrysalide, iklan parfum Trésor, iklan parfum O
oul!.

1 Wacanalklan Parfum Lancome Poéme

LANCOME

PARIS

Gambar 2. Iklan Parfum Lancome Poéme

(Sumber : www.parfundepulo.com)
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a Judul

Judul pada wacana iklan parfum Poéme terleiak di ddam iludras botol parfum yang
beradadi samping ilusras wanita Judul tersebut berupa keta Poéme yang dapet diartikan puis.
Kaa tersshut dicgtak tebd dan bawana kesmasan, hampir serupa dengan parfum yang
berwarna kuning. Dinamakan Poéme karena harum parfum ini lembut den menggarahkan,
sehinggasparti katarkatayang puitis

Di ddam sehuah iklan terdapat judul den sub judul. Sub judul pada wacana iklan
pafum Poéme di atas addahTu esle grand solél qui me nonte a la téte yang diartikan kamu
addlah matahai yang sdlalu menyinariku, Maknadari sub judul wacanaiklan parfum ini addleh
penggambearan parfum Poéme sehagal matahari yang sdau menyinari den menemani di setigp
aktivites Sesual dengan tema parfum untuk membangkitkan garah menyambut musm panas
nenindah bermandikan sinar matahari.

b Teks

Teksmerupakan informed lanjutan mengena produk yang ditawarken. Pedagamber 2.
iklan pafum Lancdme Poére tidek terdgpat teks lanjutan yang beris informes lengkap
mengena produk yang ditawarkan. Iklan ini mengandalkan judul, ilustrag, logo, denwarna

c. Logo

Logo merupekan identitas khusus mengenal sebuah produk, serta memiliki design
khusus di ddam iklan, sshinggamenjadi merk dagang produk tersebut. Logo pedawecanaiklan
pafum Poéme addah Lancome Paris Terleak pada bagian bawah iklan. Telihat jdas karena
warnalogo yang berwarnakuning, kontras dengan wamalaar yang berwarnabiru. Padagambear
di aaslogo iklan terbagi menjadi dua bagian tulisan yakni LANCOME dan Paris Kesan yang

ditimbulken adelah teges, kokoh, anggun den eksklusif.
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d lusras

lludred shaga daya taik ddam ssbush iklan, memiliki peran penting ddam
mempejdas judul dan is dai iklan terssbut. llustras dapat berupa gambar, foto atau lukisan.
Pada iklan parfum Podmeterdiri atas ilustras wanita dan ilustras produk yakni botol parfum
Poéme

llusras wanita sedang memegamkan meta, tersenyum, kepaa modd condong ke kiri
dan bahu kirinya sadikit terangkat. Seekan-akan menikmeati harum yang begitu menyenangkan
dan menenangkan. Sdain menunjukkan kesan menyenangkan, hd ini jugamenunjukkan bahwa
pafum Poéme merupskan pafum bagi wanita llusras yang kedua addah botd parfum,
berwarmakuning, beradadi ssbdah kiri ilusrag wanita Keduailugrad ini dihubungkan dengan
b judulTu es le grand solal qui me monte a la tée yang berawd dari ilustras wanita den
bermuara padailudras botal parfum. Dari keterkatan ini dgpat dismpulkan bahwa sang modd
wanitamenganggap parfum Poéme sebaga matahari yang sddu menyinarinya setigp waktu.

e Wam

Warna ddam ssbueh iklen bukan berati henya sebuah penarik perhatian sga, tapi
memiliki tujuen untuk menyampaikan pesan produk dan mempengaruhi pembaca secara tidsk
langsung. Warnayang digunakan ddam iklen parfum Poéme addlah warna biru, kuning, hitam,
danwarnakeooklatan. Warnayyang dominen addah warnahiru dan kuning.

Pengguneen warnabiru tampek dari |atar iklan memberi kesan sguk, separti langit yang
cerah. Warnakuning tampek dari warnaparfum Po@me, sub judul, dan logo produkLANCOME
Paris Seua dengan tema parfum, warma kuning menggambarkan matahar yang bersnar.

Warna hitam telihat dari bgu yang dikenskan modd dan rambut modd. Warna hitam
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memberikan kesan degan. Warna kecoklatan tampek dari warma kulit modd yang memberi

kesan kematangan.
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2. Wanacalklan parfum Lancome Hypnose

Gambar 3.. Iklan Parfum Lancome Hypnse-
(Sumber : wwwparfumoepub.com)
a Judul
Peda begian tengah, baweh dari iklan, terdgpet judul dan sub judul iklan. Judul iklen
parfum Hypndse addah hypndse yang berarti hipnasis, dicetak paling tebal. Sdanjutnyatepet di
begian bawah judu Ihypndse terdgpat sub judul iklan yakni Le parfum feminin yang berarti
pafum unttk wanita Keduanya bewana putih, sehingga mudah untuk dikendi oleh

konsumen.



Dapat digmpulkan bahwa parfum Hypndse merupskan parfum khusus wanita: Sesual
dengan judul hypnbse, aoma pafum dgpat menambeh daya tarik seorang wanita untuk
memikat priayang dicintainya, sgdan dengan judul parfum Hypnoseyang berarti hipnosis

b. Teks

Teks merupakan informas lanjutan mengena produk yang ditawarkan. Padagamber 3
iklan parfum Lancome Hypndse tidek terdgpet teks lanjutan yang beris informes lengkap
mengena produk yang ditawarkan. Iklan ini mengandalkan judul, ilugtrag, logo, danwarna,

c. Logo

Logo dari produk parfum ini terdgpet pada begian paling bawveh setdah judul dan sub
judul iklen. Terdapet logo LANCOME Paris, sspearti judul den sub judul, logo produk parfum
juga berwarna putih, namun keta LANCOME dii cetak |ebih tebal. Hal ini menegackan betwa
produk parfum merupekan produk kelueran LANCOME yang bernamahypnose

d lusras

llusras pada gamber 3 addah seorang wanita dengan ilusiras botol parfum Hypnose
llusras wanitaberadadi bagian tengah iklan, sedangkan ilustras botol parfum terletak di sebeleh
kanen dankiri. Terlihat modd wanitassdang memegang botol parfum dengan tangan kanannya

Sesua dengan judul hypndse tampek peda iludrad wanita yang sedang memeandang
lurus ke depan, seekan — akan akan menghipnosis Sgpgpun yang memandang iklan terseout.
Lebihlanjut tampak batol parfum berbentuk kurvadan bercahaya, menggambarkan kemewahan
dandegen.

e Wana

Warmna yang tampek peda iklan parfum Hypndse addah warna hitam, ungu, putih

dan ookla. Warna hitam dan ungu addiah warna yang dominan ddam iklan parfum ini. Latar
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iklan berwarna hitam memberi kesan degan. Wama ini dgpat digunakan untuk memberikan
kesan mahd pada suatu produk. Warna hitam coook digunakan sebaga desar iklan, kerenabisa
dipadukan dengan warnagpapun.

Wama ungu tampak pada wama irish mata modd wanita. serta warna produk
parfum. warna ungu memberikan kesan sensud dan kebijaksanaan, sedangkan warna coklat
memberi kesan kematangan. Hdl itu terlihet dari ilusres wanita yang sudeh dewasa. Dagpet
dismpulkan bahwa parfum Hypnbse memberikan kesan sensud, degan, dan meweah pedasetigp

wanitayang memeka parfumini.
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3 Wacanalklan parfum Lancéme Magnifique

LANCOME

PARIS

Gambar 4. Ikl an Parum Lancome Magnifiqu
(Sumber :wwwy.parfundepub.com)

a Judul

Sesua dengen nama parfum yang dikduarkan deh Lancdme, judul wacana iklan
parfum di aas addah Magnifique yang memiliki meknamegeh denindeh. Terletek pedabegian
tegeh, samping kanen dai iklan. Sdain itu, judul iklan parfum Magnifique beroetak tebd,
menggunakan huruf kapitel, den berada di depen ilusras produk. Judul wacana iklan dapat
terlihat jdas deh pembacakarena perbedaan warma yang mencolok antara warna judul dengan
warnalatar iklan.

Sdanjutnya terdapat b judul pada begian aas judul. Bak judul dan sub judul
berwarna putih. Sub judul padawacanaiklan parfum Magnifique addah VVous ées unique, vous

étes MAGNIFIQUE yang bermakna kamulah satu — satunya, kamu terindeh. Mddui judul den
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b judu peda wacana iklan parfum Magnifique meka dgpat dismpulken bahwa parfum
Magnifique merupekan parfum satu — satunyayang ekan menyempurnakan penampilan wanita
yang memekanya
b. Teks
Teksbarid informed lanjutan mengena produk yang ditawarkan. Pedagamber 4 iklan
pafum Lancome Magnifique tidek terdgpat teks lanjuten yang beris informed lengkap
mengena produk yang ditawarkan. Iklan ini mengandalkan judul, ilugtrag, logo, danwarna,
c. Logo
Logo produk parfum ini terletak pada pojok kanen atas. Logo khas LANCOME Paris
ini, barwarna putih, dimena kata LANCOME dicetak |ebih tebd. Menekankan batwa procuk
parfumini merupakan produk perfum LancmeParis
d lusres
lludrad yang terdgpet pada wacana iklan parfum Magnifique addah ilusrad wanita
yang sedang dipegang tangannya oleh seorang laki — laki, kemudian ilusrad kota Paris, den
ilustras produk parfum. Padabagian kiri wacanaiklan parfum, tampak ssorang wanitamemieka
gaun. Sepearti pasangan kekash, modd wanitadan priaterlihat saling menatap dan terlihat tangan
modd wanitadi pegang oleh sang pria. Suesanalyang digamberkan sangatlah romeantis
Sdanjutnya pada bagian bawah tampak ilusras menara Eiffd (la tour Eiffd) dari
kgauhan, meka membuktikan behwa ilusrad yang dimeksud addah pemandangan kota
PaisTepa di atasiludtras pemandangan kota Paris, tampak produk parfum Magnifique Hd ini
menunjukkan bahwaaroma parfum Magnifique begitu lembut, sesual dipakal untuk kesempatan

yang spesial.
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e Wana

Warna yang terdgpat pada wecana iklan parfum Magnifique addah wana merah,
hitam, putih, coklat, den jingga Domines warma mereh dan hitam tampek peda weacanaiklan
parfumini. Wamnamerah digunekan pedalaar langit kota Paris ddlam wacanaiklan dan produk
pafum. Menunjukkan kesan menggoda, cinta, dan gairah, Hal itu sesua dengan ilustrasi
sgpasang kekesh dan iludres kota Paris. Sdain itu, warna merah juga sesua dengan aroma
parfum yang dominan harum bungamawar merah.

Warna hitam tampek pada gaun yang dipeka oleh modd wanita. Memberikan kesan
degan dan mewah. Wama ookla tampak dari warna rambut modd wanita, memberi kessn
kehangatan dan kedewasaen, s=sua dengan modd wanita yang termasuk wanita dewasa
SHanjutnya jika diperhatikan, terdgpet dua wama peda langit kota Paris. Pada begian langit
bewarna merah dan bagian kota Paris berwarna jingga, seperti menunjukken sore hari, ketika
maahai mula tenggdam lagit akan bewana jingga Menambeh kesan romartis
pemandangan kota Paris yang indeh pada sore hai. Dapa dismpulken bahwa pafum
Magnifique merupakan parfum khusus bagi wanita, memiliki kessn menggoda, mewah, degan,
dan kehangatan. Sdain itu, cocok di paka pada kessmpatan yang spesid separti soet akan
bertemu dengan kekasih.
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4. Woacanalklan Parfum Lancoéme Trésor Midnight Rose

Le nouveau
parfum féminin

Gamar 5. IIan Parfum Lancome Midnight Rose
(Sumber : www.par fumdepub.com)
a Judul

Wacana iklan parfum pada gambar 5 mempunyai judul yang sesuai dengan
nama produk parfum yakni Trésor Midnight Rose. Judul wacanaiiklan parfum terdgpat peda
pojok Kiri aas, berwarna ungu muda, den di tulis sedikit miring ke kiri.Sdain itu, ukuran sarta
bentuk huruf memberikan kesan lembut dan menarik hati. Judul wecana iklan parfum Trésor
Midnight Roseterdiri dari dua bahesa. Pertama bahasa Perand's yekni Trésormemiliki mekna
harta atau kekayaan. Kedua bahasa Inggrris yakni Midnight Rose yang memiliki mekna bunga

mawer di tengah mdam.
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b judul pada wacana iklan gambar 5 addlah Le nouveau parfum féminin memiliki
mekna parfum wanita terbaru. Terletak tepet di dasiludtras pafum, bewarna seneda dengan
warnajudul wacanaiklan parfum. Sdan itu, terdgpat nama Emma Watson yang merujuk pada
nama moddiklan parfum. Emma Watson merupakan sdah satu akiris muda dan berbekat yang
peling dikend sset memerankan karakter Hermione sebegal sehebat Harry Potter, ddam sekud
film Harry Potter (http:/Awv.biography.com/people/emme-watson-20660247). Mddui judul
dan sub judul tersshut, dapat dismpulkan bahwa parfum TrésorMidnight Rosemerupakan
parfum wanitaterberu, sesua dengan judul wacanaiklan parfum yang menggambarkan seorang
wanitayang berharga. Wacana iklan parfum Trésor Midnight Rose juga mengandakan Emma

Watson sehagal dayatarik iklan terssout.

b. Teks
Teksmerupakan informed lanjutan mengena produk yang ditawarken. Pedagamber 5.
iklan parfum Lancome Trésor Midnight Rosetidek terdgpat teks lanjuten yang beris informes
lengkap mengena produk yang ditawarken. Iklan ini mengandalkan judul, ilusrag, logo, den
wamna
c. Logo
Pada gambar 5 wacanaiklan parfum TrésorMidnight Rosdogo Lancone Paristerletak
di bagian baweh iklan. Berukuran lebih besr dari ukuran judul iklen dan berogtek tebdl.
Lancomeingin menekanken batwa produk tersebut merupakan produk kduaraen Lancome
Paris, sehinggamempermudah pembacauntuk mengetahui merk parfum tersebut.
d llusras
Terdgpat duailustras padagambar 5 yakni ilustras modd wanitayang diperankan oleh

Emma Watson dan ilustres produk parfum Trésor Midnight Rose. Ddam iklan, modd iklan
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henya telihat pada 99 sampingnya sgia Terlihat modd wanita sedeng memandang lurus ke
depan.Lancdmanginmenggambarkan sosok wanita muda yang cantik dan menggoda dari
ilustras wanita. Sesua dengan aroma parfum yang sangat ringan dan menyenangkan. Pafum
TrésorMidnight Rose cocok digunakan bagi para wanita muda, sebeb seet diluncurkan pertama
kdi pada tahun 2011, sang modd Emma Watson berumur 21 tahun dan dipilih karena sesua
dengan karakter parfum TrésorMidnight Rose
e Wana

Warnayang terdapat pada gambar 5 wacana iklan parfumTrésor MidnightRose addah
warna ungu, cokdat, merah muda, den hitam. Warna ungu menjadi warna dominen pedaiklen
pafumini. Laar iklan berwarnaungu, lipgik modd, daniludras produk parfum juga berwana
ungu dengan sdikit grades merah muda. Kesan yang ingin ditunjuken addah sensudlites,
degan, dan barani. Sdan itu, wama ungu juga merjuk peda sdah satu bahan parfum yakni
blackcurrant sebegai top note. Black currant merupakan buah berries, memiliki warna ungu
yang peket.

Warna hitam tampak dari bgu yang dikenaken modd. Memberikan kesan degan den
mewah, sadangkan warna coklat terlihat dari warna rambut modd. Warna coklat memberikan
kesan kedewasaen dan kehangatan, sehingga dapet dismpulkan bahwa parfum ini- coook

digunakan pada ssgd apada ssgd aaktivitas kerenaharumnyayang ringan.
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5. Wacanalklan Parfum Lancome La Vie Est Belle

R~ ’ o 7

Gambar 6. Iklén Parfum Lancoéme La \)ieeﬁt belle
(Sumber ; www.parfundepulb.com)

a Judu

Judul wacana iklen parfum peda gamber 6 addah La vie e bdle Memiliki mekna
hidup ini indeh. Judul wacana berukuran cukup besar, dicetek tebd, den terletak peda begian
bawah, bawana hitam. La vie es bdlemempresantaskan kebahegiaen dan kegembiraen

menjadi ssorang wanita

b judul ddam wacana iklan pafum La vie es bdle addah 1) La nouvdle Eau de

Parfumyang memiliki mekna Eau de parfum baru dan 2) La vie est belle. Eariveda viire yang
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memiliki makna hidup ini indah. Lukiskan keindahan hidup anda. Eau de parfum merupekan
jenis pafum yang keaweian aromanya bisa bertahen Iebih dari sehari, ddam Eau de parfum
terdgpat 15% konsaras pafum diddamnya  (https/mvemelecomfamp/cantik/55370-
bedanya-parfumjenis-eau-de-parfum-dan-eau-de-tallette html). Sub judul patama terleiak di
aas judul, sedangkan sub judul kedua terletak di baweh judul. Secara kesduruhen dapat
digmpulkan bahwa Lancome menggak para wanita untuk berbahagia menjadi dirinya sendiri

dan bahagiadengan kehidupannya

b. Teks
Teksbeig informes lanjutan mengena produk yang ditawarkan. Pada gamber 6iklan
pafum Lancome La vie es bdletidek terdgpat teks lanjutan yang beris informes lengkep

mengena produk yang ditawerkan. Iklan ini mengandalkan judul, ilustrag, logo, denwarna,

c. Logo

Logo pedawacanaiklan pafumLancome La vie es belle terdapat peda bagian bawah
iklan. LogoLancomeParis berwarmna hitam senada dengan warma judul dan sub judul. Tampek
jugalogo Lancome Parisdicgtak tebd.menunjukan bahwa produk parfum merupekan parfum
LancomeParis
d. ludres

Tampek iludrad wanita dan iludras produk parfum La vie e bele lludres wanita
diparankan dleh &ktris Julia Robats merupaken sdah satu aktris berbekat dan memiliki
paankonik. Ketika beman di  film Praty Woman pada tahun 1990

(https./Amwwv.biography.com.amp/peoplejulia-roberts:9460157). Padailudrad tersehut, terlihet

modd wanitasadang tersenyum lebar memperlihatkan deretan gigi rgpinya Hal ini menunjuken
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memenuhi hidupnyadengan keindahan menurut caramerekasendiri.

llusras produk parfum terletak peda pojok kiri bawah. Botol parfum tersebut dijuluki
Sehagal Le sourire de aridal karenabotdl parfum ini membentuk seperti senyuman, separti inti
dai sebuah krigd persegi. Sdain itu, pita durabu yang taika peda leher botd parfum,
membentuk dua saygp yang bermakna smbol kebebasan. Dapat dismpulkan bahwa senyum
lebar modd wanita memiliki keterkaitan dengan design botdl parfumydilihat dari warma lipstik
modd yang samadengan warnaparfum. Pesan yang ingin disampaikan addah Lancomemddui
parfum La vie ex bdlle ingin menunjukan bahwa seorang wanita berhak atas hidup yang indeah

dan bebas memilih caramenjdani hidup seual dengan kenginannya

e Wana

Wama yang terdgpat peda wacana iklan gambar 6 addah hitam, ookla, putih, dan
merah muda Laar iklan didomined oleh warna hitam dan putih. Tampek warna putih seperti
kilauan — kilauen cahaya Perpaduen warna hitam dan putih ini memberikan kesan degan den

meweh.

Warna ooklat tampek pada wama rambut modd, kesan yang ditampilkan addah
kehangatan dan kematangan, sehingga parfum ini cocok digunakan untuk wanita dewesa
Warna merah muda memberikan kesan lembut dan feminim. Hal ini juga sesual dengan tema

feminim danwangi parfum yang sewangi bunga-bungayang sedang mekar.
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6. Wacanalklan Parfum Lancome Trésor

e
@GS EE DE PARFEFUM
EEAT] PARTFUMARNTI SANS ALCOOI
LEGEHR ©COMDBMI
T E N DHRTI 0 M OMF L E
USRI TR E FAGCON DE POR

LANCOME

PARIS

Gambar 7. Iklan Parfum LancOmeTrésor
Sumber : www.parfundepuib.com)

a Judul

Judul pada gambar 7 wecana iklan parfum di atas addah Trésor. Trésor memiliki
meknahataatau kekayaen. Hartaatau kekayaan yang di meksud addah dnta. Tréorteringoires
dai dnta yang abadi, sehingga dengan menggunakan parfum Trésormembangkitkan rasa dari
cintayang abedi, membuat wanita lebih bersari — sari den berharga ketika memakainya parfum

ini. Judul wacanaiklan parfum terletak di begian bawah, atas dari logo atau merk produk. Sesua
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dengan nama produk parfum yang tertera pedaiilusras botol perfum, judul wacana iklan peda

gambar 7 berwarnahitam, sehinggabisaterlihat denganjdas

Lebihlanjut, sub judul yang berfungs sebega penjelasjudul iklan, terdapat padakaimet
Léger comme la raste Tendre comme e parfum Une autre fagon de porter trésor. Memiliki
miekna ringan separti bunga mawar, menarik separti parfum, caralain menikmeati sesuatu yang
berharga Mddui judul dan sub judul dgpet dismpulkan bahwa Trésor merupskan cara lain
ddam menikmati parfum yang beraromaringan seperti mawar dan menarik.

b. Teks

Teks berig informag lebih lanjut dari produk yang ditawarkan. Peda wacana iklan
pafum Trésor ditunjukkan dengan kdima Rosée de parfum Eau parfumante sans alcodl.
Memiliki mekna parfum aroma bunga mawar. Caran parfum tanpaakohal. Terletek di bagian
wacana iklan parfum peling aas Teks berukuran cukup besr dan berwarna hitam, sehingga
mudah di baca oleh pembaca. Dengan demikian, informasi lanjutan mengena produk yang
ditavarken berig tentang parfum Trésormerupakan parfum yang memiliki aromabungamawar

dan dibuat tanpaadacampuan dkohal.

c. Logo

Logo wacanaiklan parfum pada gamber 7 terdgpat pada bagian bawah. Logo Lancome
Paris berwarna hitam terlinat kontras dengan wana ldar bdakang. Hd itu membua para
pembaca bisa dengan mudah mengetahui merk parfum yang ditawarkan merupakan parfum

buatan Lancome Paris
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d lludres

lludrad yang tampek padawacanaiklan pafum Trésor addah ilustras produk parfum
yang ditavarkan. Terletak pada tengeh begian iklan. llustras botol parfum yang memiliki
bentuk seperti piramida terbalik. Sudut — sudut botol tampek meengkung atau tidek tgam,
mempunya mekna kelembutan dari § pemeka. Lebih lanjut, botol parfum terlihat degan
karena tutup botd di buat seperti bentuk permeta. Sdlain itu, terdapat ilustras sebush kelopek
mawa bewamna merah muda lludrad tampek sebega dasiludras produk. Hdl ini berkaitan
dan mempeakuat mekna dari teks yang sudah dinyatekan di das yatu Rose de parfum,

sehingga pesan wacanaiklan tersebut bisatersampaikan.

e Wana
Wacana iklan parfum pada gambar 7 didomines deh warna merah muda dan putih,
sedangkan wama hitam hanya tampek sebegal warma teks yang terdgpat pada wacana iklan.
Kesan yang ingin ditunjukkan dengan pengguneen warmamerah muda addah anta, kdembutan
sepati bunga mawar yang beraroma lembut, sarta feminin. Sdain itu warna hitam, memberi
kesan degan dai produk yang ditawarkan. Pafum ini ditujukan untuk pera wanita. Praflum
memberi kesan lembut, degan, dan feminin, sehingga coook digunekan peda kesempatan yang

berharga
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7. Wacanalklan Parfum Lancome Chrysalide

@H RYSALIDE

Cuo ]

U HRYSALIDE

LANCOME

PARIS
Gambar 8. Iklan Parfum Lancéme Chrysalide
(Sumber : www.parfundepulb.com)
a Judu
Judul wecana iklan parfum peda gamber 8 addah Chrysalide Judul terletek di bagian
atas bagian iklan dan bewarma hitam. Chrysalide memiliki mekna kepompong. Sesua dengen
b judul iklan yaitu Colletion printemps / Eté 98 yang bermekna koleks musim semi pada
tahun1998. Pafum Chrysalide ini merupekan koleks musm semi dari Lancome pada tahun
1998. Pafum ini merupakan parfum bagi wanita dan menghadirkan harum bunga: bungayang
sgga khes musm semi. Sdanjutnya mekna judul kepompong menggambarkan indahnya

musimsemi di manabunga—bungamula bermekaran, seperti ava hidup yang beru.
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Terdgpat sub judul kedua pada gamber 8 wacana iklan parfum Lancome: Sub judul
tersehut addlahEt la couleur devint parfum yang bermakna den warna menjadi sebuah parfum.
Sub judul ini menggambarkan perpaduan warna bunga yang menjadi bahen — bahen di ddam
pafum Chrysalide

b. Teks
Teks berig informed lanjutan mengena produk yang ditawarkan. Pada gambar 8
wacana iklan parfumLancomeChrysalidetidektampak adanya teks yang mdengkapl. Wacana

iklanini hanyamengandalkan judul, ilustrad, logo, danwarma

c. Logo
Logo Lancome Parigterdapet pada gambar 8 wacanaiklan parfum Chrysalide Terletak
peda pojok kanan bawah dari bagian wacanaiiklan. Logo bawarna hitamdan berukuran cukup
besar, sehingga jdas terbeca olen pambeaca Lebih lanjut, logo ini menekankan bahwa parfum

Chrysalide merupakan koleks parfummusim semi dari Lancdmeyang diluncurkan tahun 1998.

d ludres

llusras yang tampak pada gambar 8 wacanaiklan parfum Chrysalide addah ilusiras
botol parfum bertulisken Chrysalide Lancdme Paris dan ilustras saygp kupu — kupu. llustras
botol parfum terletak tepat pada tengah begian wacana iklan, sedangkan ilustras sayap kupu —
kupu berada di bdakang ilusras botol parfum. Hal tersebut sesua dengan judul wecana iklan
yakni Chrysalide yang bermakna kepompong dan kepompong ea katannya dengan kupu —

kupu.
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e Wana

Domined warna pada gambar 8 addah biru dan hijau, sedangkan warna lan yang
tampak addah merah muda, putih, den hitam. Warna biru memberikan kesan sguk den warma
hijau memberiken kesan segar, kemudian wama mersh muda memberiken kesan lembut.
Warna — warna terssbut menggambarkan sguk dan sagar musm semi ketika bunga — bunga
bermekaran. Sdan itu sentuhan kesan degan jugahedir ditendal dengan adanyawarnahitam di

ddamwecanaiklan parfum Chrysalide
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8. Wacanalklan Prafum Lancome O oui!

LANCOME

h PARIS

| ANCOM

Gambar 9. Wacanaiklan parfum Lancdme O ouil

(Sumber : www.parfumdepulo.com)
a Judul

Judu wecana iklan pafum peada gambar 9 teleak peda begian bawah kanen,
berdekatan dengan ilustras produk parfum dan berwarna putih.Judul wacana iklan parfum
berjudul O ouil yang bermekna o yal tersebut Sesuai dengan nama produk yang ditawarkan.
Sdanjutnya terdapat sub judul yang terletak di bagian kiri bawah iklan. Sub judul wacanaiklan
padagambar 9 addahOui alavie Oui al’” amouryang bermakna Y apadahidup. Yapadadnta

Sgdan dengan judul den sub judul wacana iklan parfum peda gambar 9, menekankan bahwa
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pafum tersebut seua dengan wanita yang penuh dengan optimisme, pogtif den antusas

terhedgp hidupnya

b. Teks
Teks merupskan bagian dari unsur mekrogrukturd yang beris informes lanjuten

mengenda produk yang ditawerkan. Pada gambar 9 tidsk tampak teks yang menyerta. Wacana

iklan parfum O oLl hanyamengandalkan judul, ilusiras, logo, deanwarna

c. Logo
Tampak dualogo Lancdme Paris pada gambar 9 wacanaiklan parfum O oui! Patama
terletak padabegian atasiklan, keduaterletak pada bagian baweh iklan. Logo pertama memiliki
ukuran yang lebih besar dari yang kedua, sehingga terlihat oleh para pembaca bahwa produk

yang ditawarken merupakan parfum dari Lancome Paris

d ludras

llusras yang tampek peda wecana iklan gambar 9 addah sepesang kekash sedang
berpdukan dan ilusras produk parfum. Terlinat ilustras sepasang kekash menjadi latar
danmengid hampir seluruh begian wacanaiklan. Hal ini menggambarkan S5 dnta kesh dan
jiwa muda yang penuh dengan antusas, optimisme, sata enagi pogtif. Sdanjuinya gamber
yang terfokus padailusras modd wanita, menunjukkan bahwa parfum O oui! addah parfum
yang ditujukan bagi wanita. lludras botol parfum terletak di pojok kanan bawah wacana iklan
parfum, botol parfum tersebut merupakan wujud baru dari design lama yakni padaawd tahun

60-an.
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e Wana

Warna yang teliha pada wacana iklan gamber 9 addah wama biru muda, cokdd,
putih, dan hitam. Warna biru muda den cokda merupskan warna yang dominan. Hd ini
memberi kesan kesgukan dan kehangatan. Sesua dengan aroma parfum yang menyegarken
yakni perpeduan wangi nenas dan musk, dgpat membuat para wanita merasskan jiwa muda
yang kembdi bersnar ketika memeka parfum ini. Sdan itu, wama biru menunjukan note
aoma avd yang mengandung aroma akuatik. Wama hitam memberi kesan degan, sedang

warnaputih memberi kesan kedamaian den kemurnian.



BABV
PENUTUPAN
A. Kesmpulan

Berdasarkan andiss mikrogrukiural dan mekrogrukturd terhadgp wacana iklan
pafum pada dtus www. Lancomefr menghaslkan kesmpulean bahwa wacana iklan
Magnifique, La Vie Es Bdle, Trésor, Chrysalide, dan ian O oui! addeh iklan yang padu
karena didukung dengan penggunaan penanda kohes dan koherend. Sduruh wacanma iklan
parfum juga didukung dengan konteks Stuas yang berupajudul, teks logo, iludras, den warmna
Terdgpa tiga wacana iklan yang hanya didukung dengan konteks Stuas yakni iklan parfum
Poéme, Hypndse, dan ikdan Trésor Midnight Rose Hal ini dikarenakan tidek terdapat wujud
bentuk hubungan bentuk (kohes), satawtjud bentuk hubungan mekna (koherens) pedaikian

Poéme, Hypndse, dan Trésor Midnight Rose

Bentuk kohes mdliputi kohes grametika dan lekskd. Bentuk kohes grametikd yang
dimenfaetkan untuk mendukung kepaduan wacanaiklan mdiputi: 1) kohes gramatikd referens
(referend endofora den eksofora) dan 2) kohes gramatikd konjungs (koordindtif). Berdasarkan
Oaa tersebut, bentuk kohes yang dominen addah kohes gramatikd referens. Sdanjutnya
bentuk kohes leksikdl yang dimanfaetkan untuk mendukung kepaduan wacana iklan parfum
addah kohes lekska repetis aau pengulangan. Sdan itu terdgpet bentuk koherens untuk
membentuk wacana yang pedu. Bentuk koherens yang tampek pada wacana iklan parfum
addah koherend hubungan mekna perbandingan. Hd ini dikerenakan penanda hubungan
mekna. perbendingen depet menjadi pedomen pertimbengan mengena produk parfum yang

ditawarkan.
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Berdasarkan andiss mekrodrukturd diketahui behwa sstigp wacana iklan parfum
terdgpat konteks Situas berupajudul, teks logo, ilustras, dan warna, yang mendukung kepaduen
wacana iklan parfum dari segi di luar kebahasaan. Hd ini menandakan wacana iklan parfum
pada stus www.Lancomefrmerupakan wacana iklan yang menarik, sehingga pembeaca tertarik

dan menangkap pesan yang disampaikan meaui komponen sartais wacanaterseout.

Judul peda iklanLa vie e bdle memiliki makna hidup ini indsh. Judul wacana
berukuran cukup besar, di cetak tebd, dan terletak pada bagian bawah, bewarnahitam. La vie
et bdlemempresentasikan kebahagiaen dan kegembiraen menjadi ssorang wanita: parfum ini
memiliki sub judul yang menunjukkan meknahidup ini indah. Lukiskan keindshan hidup anda
Berdasarkan sub judul terssbut dapet dismpulkan bahwal.anocdme menggiak parawanita untuk

berbahagiamenjadi dirinyasendir dan bahagiadengan kehidupannya

Ddam wacana iklan La Vie E€ Bdle tidak tampek teks yang beris informed lanjutan
mengenal produk yang ditawarkan. Iklan ini mengandalkan judul, iludrag, logo, dan wana
Sedangkan logo pada wacana iklan parfum Lancdme La Vie ES Bdle terdgpet pada bagian
bawah iklan, berwarna hitam dan di cetak teba menunjukkan bahwa produk parfum merupekan

parfum LancomeParis

Pada ilugtras terlihat modd wanita sedang tersanyum lebar memperlinatkan deretan
gigi rgpinya Hal ini menunjukkan bahwa parfum La vie est bdle membuat hidup menjedi [ebih
indah, maeka setigp wanita. harus memenuhi hidupnya dengan keindshan menurut cara mereka
sendiri. Sdanitu tampek ilustras botol parfum yang dijuluki sebega Le sourire de aridalkarena
botal parfum ini membentuk seperti senyumean, seperti inti dari sebush kristdl persegi. Aitaabu-

abu yang terikat pada leher botol parfum, membentuk dua saygp yang bermekna smbal
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kebebasan. Sedangkan senyum lebar modd wanita memiliki keterkaitan dengan design botol
parfum, dilinat dari warna lipsik modd yang sama dengen warna parfum. Pesan yang ingin
disampakan addah Lancomemdadui parfum La vie est bdle ingin menunjukan bahwa seorang
wanita berhak atas hidup yang indah dan bebas memilih cara menjdani hidup sesuai dengen

keinginannya

Latariklan didominas oleh warna hitam dan putih. Tampak warmna putih sperti kilauan
— kilauan cahaya. Perpaduan warna hitam dan putih ini memberikan kesan degan dan mewah.
Warnacoklat tampek padawarnarambut modd, kesan yang ditampilkan addlah kehangetan den
kematangan, sehingga parfum ini coocok digunakan untuk wanita dewasa. Warna merah muda
memberikan kesan lembut dan feminim. Hal ini juga sesua dengan tema feminim dan wangi

parfumyang sawangi bunga-bungayang sedeng mekar.

B. Implikas

Hasil pendlitian dan andlisisini diharapkan dapat bermanfaet bagi pembelgjaran behesa
Prands, sebaga tambehan materi menggar untuk keterampilan menulis Berdasarken hesl
penditian mikrogtrukturd terdgpet berbagal contoh penanda konjungs sehingga bisa digunakan
untuk menyusun sebuah kdimat. Sdanjutnya bentuk koherend yang  berkatan dengen
hubungan antar kaimat, dgpat bermenfeet ddam pdgaan dntekds Hasl andiss
makrogrukiurd dgpat dimanfaetken ddam pdgaran semantik karena berhubungan dengan

memaham maknatarsra ddam suatu wacanaiklan.

C. Saran

Peada andlids mikrogrukturd dan makrogtrukturd iklan parfum Lancdmeni, pendliti

henya mengandiss bentuk kohes, bentuk koherend, dan konteks Stues. Penditi bdum
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meakukan andigs sogokulturd sehagal unsur yang membangun agpek mekrodrukiurd. Hal
ini disshabkan agar pembiahasan lebih terpusat dan keterbatasan pendliti ddam mengandiss
secara mekrogrukturd, meka penditian ini dibatashanya pada konteks Stued wacana
iklanpafum. Bagi cdon penditi sdanjuinya dissranken untuk dapet melakukan penditian
dengan mengandig's konteks sogokulturd pada weacana iklan parfum tersgbut, sehingga bisa
didapatkan hasil pendlitian yang lebih mendalam
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Tabel 1: Contoh Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan Lancome

Analisis Mikrostruktural

Kohes Koherens
Grama- | Lek-| =
. . :
KODE DATA tikal skal | & g? = Keterangan Analisis M akrostruktural
7lzs| - | E|ET
o g <) ET a Z
RN NN
=1 =} 2 Q |8 g
2. aa @ =t 85 ®
=X Z. o
(01/ | Lavie esbdle Ecrivezla votre. N Kohes Gramatikal Warna
2013) | “Hidup ini indah. Lukiskan kepunyaan anda.” Referensial
> NN Terlihat pada iklan parfum
‘ Kohesi referensial | di dominasi oleh warna

yang terlihat adalah
referensial endofora.
Frasa la votre menjadi
satuan lingual yang
mengacu pada frasa la
vie di sebelah kirinya,
pada kalimat pertama.

hitam, coklat, putih, serta
merah muda. Warna hitam
memberikan kesan elegan.
Warna coklat, putih dan
merah muda memberikan
kesan hangat, dewasa, serta
memperjelas parfum
tersebut merupakan parfum
wanita. Warna merah muda
pada isi botol parfum
menunjukkan parfum
tersebut wanginya lembut
dan terbuat dari bahan-
bahan disukai wanita.
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Keterangan

Kode: nomor urut data, tahun iklan diluncurkan.
Berikut urutan kode di atas:

(01/2013): Wacana iklan parfum La Vie Est Belle
(02/2011): Wacana iklan parfum Trésor Midnight Rose
(03.1/2009): Wacana iklan parfum Magnifique
(03.2/2009): Wacana iklan parfum Magnifique
(04/2008): Wacana iklan parfum Hypndse
(05/2004): Wacana iklan parfum Trésor

(06/ 2000): Wacana iklan parfum O oui!

(07/ 1999): Wacana iklan parfum Poéme

(08/ 1998): Wacana iklan parfum Chrysalide
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Tabel 2: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan LancOme La Vie Est Belle

Analisis Mikrostruktural

Kohes Koherensi
Cromall | | eksikal | Z | _
KODE DATA Tl g = K eterangan Analisis M akrostruktural
7lz| » |E|EC
> g o § a <
S| 3 |E|EF
=] =] = Q| B B
2. | @ @, =] =T
=) «, [
(01/2013) N K ohesi Judul
Wacana ) GramatikalReferensial
iklan La vie e bdle Ecivez la Judul wacana iklan parfum pada
parfum La | votre Kohesi  referensial ~ yang | gambar 6 adalah La Vie Es Bdle
Vie Est terlihat adalah referensial | Memiliki makna hidup ini indah. La
Belle “Hidup ini indah. endofora bersifat kataforis. | Vie ES Bdlemempresentasikan
Lukiskan kepunyaan Artikel la menjadi satuan | kebahagiaan dan  kegembiraan

anda.”

lingual yang mengacu pada
atsenden di sebelah Kkirinya.
La mengacu pada la vie di
kalimat pertama.

menjadi seorang wanita. Sedangkan
sub judul dalam wacana iklan
parfum La VieEs Bdleadalah 1) La
noudle Eau de Parfumyang
memiliki makna Eau de parfumbaru
dan 2) La Vie ez bdle Earivez la
votre yang memiliki makna hidup ini
indah. Lukiskan keindahan hidup
anda.
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Teks

Iklan parfum Lancome La Vie ES
Bdle tidak terdapat teks lanjutan
yang berisi informasi lengkap
mengenai produk yang ditawarkan.
Iklan ini mengandalkan judul,
ilustrasi, logo, dan warna.

Logo

Logo pada wacana  iklan
parfumLancome La Vie Es Bdle
terdapat pada bagian bawah iklan.
Logo LancdmeParisberwarna hitam
senada dengan wama judul dan sub
judul.

lludras

Terlihat model wanita sedang
tersenyum lebar memperlihatkan
deretan gigi rapinya. Hal ini
menunjukan bahwa parfum La Vie
Ed Bdle membuat hidup menjadi
lebih indah, maka sctiap wanita
harus memenuhi hidupnya dengan
keindahan menurut cara mereka
sendiri. Ilustrasi produk parfum
terletak pada pojok kiri bawah. Botol
parfum tersebut dijuluki sebagai Le
sourire de oridal  karena botol
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parfum ini membentuk seperti
senyuman, seperti inti dari sebuah
kristal persegi. Selain itu, pita abu-
abu yang terikat pada Ieher botol
parfum, membentuk dua sayap yang
bermakna simbol kebebasan.

Warna

Terlihat pada iklan parfum di
dominasi oleh warna hitam,
coklat, putih, serta merah
muda. Warna hitam
memberikan  kesan  elegan.
Warna coklat, putih dan merah
muda  memberikan  kesan
hangat, dewasa, serta
memperjelas parfum tersebut
merupakan parfum  wanita.
Warna merah muda pada isi
botol parfum menunjukkan
parfum tersebut wangimya
lembut dan terbuat dari bahan-
bahan disukai wanita.
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Tabel 5: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan LancOme Trésor Midnight Rose

Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Grama- | Lek- s
tikal sikal | & | .
KODE DATA : @ E Keterangan Analisis Makrostruktural
| » |E|E2
g 2| & |g|&%
¢} = @ 0% g‘
5 = = Q o
Z. | 09 125 =] 5 ®
=) Z &
(02/2011) Tidak ditemukan data | Judul
Wacana kohesi dan koherensi pada | Judul wacana iklan parfum Trésor
iklan iklan  parfum  Trésor | Midnight Rosgterdiri dari dua bahasa.
parfum Midnight Rose Pertama  bahasa  Perancis  yakni
Trésor Tréesormemiliki  makna harta  atau
Midnight kekayaan. Kedua bahasa Inggris yakni
Rose Midnight Roseyang memiliki makna

bunga mawar di tengah malam. Sub
judul pada wacana iklan gambar 5
adalah Le nouveau parfum féinin
memiliki makna parfum wanita terbaru.
Terletak tepat di atas ilustrasi parfum,
berwama senada dengan warna judul
wacana iklan parfum.
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Teks

Pada iklan parfum Lancome Trésor
Midnight Rosstidak terdapat teks lanjutan
yang berisi informasi lengkap mengenai
produk yang ditawarkan. Iklan ini
mengandalkan judul, ilustrasi, logo, dan
warma.

Logo

Logo Lancome Parigpada iklan parfum
Trésor Midnight Rosterletak di bagian
bawah iklan. Berukuran lebih besar dari
ukuran judul iklan dan bercetak tebal.

Hlustrasi

Dalam iklan, model iklan diperankan
oleh Emma Watson dan terlihat dari sisi
sampingnya saja. Model wanita sedang
memandang  lurus ke  depan.
Penggambaran sosok wanita muda yang
cantk dan menggoda dari ilustrasi
wanita tersebut sesuai dengan aroma
parfum yang ringan serta
menyenangkan.

Parfum TrésorMidnight Rose cocok
digunakan bagi para wanita muda, sebab
saat diluncurkan pertama kali pada tahun
2011, sang model Emma Watson
berumur 21 tahun dan dipilih karena
sesuai  dengan  karakter  parfum
TrésorMidnight Rose

85




Warna

Wama ungu menjadi wama dominan
pada iklan parfum ini. Latar iklan
berwama ungu, lipstk model, dan
ilustrasi produk parfum juga berwama
ungu dengan sedikit gradasi merah
muda. Kesan yang ingin ditunjukan
adalah sensualitas, elegan, dan berani.
Wama hitam tampak dari baju yang
dikenakan model. Memberikan kesan
elegan dan mewah, sedangkan wama
coklat terlihat dari warma rambut model.
Wama coklat memberikan kesan
kedewasaan dan kehangatan
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Tabel 6: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan Lancéme Magnifique

Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Gramatik | Lek- |0 m|
. o= g I
KODE DATA al sikal |5 & ;‘.; = Keterangan Analisis Makrostruktural
2| ®| 2 58
(03.1/ N Referensi Judul
2009) Vous éesunique Vous é&esmegnifique Penggunaan pengacuan persona | judul wacana iklan parfum di atas adalah
Wacana | “Anda satu-satunya. Anda yang terindah.” ditunjukkan dalam bentuk kata | Magnifiqueyang  memiliki  makna
iklan subjek (le pronom sujel) orang | megah dan indah. Terletak pada bagian
parfum kedua yakni wousPengacuan | tegah, samping kanan dari iklan. Judul
Magnifi tersebut mengacu pada mitra | wacana iklan dapat terlihat jelas oleh
-gue tutur di luar teks yaitu pembaca | pembaca karena perbedaan wama yang

wacana iklan parfum. Dengan
demikian, subjek wous pada
kalimat Vous étes unique. Vous
ées megnifiquetermasuk dalam
pengacuan persona yang bersifat
eksofora  karena  acuannya
terdapat di luar wacana iklan
parfum.

mencolok antara wama judul dengan
wama latar iklan. Sub judul pada
wacana iklan parfum Magnifique adalah
Vous é&es unique wous ées
MAGNIFIQUE  yang  bermakna
kamulah satu — satunya, kamu terindah.
Melalui judul dan sub judul pada
wacana iklan parfum Magnifique maka
dapat disimpulkan bahwa parfum
Magnifique merupakan parfum satu —
satunya yang akan menyempurnakan
penampilan wanita yang memakainya.
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(03.2/
2009)
Wacana
iklan
parfum
Magnifi
que

Vous é&es unique Vous é&es
megnifique

“Anda satu-satunya. Anda
yang terindah.”

|

Vouses unigue, vous fes

VACN

Dalam wacana iklan parfum
Magnifique terdapat bentuk
repetisi  atau  pengulangan.
Bentuk repetisi ditandai dengan
subjck Vous pada kalimat
pertama Vous &es uniquedi
ulang pada kalimat kedua Vous
ées megnifigue  Hal  ini
menunjukkan penekanan bahwa
anda adalah satu-satunya dan
yang terindah.

Teks

Pada iklan parfum Lancdme Magnifique
tidak terdapat teks lanjutan yang berisi
informasi lengkap mengenai produk
yang ditawarkan. Iklan ni
mengandalkan judul, ilustrasi, logo, dan
warna.

Logo
Logo produk parfum ini terltak pada
pojok  kanan atas. Logo khas
LANCOME Paris ini, berwarna putih,
dimana kata LANCOME dicetak lebih
tebal.

Hustrasi

Pada bagian kiri wacana iklan parfum,
tampak seorang wanita memakai gaun.
Seperti pasangan kekasih, model wanita
dan pria terlihat saling menatap dan
terlihat tangan model wanita dipegang
oleh sang pria. Suasana yang
digambarkan sangat romantis.
Selanjutnya pada bagian bawah tampak
ilustrasi menara Eiffel (la tour Eiffd)
dari kejauhan, maka membuktikan
bahwa ilustrasi yang dimaksud adalah
pemandangan kota Paris. Tepat di atas
ilustrasi pemandangan kota Paris,
tampak produk parfum Magnifique Hal
ini menunjukkan bahwa aroma parfum
Magnifique begitu lembut, sesuai
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dipakai untuk kesempatan yang spesial.

Warna

Dominasi wama merah dan hitam
tampak pada wacana iklan parfum ini.
Menunjukkan kesan menggoda, cinta,
dan gairah. Hal itu sesuai dengan
ilustrasi sepasang kekasih dan ilustrasi
kota Paris. Wama hitam tampak pada
gaun yang dipakai oleh model wanita.
Memberikan kesan elegan dan mewah.
Warmna coklat tampak dari warma rambut
model wanita, memberi kesan
kehangatan dan kedewasaan, sesuai
dengan model wanita yang termasuk
wanita dewasa. Jika diperhatikan,
terdapat dua wama pada langit kota
Paris. Pada bagian langit berwama
merah dan bagian kota Paris berwama
jingga, seperti menunjukkan sore hari,
ketika matahari mulai tenggelam langit
akan berwarna jingga. Menambah kesan
romantis pemandangan kota Paris yang
indah pada sore hari. Dapat disimpulkan
bahwa parfum Magnifique merupakan
parfum khusus bagi wanita, memiliki
kesan menggoda, mewah, elegan, dan
kehangatan. Selain itu, cocok di pakai
pada kesempatan yang spesial seperti
saat akan bertemu dengan kekasih.
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Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Grama- | Leksi- | T
. =
KODE DATA tikal kal ; g E Keterangan Analisis Makrostruktural
S
& 2| = |E|Ez
& |2 3 S |E5
[¢] =1 a o S =
5 | B =, Q|8 B
2 |8 2. g |B®
—_ = o
(04/20 Tidak  ditemukan  data | Judul
08)Wa- kohesi dan koherensi pada | Judul iklan parfum HypnGse adalah
cana iklan parfum Hypnose hypnGse yang berarti hipnosis, di cetak
iklan paling tebal. Selanjutnya tepat di
parfum bagian bawah judul hypndse terdapat
Hypn6- sub judul iklan yakni Le parfum
se feminin yang berarti parfum untuk

wanita. Keduanya berwama putih,
sehingga mudah untuk dikenali oleh
konsumen. Dapat disimpulkan bahwa
parfum Hypndse merupakan parfum
khusus wanita. Sesuai dengan judul
hyonGss aroma parfum  dapat
menambah daya tarik seorang wanita
untuk memikat pria yang dicintainya,
sejalan dengan judul parfum Hypndse
yang berarti hipnosis.
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Teks

Iklan parfum LancOme HypnOsetidak
terdapat teks lanjutan yang Dberisi
informasi lengkap mengenai produk
yang  ditawarkan. Iklan  ini
mengandalkan judul, ilustrasi, logo,
dan warna.

Logo

Logo dari produk parfum ini terdapat
pada bagian paling bawah setelah judul
dan sub judul iklan. Terdapat logo
LANCOME Paris seperti judul dan
sub judul, logo produk parfum juga
berwarna  puth, namun kata
LANCOME di cetak lebih tebal.

Iustrasi

Sesuai dengan judul hypnGsstampak
pada ilustrasi wanita yang sedang
memandang lurus ke depan, seakan —
akan akan menghipnosis siapapun
yang memandang iklan tersebut. Lebih
lanjut tampak botol parfum berbentuk
kurva dan bercahaya, menggambarkan
kemewahan dan elegan.

Warna

Wama hitam dan ungu adalah warma
yang dominan dalam iklan parfum ini.
Latar iklan berwama hitam memberi
kesan elegan. Wama ini dapat
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digunakan untuk memberikan kesan
mahal pada suatu produk. Wama
hitam cocok digunakan sebagai dasar
iklan, karena bisa dipadukan dengan
warna apapun. Warma ungu tampak
pada warmna irish mata model wanita
serta warmna produk parfum. warmna
ungu memberikan kesan sensual dan
kebijaksanaan, sedangkan  warna
coklat memberi kesan kematangan.
Hal itu terlihat dari ilustrasi wanita
yang  sudah  dewasa.  Dapat
disimpulkan bahwa parfum Hypnose
memberikan kesan sensual, elegan,
dan mewah pada se - tiap wanita yang
memakai parfum ini.
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Tabel 8: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan Lancoéme Trésor

Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Gramati- | Lek- |
. =)
KODE DATA kal sikal | & S? E Keterangan Analisis Makrostruktural
2|z s |59
| 8 | % |7 |8k
s |5 |8 |n|EE
z|& | & | & |EB
=N Z. e
(05/20 | Léger comme laroste V| Terdapat bentuk koherensi makna | Judul
04) Tendrecomme leparfum perbandingan ditandai dengan kata | Judul iklan parfum adalah Trésor.
Wacan | “Ringan seperti bunga mawar hubung comme Kata hubung | Trésor memiliki makna harta atau
a iklan | Lembut seperti parfum” comme tampak pada Léger | kekayaan. Harta atau kekayaan yang di
parfum N D ] comme la roséedan Tendre | maksud adalah cinta. Judul wacana
Trésor gy = PE FPARFU comme le pafum Hal ini| iklan parfum terletak di bagian bawah,

LANCOME

PARIS

menunjukkan bunga mawar yang
ringan dan parfum yang menarik,
sehingga dapat diketahui parfum
Trésor  merupakan  parfum
memiliki aroma ringan seperti
bunga mawar dan memberi kesan
menarik.

atas dari logo atau merk produk. Sesuai
dengan nama produk parfum yang
tertera pada ilustrasi botol parfum, judul
wacana iklan berwarna hitam, sehingga
bisa terlihat dengan jelas. Sub judul
yang berfungsi sebagai penjelas judul
iklan, terdapat pada kalimat Léger
comme la rode Tendre comme le
parfum Une autre fagon de porter
trésor. Memiliki makna ringan seperti
bunga mawar, menarik seperti parfum,
cara lain menikmati sesuatu yang
berharga. Melalui judul dan sub judul
dapat disimpulkan bahwa Tréor
merupakan cara lain dalam menikmati
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parfum yang beraroma ringan seperti
mawar dan menarik.

Teks

Pada wacana iklan parfum Trésor
ditunjukkan dengan kalimat Rosge de
pafun Eau parfurente sans
alood . Memiliki makna parfum aroma
bunga mawar. Cairan parfum tanpa
alkohol. Informasi lanjutan mengenai
produk yang ditawarkan berisi tentang
parfum Tréxoryang memiliki aroma
bunga mawar dan dibuat tanpa ada
campuan alkohol.

Logo

Logo Lancome Paris berwarna hitam
terlihat kontras dengan wama latar
belakang. Hal itu membuat para
pembaca bisa dengan  mudah
mengetahui  merk parffum  yang
ditawarkan merupakan parfum buatan
LancomePeris

Nustrasi

Terletak pada tengah bagian iklan.
Ilustrasi botol parfum yang memiliki
bentuk seperti piramida terbalik. Sudut —
sudut botol tampak melengkung atau
tidak tajam, mempunyai makna
kelembutan dari si pemakai. Lebih
lanjut, botol parfum terlihat elegan
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karena tutup botol di buat seperti bentuk
permata. Selain itu, terdapat ilustrasi
sebuah kelopak mawar berwarma merah
muda. Ilustrasi tampak sebagai alas
ilustrasi produk. Hal ini berkaitan dan
memperkuat makna dari teks yang
sudah dinyatakan di atas yaitu Rosée de
parfum, schingga pesan wacana iklan
tersebut bisa tersampaikan.

Warna

Kesan yang ingin ditunjukkan dengan
penggunaan warma merah muda adalah
cinta, kelembutan seperti bunga mawar
yang beraroma lembut, serta feminin.
Selain itu warna hitam, memberi kesan
elegan dari produk yang ditawarkan.
Parfum ini ditujukan untuk para wanita.
Prafum memberi kesan lembut, elegan,
dan feminin, sehingga cocok digunakan
pada kesempatan yang berharga.
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Tabel 9: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan Lancome O oui!

Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Grama- | Leksi- | —
tikal kal | & |
KODE DATA z |8 E Keterangan Analisis Makrostruktural
2l = |B|ES
T | 3 q 5 |2 X
c | € 3 o R =
= = = o o 2
2 | & z = |8
(06/20 | Ouialavie Ouial’ amour. \ Tampak bentuk pengulangan | Judul A
00) |. . N kata oui. Frasa oui pada | Judul wacana iklan parfum berjudul O
Wacan ya pada hidup. Iya pada cinta kalimat pertama yakni Oui ala | oui! yang bermakna o ya! tersebut
a iklan I ANCOME vie dan diulang kembali pada | sesuai dengan nama produk yang
parfum L (e kalimat kedua yakniOui a I’ | ditawarkan. Selanjutnya terdapat sub
O oui! — amour.  Repetisi  kata oui | judul yang terletak di bagian kiri bawah
- menekankan ungkapan setuju | iklan. Sub judul wacana iklan pada
a b N akan hidup dan cinta. Selain itu, | gambar 9 adalah Oui ala vie Oui al
& kata ouijuga merujuk pada | amour yang bermakna Ya pada hidup.
nama parfum yang ditawarkan | Yapada cinta. Sejalan dengan judul dan
yakni parfum O ouil. sub judul wacana iklan parfum pada

| ANCOMI

gambar 9, menekankan bahwa parfum
tersebut sesuai dengan wanita yang
penuh dengan optimisme, positif dan
antusias terhadap hidupnya.

Teks

Teks merupakan bagian dari unsur
makrostruktural yang berisi informasi
lanjutan  mengenai  produk  yang
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ditawarkan. Tidak tampak teks yang
menyertai pada wacana iklan parfum
ini. Wacana iklan parfum O oui! hanya
mengandalkan judul, ilustrasi, logo, dan
warmna.

Logo

Tampak dua logo Lancdme Paris
Pertama terletak pada bagian atas iklan,
kedua terletak pada bagian bawah iklan.
Logo pertama memiliki ukuran yang
lebih besar dari yang kedua, sehingga
terlihat oleh para pembaca bahwa
produk yang ditawarkan merupakan
parfum dari Lancdme Paris

ustrasi

Terlihat ilustrasi sepasang kekasih
menjadi latar dan mengisi hampir
seluruh bagian wacana iklan. Hal ini
menggambarkan sisi cinta kasih dan
jiwa muda yang penuh dengan antusias,
optimisme, serta energi  positif.
Selanjutnya gambar yang terfokus pada
ilustrasi model wanita, menunjukkan
bahwa parfum O oui! adalah parfum
yang ditujukan bagi wanita. Ilustrasi
botol parfum terletak di pojok kanan
bawah wacana iklan parfum, botol
parfum tersebut merupakan wujud baru
dari desgnlama yakni pada awal tahun
60-an.
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Warna

Wama biru muda dan cokelat
merupakan wama yang dominan. Hal
i memberi kesan kesejukan dan
kehangatan. Sesuai dengan aroma
parfum yang menyegarkan yakni
perpaduan wangi nanas dan musk, dapat
membuat para wanita merasakan jiwa
muda yang kembali bersinar ketika
memakai parfum ini.Selain itu, wama
biru menunjukan note aroma awal yang
mengandung aroma akuatik. Warma
hitam memberi kesan elegan, sedang
warna putih memberi kesan kedamaian
dan kemurnian.
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Tabel 10: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan LancOme Poéme

Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Grama- | Lek- | = | — -
KODE DATA tikal | sikal | 5 & ?.;- = Keterangan Analisis Makrostruktural
LEL7F | £|&cg
SRS R | Elgg
S| 5| @ 5B
(07/1999) Tidak ditemukan data | Judul
Wacana kohesi dan koherensi | Judul tersebut wacana parfum berupa
iklan pada  iklan  parfum | kata Po@me yang dapat diartikan
parfum Poéme puisi. Kata tersebut dicetak tebal dan
Poéme berwarna keemasan. Dinamakan

LANCOME

PARIS

Poéme karena harum parfum ini
lembut dan  menggairahkan,
sehingga seperti kata-kata yang
puitis. Sub judul pada wacana iklan
parfum Poémeadalah Tu eslegrand
el qui me nonte a la t&eyang
diartikan kamu adalah matahari yang
selalu menyinariku. Makna dari sub
judul wacana iklan parfum ini adalah
penggambaran  parfum  Poéme
scbagai matahari yang selalu
menyinari dan menemani di setiap
aktivitas. Sesuai dengan tema parfum
untuk  membangkitkan  gairah
menyambut musim panas nan indah
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bermandikan sinar matahari.

Teks

Pada iklan parfum Lancome Poéme
tidak terdapat teks lanjutan yang
berisi informasi lengkap mengenai
produk yang ditawarkan. Iklan ini
mengandalkan judul, ilustrasi, logo,
dan wama.

Logo

Logo pada wacana iklan parfum
Poéme adalah Lancome Paris
Terletak pada bagian bawah iklan.
Terlihat jelas karena wama logo
yang berwama kuning, kontras
dengan wama latar yang berwama
biru. Pada gambar di atas logo iklan
terbagi menjadi dua bagian tulisan
yakni LANCOME dan Paris
Menurut James Craig mengenai teori
klasifikasi huruf, kedua tipe huruf
tersebut termasuk dalam jenis Sans
Sxif  (jenis huruf yang tidak
memiliki sirip pada ujung hurufnya
serta memiliki ketebalan huruf yang
sama). Kesan yang ditimbulkan
adalah tegas, kokoh, anggun dan
eksklusif.

Hustrasi
Ilustrasi wanita sedang memejamkan
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mata, tersenyum, kepala model
condong ke kiri dan bahu kirinya
sedikit ~ terangkat.  Seakan-akan
menikmati harum yang begitu
menyenangkan dan menenangkan.
Selain menunjukkan kesan
menyenangkan, hal ini menunjukkan
bahwa parfum merupakan parfum
bagi wanita. Ilustrasi yang kedua
adalah botol parfum, berwama
kuning, berada di scbelah kiri
ilustrasi wanita. Kedua ilustrasi ini
dihubungkan dengan sub judul Tu es
legrand solal qui memontea la téte
yang berawal dari ilustrasi wanita
dan bermuara pada ilustrasi botol
parfum. Dari keterkaitan ini dapat
disimpulkan bahwa sang model
wanita menganggap parfum Poéme
scbagai matahari yang selalu
menyinarinya setiap waktu.

Warna

Warna yang digunakan dalam iklan
parfum  Po@meadalah  wama
birukuning,  hitamdan  warna
kecoklatan. Wama yang dominan
adalah wama biru dan kuning
Penggunaan warna biru tampak dari
latar iklan memberi kesan scjuk,
seperti langit yang cerah. Wama
kuning tampak dari wama parfum
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Poémeg sub judul, dan logo produk
LANCOME Paris Sesuai dengan
tema parfum, wama kuning
menggambarkan matahari  yang
bersinar. Warma hitam terlihat dari
baju yang dikenakan model dan
rambut model. Wama hitam
memberikan kesan elegan. Wamna
kecoklatan tampak dari wama kulit
model yang memberi kesan
kematangan.
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Tabel 10: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan Lancome Chrysalide

Analisis Mikrostruktural

Kohesi Koherensi
Grama- | Lek- | T
. . o
KODE DATA tikal sikal | - 5 g? E Keterangan Analisis Makrostruktural
? |z s 5%
> |8 | % |8 |EBE
S1E % |5 |28
2 @ |z | & |EB
£ 2 o
(08/1998) N Termasuk dalam  konjungsi | Judul
Wacana | Chrysalidecdllection printenps &€’ 98etla koordinatif. Ditandai dengan | Judul terletak di bagian atas
iklan . kata penghubung ef(dan) yang | bagian iklan dan berwarna hitam.
parfum couler devint parfum menjadi  konjungsi  diantara | Chrysalide memiliki  makna
Chrysa- | “Chrysdlide koleksi musim semipada tahun kedua kalimat. Kalimat l|a | kepompong. Sesuai dengan sub
lide 1998 dan wama menjadi parfim.” couleur devint parfum (wama | judul iklan yaitu Collection

menjadi parfum) merupakan
informasi tambahan mengenai
pafum  Chryslide  Hal
tersebut menambahkan bahwa
wama khas musim semi
diidentikan dengan warna yang
terdapat pada produk parfum
Chrysalide

printemps / Eté 98 yang
bermakna koleksi musim semi
pada  tahunl998. Parfum
Chrysalide ini merupakan koleksi
musim semi dari LancOme pada
tahun 1998. Selanjutnya makna
Judul kepompong
menggambarkan indahnya
musim semi di mana bunga —
bunga mulai bermekaran, seperti
awal hidup yang baru. Terdapat
sub judul kedua pada wacana
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C

(ﬁHRYSALIDE

]

)

Et la
couleur
devint
parfum

CHRYSALIDE

LANCOME

PARIS

iklan parfum Lancdme. Sub judul
tersebut adalah Et la couleur
devint parfum yang bermakna
dan wama menjadi sebuah
parfum.  Sub  judul ini
menggambarkan perpaduan
warna bunga yang menjadi bahan
— bahan di dalam parfum
Chryslide

Teks

Tidak tampak adanya teks yang
melengkapi. Wacana iklan ini
hanya mengandalkan judul,
ilustrasi, logo, dan warna.

Logo

Terletak pada pojok kanan bawah
dari bagian wacana iklan. Logo
berwama hitam dan berukuran
cukup besar, sehingga jelas
terbaca oleh pembaca. Lebih
lanjut, logo ini menekankan
bahwa parffum  Chrysalide
merupakan  koleksi  parfum
musim semi dari LancOmeyang
diluncurkan tahun 1998.

Hustrasi

llustrasi  botol parfum terletak
tepat pada tengah bagian wacana
iklan, sedangkan ilustrasi sayap
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kupu — kupu berada di belakang
ilustrasi  botol parfum. Hal
tersebut sesuai  dengan judul
wacana iklan yakni
Chrysalideyang bermakna
kepompong dan kepompong erat
kaitannya dengan kupu — kupu.

Warna

Didominasi oleh wama biru dan
hijau, sedangkan warna lain yang
tampak adalah merah muda,
putih, dan hitam. Wama biru
memberikan kesan sejuk dan
warna hijau memberikan kesan
segar, kemudian wama merah
muda memberikan kesan lembut.
Wama - wama tersebut
menggambarkan sejuk dan segar
musim semi ketika bunga —
bunga bermekaran. Selain itu
sentuhan kesan elegan juga hadir
ditandai dengan adanya warma
hitam di dalam wacana iklan
parfum.
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Tabel 4: Tabel Klasifikasi Data Wacana Iklan Lancéme La Vie Est Belle

Analisis Mikrostruktural

Kohes Koherens
Grama- | Lek- | —
tikal sikal % o Analisis
KODE DATA = % = Keterangan M akrostruktural
7| = o ) B
@]
a | 3 (o) g &%
S22 |2 |2F
= = =, Q |8 B
2. | @ @ = 8 ®
o | & S
01/ N Kohesi Gramatikal | Judul
2013) ) Referensial
Wacana | Lavie esbdle Ecrivezla vétre. Judul wacana iklan parfum
iklan Kohesi referensial | pada gambar 6 adalah La Vie
parfum | “Hidup ini indah. Lukiskan kepunyaan anda.” yang terlihat adalah | EX Bdle Memiliki makna
Lavie referensial  endofora | hidup ini indah. La Vie Eg
est belle bersifat kataforis. | Bdlemempresentasikan
Frasa la vbtre menjadi | kebahagiaan dan kegembiraan
satuan lingual yang | menjadi  seorang  wanita.

mengacu pada frasa la
vie di sebelah kirinya,
pada kalimat pertama.

Sedangkan sub judul dalam
wacana iklan parfum La Vie
Ed Bdleadalah 1) Lanoudle
Eau de Parfumyang memiliki
makna Eau de parfum baru
dan 2) La ieest bdle. Ecrivez
la véire yang memiliki makna
hidup ini indah. Lukiskan
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keindahan hidup anda.

Teks

Iklan parfum Lancme La Vie
Eq Bdle tidak terdapat teks
lanjutan yang berisi informasi
lengkap mengenai produk
yang ditawarkan. Tklan ini
mengandalkan judul, ilustrasi,
logo, dan warna.

Looo

Logo pada wacana iklan
parfumLancome La Vie Eg
Bdle terdapat pada bagian
bawah iklan. Logo
LancOmeParis berwarna
hitam senada dengan wamma

judul dan sub judul.

lludrag

Terlihat model wanita sedang
tersenyum lebar

memperlihatkan deretan gigi
rapinya. Hal ini menunjukan
bahwa parfum La Vie Ex
Bdle membuat hidup menjadi
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lebih indah, maka setiap
wanita  harus  memenuhi
hidupnya dengan keindahan
menurut cara mereka sendiri.
llustrasi  produk  parfum
terletak pada pojok kiri bawah.
Botol parfum tersebut dijuluki
sebagai Le sourire de cridal
karena botol parfum ini
membentuk seperti senyuman,
seperti inti dari sebuah kristal
persegi. Selain itu, pita abu-abu
yang terikat pada leher botol
parfum, membentuk dua
sayap yang bermakna simbol
kebebasan.

Warna

Terlihat  pada  iklan
parfum di dominasi oleh
warna  hitam, coklat,
putih, serta merah muda.
Warna hitam memberikan
kesan elegan. Warna
coklat, putih dan merah
muda memberikan kesan
hangat, dewasa, serta
memperjelas parfum
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tersebut merupakan
parfum wanita. Warna
merah muda pada isi

botol parfum
menunjukkan parfum
tersebut wangimya

lembut dan terbuat dari
bahan-bahan disukai
wanita.
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L’ANALYSE MICROSTUCTURALE ET MACROSTRUCTURALE DES
PUBLICITESDU PARFUM LANCOME SUR LE SITE www.Lancéme.fr

Par :
Astri Narasari
NIM. 12204244009
RESUME

A.Introduction

Aujourd hui, les femmes ainsi que les hommes sont tentés a garder leurs
apparences présentables dans chague occasion. Ils mettent des tenus propres et
appliquent du parfum sur leurs corps. C'est la raison pour lagquelle le parfum est
I’ une des nécessités que les gens, et surtout les femmes, utilisent beaucoup dans la
vie quotidienne. En général, la création du parfum mélange quelques ingrédients
naturels, par exemple des roses, des jasmins, des citrus, ainsi de suite. L’ une des
fabrications du parfum qui est mondialement connu est le parfum Lancéme qui se
base en France.

Lancdme Paris est une entreprise qui S engage a la fabrication des besoins
féminins, tels que des cosmétiques ainsi que des parfums. Pour faciliter I’ achat de
ses produits, Lancome Paris profite du site d’internet dont |’ adresse officielle est

www.Lancoéme.fr. Les futurs acheteurs peuvent y trouver la liste des produits de

cette entreprise frangaise, avec les détaills de chague produit. Ils y trouvent
également des publicités de certains produits, y compris les publicités des
parfums. Ces publicités sont créées de fagon créative possible afin de pouvoir

transmettre le message chez les acheteurs. Les messages des publicités
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contiennent des informations sur le produit et ils visent & attirer |’ attention des
acheteurs.

La publicité est I'un des médias qui sont utilisés pour présenter et offrir
produits qui sont soit en forme du service soit en forme de bons physiques. En
général, les publicités contiennent des informations persuasives pour pouvoir
attirer I’envie des acheteurs a posséder les produits annoncés. L’ affichage des
publicités doit donc intéressant en employant parfois des mots captivants, des
phrases simples mais claires, et desillustrations attirantes.

En cadre de bien transmettre le message de telle et telle publicité, il y existe
des aspects internes et externes. Sumarlam (2003: 23) souligne que |’ aspect
interne de la publicité est le texte se composant de la forme significative qui se
divise en deux types de forme: la cohésion et la cohérence. Tandis que I’ aspect
externe de la publicité est le contexte, y compris le contexte de la situation et le
contexte culturel exposant dans le discours de la publicité (Sumarlam, 2003: 47).
L e contexte de la situation se compose du texte, du logo, de I'illustration, et de la
composition de couleurs. Le contexte culturel, il signifie des éléments culturels,
par exemple des drapeaux, des illustrations de la saison, et des vétements des
actrices/acteurs.

En considérant tous ce qui sont décrites au-dessus, cette recherche a pour but
de décrire trois parties importantes dans les discours publicitaires du produit du
parfum Lancome. Ce sont: 1) les formes de cohésion dans les discours

publicitaires du parfum de Lancome sur le site www.Lancome.fr, 2) les formes de

cohérence dans les discours publicitaires du parfum de Lancome sur le site
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www.Lancome.fr, et 3) le contexte de la situation dans les discours publicitaires

du parfum de Lancome sur le site www.Lancome.fr.

B. Développement

Tarigan (2009: 26) souligne que le discours est I’unité langagiere la plus
compléte et la plus élevée que les groupes de mots et les phrases. Le discours est
donc un aspect important qui possede la plus haute position parmi des autres
unités linguistiques. Un bon discours doit montrer de bonne cohésion, de bonne
cohérence, la clarté du début et de la fin de discours, et il doit se présenter soit a
I’oral soit a I’écrit. Cette recherche s'intéresse a étudier ces aspects du discours
dans la publicité du parfum Lancome. Sumarlam (2003: 172) souligne que
I'analyse du discours peut se faire a travers de deux approches: |'approche
macrostructurale et |’approche microstructurale. L'approche microstructurale se
compose de I'analyse de la cohésion et de la cohérence du texte, tandis que
I'approche de macrostructurale contient |’ analyse du contexte de la situation et le
contexte culturel du discours.

Cette recherche est une recherche descriptive qualitative. Les données dans
cette recherche sont des publicités du parfum de Lancome qui se trouvent sur le

site officiel de LancOme Paris a |'adresse www.Lancomefr. Ce sont des

publicités des variantes du parfum Chrysalide (1998), Lancome Poéme (1999), O
oui! (2000), Trésor (2004), Lancéme Hypnose (2008), Lancéme Magnifique
(2009), Lancome Trésor Midnight Rose (2011), et Lancome La Vie Est Belle

(2013). Les données de la recherche sont des mots, des groupes de mots, et des
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phrases, ainsi que le titre, le texte, le logo, I'illustration, et le discours publicitaire
dans les publicités de ces parfums.

La collecte des données dans cette recherche emploie la méthode de lecture
en employant la technique de citation, la technique de lecture attentive (SBLC), et
la technique de note. Pour décrire les formes de cohésion et de cohérence, les
données sont analysées en utilisant la méthode de distribution qui se poursuit
ensuite par la technique de la distribution d’éément immeédiate (BUL) et la
technique de la lecture de marque. L’analyse du contexte de situation utilise la
méthode del’identification référentielle qui emploie la technique de la
segmentation de I’éément décisif (PUP) et la technique de la comparaison de
I’élément décisif (HBS). La validité de la recherche utilise la validité semantique
et le jugement des experts.

1. L’analyse microstructurale

Un discours se compose de la forme et de la signification du sens. La
relation entre les parties qui établissent le discours se divise en deux types, tels
que la cohésion et la cohérence (Sumarlam, 2003: 23). Ces deux types de
relation sont des aspects internes d'un discours. Pour analyser le discours dans
les publicités des parfums Lancbme, cette recherche comment d'abord par
I’analyse de laforme de cohésion. Halliday et Hasan (dans Sumarlam, 2003: 23)
divisent la cohésion en deux types, tels que la cohésion grammaticale et la

cohésion lexicae.
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a. Lacohésion

Mulyana (2005 : 26) explique que la cohésion est des mots et des phrases
gui sont composés de telle maniére possible pour former un contenu du discours
complet. Halliday et Hasan (via Sumarlam, 2003 : 23) divise la cohésion en
deux types, ce sont la cohésion grammaticale et la cohésion lexicale. Dans les
publicités du parfum Lancdme, nous trouvons une cohésion grammaticale en
forme de référence, une cohésion grammaticale en forme de conjonction, et une
cohésion lexicale en forme de répétition.

(1) Lacohésion grammaticale de référence

Laréférence est I’ une des formes de cohésion ou des unités linguistique se
référent a des mots ou des phrases qui lui précedent ou lui suivent. Les
références sont divisées en deux types, ce sont la référence endophorie (la
référence dont I’ unité de signification se trouve dans le texte du discours) et la
référence exophorie (la référence dont I’ unité de signification se trouve ailleurs
du texte de discours). Dans le discours des publicités du parfum Lancéme, nous
pouvons trouver ces deux types de référence.

(a) La vie est belle. Ecrivez la votre. (01/2013)

Dans I’ énoncé ci-dessus, |’ article « la » dans la deuxieme phrase se référe
au mot «la vie» dans la premiére phrase. Il est clairement remarqué que la
référence se trouve dans le texte méme. Nous pouvons donc savoir que le type
de cette référence est endophorie. Ensuite, la référence de I'article «la» se
trouve dans la phrase qui lui précéde. C'est le cas d' une référence cataphorique.

Gréce a ces caractéristiques, nous pouvons savoir gue le discours de la publicité
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du parfum Lancdme « La vie est belle. Ecrivez la vétre » montre la cohésion
grammaticale du type de la référence endophorie et cataphorique.

Dans le discours des publicités du parfum Lancdme, il existe égaement la
cohésion grammaticale en forme de la référence exophorie comme dans
I’ énoncé suivant.

(b) Vous étes unique. Vous étes magnifique. (03.1 / 2009)

Dans I’ énonceé ci-dessus, le pronom personnel du sujet « vous » se référe
au pronom personnel de deuxiéme personne, qui est soit singulier ou pluriel.
Dans les deux phrases de cet énoncé, nous ne pouvons pas trouver la référence
de ce pronom personnel. Cela veut dire que la référence de ce mot se trouve
ailleurs, en dehors du texte de discours. La référence de ce type est donc
exophorie. Dans ce cas, le pronom personnel de la deuxiéme personne se référe
aux lecteurs de cette publicité.

(2) Lacohésion lexicale de répétition

La cohésion lexicale en forme de répétition est la répétition des unités
lingual es importantes (des sons, des syllabes, des mots ou des phrases) qui sont
faites pour souligner telle ou telle signification. Dans le discours de la publicité
du parfum Lancome Magnifique, il existe une forme de cohésion lexicale en forme
de répétition.

(c) Vous étes unique. Vous étes magnifique. (03.2 / 2009)

Dans I'énoncé ci-dessus, il existe une cohésion lexicae en forme de

répétition. Cette répétition est marquée lors de réutilisation du pronom personnel

de la deuxieme personne « vous ». Cette répétition est utilisée pour souligner
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que les clients du parfum Lancome Magnifique sont les seuls uniques et
magnifiques utilisateurs qui méritent donc un parfum magnifique.
(3) La cohésion grammaticale de conjonction

La conjonction est I'unité linguistique qui sert a relier des autres unités
linguales dans un discours. La conjonction se divise en deux, ce sont la
conjonction coordonnée et la conjonction subordonnée. La conjonction
coordonnée relie des mots, des groupes de mots, des prépositions, et des phrases
dont leurs positions dans le discours sont les mémes. La conjonction
subordonnée, elle relie tous les types de relation de sens. Dans le discours de la
publicité du parfum Lancdéme Chrysalide, il existe la cohésion grammaticale de
conjonction.

(c) Chrysalide collection printemps/ été '98 et la couleur devint parfum.
(08/1998)

Dans I’énoncé ci-dessus, il existe la cohésion grammaticale en forme de
conjonction. Cette conjonction est marquée par le connecteur « et». Ce
connecteur relie deux phrases dont les positions dans la phrase principale sont
les mémes. Elle est donc le type de la conjonction coordonnée. La phrase « la
couleur devint parfum » sont des informations supplémentaires sur le produit du
parfum Chrysalide. Ces informations soulignent que la couleur du parfum
Chrysalide est identique a celle du printemps.

b. La cohérence
La cohérence est un aspect interne dans un discours. Elle est quasiment

indispensable pour établir |I"harmonie dans un discours. La présence de la
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cohérence sert a aider la transmission du message qui contient dans la phrase ou
dans un discours aux lecteurs. Dans le discours des publicités du parfum
Lancdme, nous trouvons la cohérence de la relation de sens en forme de la
comparaison. La comparaison est une relation de sens qui relie deux phrases en
mode comparatif en utilisant des mots ou des connecteurs comparatifs, par
exemple comme et ainsi que.
(d) Léger comme la rosée.
Tendre comme le parfum. (05/2004)

Dans |’ énonce ci-dessus, il existe une cohérence de relation de sens en forme
de la comparaison. Ceci est indiqué par le mot comparatif « comme ». Dans cet
énoncé, le mot comme compare deux notions différentes dans la phrase. |l
compare le parfum qui est [éger comme une rosée mais qui reste tendre comme un
parfum.

2. L’ analyse macrostructurale

L'analyse macrostructurale sert a comprendre completement |’ ensemble du
sens d’un discours. Sumarlam (2003: 47) explique que le contexte de la situation
et le contexte culturel sont les deux contextes externes d'un discours. Le contexte
de la situation peut révéler le message qui contient dans le discours. Selon Muljani
(dans Sumarlam, 2003: 169), le contexte d'une publicité se compose de la couleur,

del'illustration, du titre, du texte, et du logo d'une publicité.
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L'image 10: la pul:;licité du parfum Lan(“) Hypnbse
a Letitre

Dans cette publicité du parfum Lancéme Hypnose, nous trouvons un titre et
un sous-titre de publicité. Ce titre est Hypndsé qui est aussi le nom du parfum.
Ensuite, il existe le sous-titre de cette publicité: le parfum féminin. Gréace a ces
signes dans le titre, nous pouvons comprendre que le parfum Hypndsé est un
parfum destiné pour les femmes.
b. L’illustration

Cette publicité montre une illustration d'une femme touchant une bouteille
du parfum Hypnbse. L'illustration de cette femme se trouve au centre de la
publicité, tandis que I'illustration de la bouteille du parfum se situe sur la partie
droite et la partie gauche de la publicité. La femme touche la bouteille du parfum

avec samain droite avec e regard sublime qui peut hypnotiser les lecteurs comme
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indique le titre du parfum Hypnose. La bouteille du parfum est faite du verre de
couleur violet qui signifiele luxe et I'élégance.
c. Lescouleurs
Les couleurs utilisées dans la publicité du parfum Hypnése sont le noir, le

violet, le blanc, et le marron. Les couleurs dominantes de cette publicité sont le
noir et le violet. Le noir est utilise comme couleur principa au fond de la
publicité. Cela donne I'impression de I'élégance dans |’ambiance de cette
publicité. Cette couleur donne également I'impression sur un bon produit qui
colte chére. Le noir est aussi une couleur importante car elle peut se combiner par
toutes les couleurs. Ensuite, nous pouvons voir le violet comme couleur des yeux
du modéle et auss celle du produit dans la bouteille. Cette couleur donne
I'impression de la sensudlité et de la sagesse. Tandis que le brun utilise comme
couleur supplémentaire donne l'impression de la maturité qui est souligné
également par I'illustration d’une femme adulte comme modele. En considérant
toutes ces significations, nous pouvons conclure que la publicité du parfum
Hypnése donne |'impression de la sensualité, de I’ éégance, et du luxe a toutes les
femmes qui utilisent ce parfum.
C. Conclusion et Recommendations

Les réaultats de la recherche montrent que sdon I'andyse microsructurae, le discours
publiditaire du parfum de Lancdme: Magnifique, La Vie Es Bdle, Trésor, Chrysdlide, et la
publicitéd O oui! sur le sitevww.Lancdmedr sont des bons discours parce que oe Sont SLPPortés
per I" utilistion des formes de cohésion (grammdticae e lexicae) & des formes de cohérence.

Lesformesde conésion grammaticde utilises sont : 8) lacohéson gramméticade deréférence (la
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référence (endophorie & exophorie) e b) la ocohéson granmaicde de conjonction
(coordinatrice). Les formes de cohésion lexicde utilisées dans ces publicités sont des conésions
lexicdes en forme de répétition. Tandis que les formes de cohérence utilisées dans ces publiatés
S0t des cohérences de la rdation de sens compardtif. Ce type de cohérence sat comme une
référence pour les produits offerts Base sur I'andyse mecrodructurde, chague discours
publictaire de ces parfums poassede des contextes de Situation, tds gue le titre, le texte, le logo,
I'illudtration, et le couleur gui Soutiennent le discoursfige des publicités du parfum depuis|’ agpect
extérieur linguisique. Ced indique que le discours publicitaire du parfum de Lancome aur lesite
www.LancOmefr e un discours publictaire intéressant qui attire les lecteurs a capter les
messagestranamis atravers des composants et |e contenu du discours.

Dans I'andyse microgructurde e mecrosructurde du discours publidtare du parfum
Lancdme, cette recherche é@udie saulement la forme de cohésion, cdle de cohérence, € le
contexte de laStuation du discours L' andyse ne s engege pas aétudier I agpect socioculturd en
tant que I"agpect important qui soutient ' agpect macrostructurd. Les futurs rechercheurs sont
donc invités a éudier cat agpect dans le discours publiditaire pour avoir une andyse plus
profonde Quant aux réaultats cette recherche pourrait étre utilisée comme référence
dans le cadre d’ enseigner I’ analyse du discours de la publicité dans la classe du

francais.





