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MOTTO

Orang hebat tidak pernah dihasilkan hanya melalui 
kemudahan… kesenangan… ketenangan…

Orang hebat dibentuk melalui kesukaran…penderitaan… melalui 
tantangan dan bahkan kadang harus dilalui dengan air mata.

Ketika engkau mengalami sesuatu yang sangat berat dan merasa 
ditinggalkan sendiri dalam hidup ini. Angkatlah tangan dan 

kepalamu ke atas. 
Berdo’alah kepada Allah SWT…

Tataplah masa depanmu, dan ketahuilah bahwa semua itu adalah 
persiapan untuk menjadi orang yang luar biasa.

Yakinlah dan tetap berusaha untuk hari ini yang boleh lebih baik 
dari hari kemarin dan hari esok yang harus lebih baik dari hari ini.

!!!!!!!!!!!!! !!!! !!ƒ! !!.Ë!! !!!!!! !!!!!!! !!!!!! !!ƒ!!. 

“Dan Kami tinggikan bagimu sebutan (nama)mu. Karena 

sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”.
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PERSEMBAHAN

Dengan segala sujud dan syukurku kepadaMu ya RABB

atas segala karuniaMu

Kupersembahkan skripsi ini kepada ibundaku tercinta

Aku tau, aku takkan pernah sanggup membayar besarnya

harga untuk kasih sayangmu dan pengorbananmu

yang tulus kepadaku

Kupersembahkan goresan tinta ini

sebagai tanda cinta sederhana dan baktiku kepadamu

sebuah karya mungil dan pencapaian yang berasal dari

cinta, do’a, semangat, dan ridhomu kepadaku

Thanks mom

You’re my everything
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Analisis Wacana Iklan Produk Pakaian Kerja dalam 
Majalah Femme Actuelle:

Suatu Pendekatan Mikrostruktural dan Makrostruktural

Oleh Dewi Kartika Wati
NIM 06204241023

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan (1) jenis penanda kohesi, 
(2) jenis penanda koherensi, (3) konteks situasi dan konteks sosial budaya dalam 
iklan produk pakaian kerja dalam majalah Femme Actuelle.

Sumber data penelitian ini adalah majalah Femme Actuelle N° 1326 edisi 
22-28 Februari 2010, sedangkan data dalam penelitian ini berupa kalimat-kalimat 
berpenanda kohesi dan koherensi, serta tanda linguistik dan tanda non-linguistik 
yang terdapat dalam iklan produk pakaian kerja dalam majalah Femme Actuelle.
Pengumpulan data dilakukan dengan metode simak dan teknik lanjutannya yaitu 
teknik simak bebas libat cakap (SBLC) dan teknik catat. Metode analisis data 
yang digunakan adalah metode agih untuk menganalisis kohesi dan koherensi, 
serta metode padan untuk menganalisis konteks situasi dan konteks sosial budaya. 
Keabsahan data diperoleh melalui validitas konstruk dan validitas semantis, serta 
reliabilitas intra-rater, inter-rater dan expert judgement.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) jenis penanda kohesi yang 
terdapat dalam iklan produk pakaian kerja dalam majalah Femme Actuelle berupa 
kohesi gramatikal dan leksikal. Kohesi gramatikal meliputi referensi, substitusi, 
elipsis, dan konjungsi. Sedangkan, kohesi leksikal meliputi repetisi, sinonimi, 
kolokasi, dan hiponimi, (2) jenis penanda koherensi yang terdapat dalam iklan 
produk pakaian kerja dalam majalah Femme Actuelle berupa pertalian makna 
aditif dan pertalian makna tujuan, (3) konteks situasi menunjukkan bahwa seluruh 
produk pakaian kerja dalam majalah Femme Actuelle merupakan pakaian dengan 
model jas, serta latar iklan di dalam sebuah kantor dan di atas catwalk. Konteks 
sosial budaya menunjukkan bahwa model pakaian kerja untuk wanita ini 
mengalami perkembangan dikarenakan adanya kesetaraan jender dan semakin 
banyaknya wanita yang bekerja di sektor publik. Kohesi dan koherensi yang telah 
ditemukan dalam iklan produk pakaian kerja dalam majalah Femme Actuelle 
menunjukkan bahwa wacana tersebut memiliki kepaduan baik bentuk maupun 
makna. Selanjutnya, adanya konteks situasi dan konteks sosial-budaya 
menumbuhkan makna pada wacana iklan.
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L’Analyse du Discourse Publicitaire du Produit des Vetements de Travail
au Magazine Femme Actuelle

par L’Approche Microstructural et Macrostructural

Par Dewi Kartika Wati
NIM 06204241023

EXTRAIT

Cette recherche a pour but de décrire (1) la cohésion, (2) la cohérence, (3)
la contexte situationnelle et la contexte sociale-culturelle du discours publicitaire 
du produit des vêtements de travail au magazine Femme Actuelle.

La source de données de cette recherche est le magazine Femme Actuelle
N° 1326 publié du 22 au 28 Februari 2010, tandis que les données sont les phrases
ayant la cohesion et la coherence, et le signe linguistique et non-linguistique dans 
un discours publicitaire du produit des vêtements de travail au magazine Femme 
Actuelle. Pour obtenir les données, on emploie la méthode de lecture attentive du
discours publicitaire du produit de vetement. Cette méthode est réalisée par la 
technique de lecture attentive sans s’engager l’enquêteur et la technique de noter. 
La méthode d’analyse utilisée est celle de distribution pour analyser la cohésion et 
la cohérence du texte, et la méthode d’identitification par la référence pour 
analyser la contexte situationnelle et la contexte sociale-culturelle. La validité se 
fonde sur la validité de construit et la validité de semantics, et d’une fidélité à base 
d’intra-rater, d’inter-rater, et du jugement expert.

Le résultat de cette recherche montre que (1) la cohésion dans un discours 
publicitaire du produit des vêtements de travail au magazine Femme Actuelle se 
compose de la cohesion grammaticale et lexicale. La cohesion grammaticale 
consiste en référence, substitution, ellipse, et la conjonction. Tandis que la 
cohésion lexicale se comprend de la répétition, la synonyme, la collocation et 
l’hyponyme, (2) la coherence dans un discours publicitaire du produit des
vêtements de travail au magazine Femme Actuelle est maintenue par la rapport
d’addition et de but, (3) la contexte situationnelle montre que tous les vêtements
de travail au magazine Femme Actuelle sont les modèles de veste, ainsi que tous 
les publicités prennent le bureau et le podium pour fond. La contexte sociale-
culturelle suggère que le vêtements de travail pour les femmes se développé en 
Frace en raison de l'égalité des sexes et il y a augmentation du nombre des 
femmes qui travaillent en secteur public. La cohésion et la cohérence indiquent 
que les discours publicitaires du produit des vêtements de travail au magazine 
Femme Actuelle sont de bons discours, contient de la propreté de la forme et de 
l’unité de sens. En outre, le contexte situationnelle et la contexte sociale-culturelle
pour créer du sens du discours publicitaire.


