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MOTTO 

 

“MAN JADDA WAJADDA” 
 

 
“Where Ther Is A Will There Is A Way” 

 
 

“Lakukan hal yang baik untuk mendapatkan hasil 
terbaik” 

(Penulis, 2012) 
 

 
“Hai orang-orang beriman, jadikan sabar dan shalatmu 
sebagai penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-

orang yang sabar” 
(Al Baqarah: 153) 

 
 

Allah tidak akan membebani seseorang melainkan 
sesuai dengan kesanggupannya. 

(Q. S Al Baqarah : 286) 
 
 

Sesungguhnya setelah ada kesulitan itu ada 
kemudahan, maka apabila kamu telah selesai (urusan 

dunia) maka bersungguh-sungguhlah (dalam 
beribadah), dan hanya kepadaTuhanmu-lah 

berharap. 
(Q.S Al Insyiraah : 6-8) 
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Pengaruh Iklan dan Harga terhadap Keputusan Pembelian Handphone Dual 

Simcard Buatan Cina pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi  
Universitas Negeri Yogyakarta 

 

Oleh: 
Ruslan Abdul Aziz 
NIM. 08408144031 

 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh iklan terhadap 
keputusan pembelian Handphone Dual Simcard buatan Cina pada Mahasiswa 
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta, (2) pengaruh harga terhadap 
keputusan pembelian Handphone Dual Simcard buatan Cina pada Mahasiswa 
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta, dan (3) pengaruh iklan dan 
harga terhadap keputusan pembelian Handphone Dual Simcard buatan Cina pada 
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta. 

Penelitian ini termasuk dalam jenis penelitian survei, dalam penelitian 
survei, informasi yang dikumpulkan dari responden dengan menggunakan 
kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas 
Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta sebagai pengguna dan pembeli 
Handphone Dual Simcard buatan Cina. Teknik pengambilan sampel 
menggunakan purposive sampling. Berdasarkan hasil perhitungan diketahui 
jumlah sampel yang digunakan sebanyak 95 orang. Teknik pengumpulan data 
menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik 
analisis data yang digunakan untuk menjawab hipotesis penelitian ini adalah 
regresi linier berganda. 
 Hasil penelitian pada taraf signifikansi 5% menunjukkan bahwa:  (1) Iklan 
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Handphone Dual Simcard 
buatan Cina pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta, 
hal ini dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar 0,371, nilai t hitung lebih besar 
dari t tabel (3,228>1,985), dan nilai signifikansi sebesar 0,002<0,05, (2) Harga 
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian Handphone Dual Simcard 
buatan Cina pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Yogyakarta, 
hal ini dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar 0,346, nilai t hitung lebih besar 
dari t tabel (6,496>1,985), dan nilai signifikansi sebesar 0,000 <0,05, (3) Iklan dan 
harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian  Handphone Dual 
Simcard buatan Cina pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri 
Yogyakarta, hal ini dibuktikan dengan nilai F hitung > F tabel (35,482>3,09) dan 
nilai signifikansi lebih kecil dari 0,000<0,05. 
 
Kata kunci: Iklan, Harga, Keputusan Pembelian 
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