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ABSTRAK

KELAYAKAN USAHA INDUSTRI RUMAHAN BULU MATA
DAN RAMBUT PALSU MODERN

(Studi Kasus Pada RGG Product di Kecamatan Purbalingga
Kabupaten Purbalingga)

Oleh :
Rizky Giri Akbar
NIM. 08404244033

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui kelayakan industri rumahan bulu
mata dan rambut palsu modern di industri rumahan RGG Product Kecamatan
Purbalingga Kabupaten Purbalingga.

Penelitian ini termasuk dalam penelitian evaluatif dengan pendekatan
kualitatif. Variabel dalam penelitian ini adalah kelayakan usaha industri rumahan
RGG Product yang mencakup empat aspek yaitu pasar, teknik, manajemen dan
keuangan. Objek dalam penelitian ini adalah kelayakan usaha industri rumahan RGG
Product. Sedangkan subjek penelitian adalah pimpinan industri rumahan RGG
Product. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu dokumentasi dan
wawancara. Teknik analisis data yang digunakan adalah dengan pengkajian melalui
aspek-aspek studi kelayakan yang meliputi aspek pasar, aspek teknik, aspek
manajemen, aspek keuangan, dan analisis SWOT.

Hasil penelitian menunjukkan kelayakan usaha industri rumahan RGG Product
ditinjau dari aspek: 1) Dari aspek pasar industri rumahan RGG Product layak,
didukung oleh harga jual berada di bawah harga jual pabrik, dapat membeli secara
eceran, produk bervariasi berdasarkan selera konsumen dan mode, promosi dengan
cara personal selling dan pameran, produk industri rumahan RGG Product dapat dibeli
di salon-salon, pameran dan ekspor. 2) Dari aspek teknik industri rumahan RGG
Product layak, didukung oleh lokasi yang strategis, skala produksi per bulan untuk
bulu mata 28.000 pcs dan rambut palsu 550 pcs, menggunakan layout fungsi,
menggunakan mesin-mesin modern. 3) Dari aspek manajemen industri rumahan RGG
Product layak, didukung oleh struktur organisasi berbentuk piramida, sistem
penggajian menggunakan sistem bulanan dan harian, kompetensi tenaga kerja yang
sesuai kebutuhan perusahaan. 4) Dari aspek keuangan industri rumahan RGG Product
layak, didukung oleh, Payback Period 3 tahun lebih 5 bulan, Return on Investment
20,8%, Average Rate of Return sebesar 41,55%, Net Present Value sebesar
Rp.22.048.700 (positif) dan Profitability Index sebesar 1,5409 atau lebih dari 1.

Kata Kunci : Kelayakan Usaha, Industri Rumahan RGG Product.
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ABSTRACT

Properness of Home Industry Eyelashess and Modern Wig (Case Study of
RGG Product in Purbalingga Regency)

by:
Rizky Giri Akbar
NIM. 08404244033

This research aims to know the properness of eyelashes and wig home
industry of RGG Product in Purbalingga Regency.

This research is evaluative reseach with qualitative approach. The variable
of the reseach is the properness of RGG Product home industry involving four
aspects they are: marketing, technic, management and financially. The object of
the research is the properness of RGG Product home industry. The subject of the
research is the chairman of the RGG Product home industry. The data collecting
method used is documentation and interview. Data Analysis technic used is
investigation through properness study aspects consisting of marketing, technical,
managerial, and financial aspects and SWOT analysis.

The result of the research shows the properness RGG product home
industry observed from: 1) Marketing aspect, it is a proper product supported by
the selling cost is cheaper than the selling cost of the factor, it also sells at retail,
the product is various based on the consumer and mode, the promotion is done by
personal selling and exhibition, the RGG Product can be bought at beauty salon,
exhibition, and export. 2) Technic aspect of RGG Product home industry is proper
supported by strategic location, production scale monthly of eyelashes is 28.000
pcs and wig 550 pcs, using layout function, using modern machines. 3)
Management aspect, it is proper, supported by organisation structure in piramid
form, salary system using monthly and daily payment system, the workers
competence is based on the factory needs. 4) Financial aspect, it is prospect
supported by Payback period 3 years 5 months, Return on Investment 20,8%,
Average Rate of return 41,55%, Net Present Value Rp. 22.048.700 (positive) and
Profitability Index 1,5409 or more than 1.

Key word : Properness, Home Industry of RGG Product
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