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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh ekuitas merek
terhadap pengambilan keputusan pembelian konsumen produk sabun muka POND’S,
(2) pengaruh iklan terhadap pengambilan keputusan pembelian konsumen produk
sabun muka POND’S, dan (3) pengaruh ekuitas merek dan iklan secara bersama-
sama terhadap pengambilan keputusan pembelian konsumen produk sabun muka
Pond’s;

Desain penelitian yang digunakan adalah survei. Populasi penelitian ini adalah
konsumen yang pernah membeli dan mengkonsumsi sabun muka Pond’s di Sleman,
Yogyakarta. Teknik pengambilan sampel penelitian ini adalah purposive random
sampling. Jumlah sampelnya adalah 100 responden. Data dikumpulkan dengan
metode kuesioner. Teknik analisis data menggunakan regresi berganda.

Pembahasan dari penelitian menjelaskan bahwa: (1) variabel ekuitas merek
memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian konsumen produk sabun
muka POND’S di Sleman, Yogyakarta, hal ini dibuktikan dengan koefisien regresi
sebesar 0,329, nilai t hitung lebih besar dari t tabel (4,140>1,984), dan nilai
signifikansi sebesar 0,000<0,05; (2) variabel klan memiliki pengaruh positif terhadap
keputusan pembelian konsumen produk sabun muka POND’S di Sleman,
Yogyakarta, hal ini dibuktikan dengan koefisien regresi sebesar 0,486, nilai t hitung
lebih besar dari t tabel (5,709>1,984), dan nilai signifikansi sebesar 0,000<0,005; (3)
variabel ekuitas merek dan iklan secara bersama-sama berpengaruh terhadap
pengambilan keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan hasil statistik uji F
diperoleh nilai F hitung sebesar 42,807 dan F tabel sebesar 3,09 dengan signifikansi
sebesar 0,000; (4) Hasil uji R? pada penelitian ini diperoleh nilai R® sebesar 0,4609.
Hal ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh variabel ekuitas
merek dan iklan sebesar 46,9%, sedangkan sisanya sebesar 53,1% dipengaruhi oleh
faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Ekuitas Merek dan Iklan Terhadap Keputusan Pembelian
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