
PENGARUH EKUITAS MEREK DAN IKLAN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SABUN MUKA 

( Studi Kasus Pada Sabun Muka Merek POND’S ) 
 

  

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi 

Universitas Negeri Yogyakarta 

untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan 

guna Memeroleh Gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 
 

 

 

Disusun Oleh : 

 

DHANIAR PUTRA BAYU 

08408144017 

 ( Konsentrasi Pemasaran ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN – JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS NEGERI YOGYAKARTA 

2012 




