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STRATEGI PENGEMBANGAN PRODUK DAN PROMOSI KERAJINAN
GERABAH DI DESA KASONGAN KABUPATEN BANTUL
YOGYAKARTA

DAVID TRI MUKTI (07404244008)

ABSTRAK

Dalam meningkatkan pangsa pasar dalam industri Gerabah selayaknya
memiliki strategi yang tepat dan akurat. Penelitian ini bertujuan untuk
mengidentifikasi faktor-faktor eksternal dan internal industri gerabah di desa
Kasongan Kabupaten Bantul Yogyakarta serta untuk mengetahui strategi produk
dan promosi untuk bersaing ke depannya.

Analisis dalam penelitian ini bersifat deskriptif. Sampel dalam penelitian
ini sebanyak 36 industri gerabah. Desain penelitian yang digunakan adalah
penelitian kualitatif (analisis SWOT), yaitu dengan membandingkan antara faktor
eksternal dengan faktor internal dalam bentuk matriks EFAS dan matriks IFAS,
kemudian disatukan dalam penempatan posisi sembilan sel pada |I-E matriks.

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan skor tertimbang untuk analisis
internal adalah 2,85 dan skor tertimbang untuk analisis eksternal adalah 2,60.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang digunakan oleh industri
gerabah di desa Kasongan Kabupaten Bantul Yogyakarta adalah Strategi
pertumbuhan (growth strategy) yang didesain untuk mencapai pertumbuhan, baik
dalam penjualan aset, profit atau kombinasi dari ketiganya.
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STRATEGIES TO DEVELOP PRODUCTS AND TO PROMOTE
POTTERY HANDICRAFTS IN KASONGAN VILLAGE, BANTUL
REGENCY, YOGYAKARTA

DAVID TRI MUKT]I (07404244008)

ABSTRACT

In an attempt to improve the market share in the pottery industry, it is
necessary to apply appropriate and accurate strategies. This study aims to identify
the external and internal factors in the pottery industry in Kasongan Village,
Bantul Regency, Yogyakarta, and to find out the strategies for the products and
the promotion to compete in the future.

The analysis in this study was descriptive in nature. The research sample
consisted of 36 pottery industries. The research design was a qualitative study (a
SWOT analysis), comparing the external factors and internal factors in the form of
an EFAS matrix and an IFAS matrix and then combining them in the position for
nine cells in the 1-E matrix.

The results of the study show the weighted score of the internal analysis

was 2.85 and that of the external analysis was 2.60. They show that the strategy
applied by the pottery industries in Kasongan Village, Bantul Regency,
Yogyakarta is a growth strategy, designed to attain the growth, both in the sales of
assets, profits, and the combination of the three.

Keywords: strategies to develop products and promotion
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