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MOTTO 

 

 Raihlah ilmu, dan untuk meraih ilmu belajarlah untuk tenang dan 

sabar. 

|Khalifah „Umar| 

 

 Apa yang saya saksikan di Alam adalah sebuah tatanan agung yang 

tidak dapat kita pahami dengan sangat tidak menyeluruh, dan hal 

itu sudah semestinya menjadikan seseorang yang senantiasa 

berpikir dilingkupi perasaan “rendah hati”. 

|Einstein| 

 

 Aku mengamati semua sahabat, dan tidak menemukan sahabat yang 

lebih baik daripada menjaga lidah. Saya memikirkan tentang semua 

pakaian, tetapi tidak menemukan pakaian yang lebih baik daripada 

takwa. Aku merenungkan tentang segala jenis amal baik, namun 

tidak mendapatkan yang lebih baik daripada memberi nasihat baik. 

Aku mencari segala bentuk rezki, tapi tidak menemukan rezki yang 

lebih baik daripada sabar. 

|Khalifah „Umar| 
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Persembahan sederhana awal dari pencapaianku menuju dunia 

yang sebenernya, aku persembahkan untuk pasangan super 

yang membesarkanku, merawatku, mengajarkan kebaikan dan 

penuh kasih sayang ibu super “Setya Mardi Ningsih” ayah 

terhebat “Panggung Raharjo” dan Karena kasih sayangmu dan 

Allah SWT serta doa-doa yang terucap Gelar ini menjadi milik 

putrimu tidak lain adalah aku “Ajeng Satiti” dan gelar ini yang 

akan memastikan bahwa putrimu telah menjadi wanita 

dewasa, yang akan meneruskan kebaikan-kebaikan dengan 

ilmunya. AAMIIN. 

DAN KARYA INI SAYA BINGKISKAN UNTUK 

Adek-adekku “Johan Priyambudi dan Arini Sekar Arum 

Terimakasih telah menjadi adik-adik yang meramaikan rumah 

dan membuat kebahagiaan di sela-sela kesibukanku. 

 

LUTHFIE LUFTHANSA 

Terimakasih karena kamu selalu memotivasi dan membantuku, 

terimakasih atas kesabarannya.    
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ANTESEDEN DAN KONSEKUENSI CITRA MEREK  

PADA IKLAN HONDA SCOOPY 

Oleh: 

Ajeng Satiti 

NIM. 08408144028 

ABSTRAK 

        Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh selebriti 

endorser terhadap citra merek Honda Scoopy. (2) Pengaruh citra merek terhadap 

niat beli Honda Scoopy. (3) Pengaruh selebriti endorser terhadap niat beli Honda 

Scoopy. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Jurusan Manajemen 

UNY Yogyakarta angkatan 2008 sampai dengan angkatan 2011 yang tercatat 

aktif. Penelitian ini mengambil data dengan jumlah sampel 176 orang. Sampel 

penelitian ini ditentukan dengan teknik daftar populasi sebanyak 176 orang. Data 

diperoleh dengan metode kuesioner. Validitas butir instrumen dihitung dengan 

CFA. Reliabilitas dihitung dengan koefisien Alpha Cronbach. Teknik analisis 

data dengan analisis regresi. 

Hasil analisis deskriptif dengan menggunakan mean ideal dan standar 

deviasi ideal serta uji hipotesis dengan taraf signifikansi 5% menunjukkan 

bahwa: selebriti endorser dalam kategori rendah, citra merek dalam kategori 

sedang, niat beli dalam kategori sedang. Selebriti endorser memiliki pengaruh 

positif terhadap citra merek Honda Scoopy, hal ini dibuktikan dengan R positif. 

Besarnya angka adjustad R square adalah 0,105, maka adjustad R Square 

mempunyai pengaruh 10,5%, sedangkan sisanya sebesar 89,5% (100% - 10,5%)
 

dipengaruhi oleh faktor lain. Citra merek memiliki pengaruh positif terhadap niat 

beli Honda Scoopy hal ini dibuktikan dengan R positif maka dapat dinyatakan 

bahwa citra merek memiliki pengaruh positif terhadap niat beli Honda Scoopy. 

Besarnya angka adjustad R square adalah 0,079, maka adjustad R Square 

mempunyai pengaruh 7,9%, sedangkan sisanya sebesar 92,1% (100% - 7,9%)
 

dipengaruhi oleh faktor lain. Selebriti endorser memiliki pengaruh positif 

terhadap niat beli Honda Scoopy, hal ini dibuktikan hal ini dibuktikan dengan R 

positif. Besarnya angka adjustad R square adalah 0,073, maka adjustad R Square 

mempunyai pengaruh 7,3%, sedangkan sisanya sebesar 92,7% (100% - 7,3%)
 

dipengaruhi oleh faktor lain.  

 

 Kata Kunci : Selebriti Endorser, Citra Merek, Niat Beli 
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