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Analisis Wacana lklan Kesehatan pada Majalah Femme Actuelle dengan
Pendekatan Mikro dan Makrostruktural

Oleh Luluk Krisnawati
NIM 06204241001

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk (1) mendeskripsikan piranti kohesi wacana
iklan kesehatan pada majalah Femme Actuelle, (2) mendeskripsikan piranti
koherensi wacana iklan kesehatan pada majalah Femme Actuelle, dan (3)
mendeskripsikan konteks situasi wacana iklan kesehatan pada majalah Femme
Actuelle.

Data penelitian ini diperoleh dari majalah Femme Actuelle yang terbit pada
bulan April 2010 yang meliputi edisi N°1332, edisi N°1333, dan edisi N°1334.
Data diperoleh dengan teknik simak bebas libat cakap. Data dianalisis dengan
metode agih untuk mendeskripsikan piranti kohesi dan koherensi, dan metode
padan referensial untuk mendeskripsikan konteks situasi. Keabsahan data
diperoleh melalui validitas isi dan pertimbangan ahli.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa wacana iklan kesehatan pada majalah
Femme Actuelle adalah wacana yang baik karena mengandung kepaduan makna
dan kerapian bentuk. Berdasarkan analisis mikrostruktural diketahui bahwa
wacana iklan mengandung kohesi dan koherensi yang bervariasi, yaitu referensi,
substitusi, elipsis, konjungsi, repetisi, hiponimi, kolokasi, hubungan makna
penambahan, hubungan makna sebab, dan hubungan makna persyaratan dan
pengandaian. Berdasarkan analisis makrostruktural diketahui bahwa wacana iklan
kesehatan selalu menampilkan foto produk yang dapat menggambarkan produk
secara umum. Warna yang dominan adalah biru, hijau, kuning, dan putih. Wacana
iklan juga selalu menggunakan ilustrasi yang dapat menjelaskan pesan produk.
Judul pada wacana iklan kesehatan mengandung berbagai proposisi yang berbeda,
yaitu proposisi yang membangkitkan rasa ingin tahu pada calon konsumen,
proposisi berupa pertanyaan yang menuntut perhatian lebih, dan proposisi yang
menekankan keuntungan calon konsumen. Semua teks iklan kesehatan
memberikan informasi yang lebih khusus dan terperinci dari judul tentang produk.
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L’Analyse du Discours Publicitaire de la Santé dans le Magazine
Femme Actuelle par L’ Approche Micro et Macrostructurale

Par Luluk Krisnawati
NIM 06204241001

EXTRAIT

L’objectif de cette recherche est (1) de décrire la cohésion (2) et la
cohérence du texte des discours publicitaires de santé dans le magazine Femme
Actuelle, et enfin (3) de décrire le contexte situationnel du discours publicitaire de
santé dans ce magazine.

Les données de cette recherche sont collectées du magazine Femme
Actuelle publié en Avril 2010 contenant I’édition N°1332, N°1333, et N°1334.
Elles sont obtenues en utilisant la technique de lecture attentive. On emploie la
méthode distributionnelle pour décrire la cohésion et la cohérence du texte, et la
méthode d’identitification par la référence pour décrire le contexte situationnel. La
validité des données est obtenue par la validité de contenance. La fidélité des données
est obtenue par la validité de contenance et le jugement d’experts.

Les résultats de la recherche indiquent que les discours publicitaires de santé
sont de bons discours, soutiennent de I’unité de sens et de la propreté de la forme.
Les discours publicitaires, par I’analyse microstructurale, ont une cohésion et une
cohérence variées. Ce sont la référence, la substitution, I’ellipse, la conjonction, la
répétition, I’hyponymie, la collocation, le rapport d’addition, le rapport de cause, le
rapport de temps, et le rapport de condition ou de supposition. Les discours
publicitaires, par I’analyse macroctructurale, ont des fagons variées pour
transmettre leur message aux destinataires. Pour ce faire, ils présentent tout
d’abord toujours I’image du produit ot sont représentés leurs produits en général. Les
couleurs dominantes sont le bleu, le vert, le jaune, et le blanc. Puis, ils utilisent
I’illustration qui peut expliquer le message du produit. En plus, le titre dans ces
publicités a quelques propositions: celles qui provoquent la curiosité de futurs
consommateurs, celles qui sont sous forme de questions pour attirer I’attention des
consommateurs, celles qui pressent I’avantage que le consommateur va gagner.
Tous les textes publicitaires donnent une information plus spécifique que le titre et
plus detaillée sur les produits.



