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MOTTO 

 

“…Berdoalah selalu kepada Allah SWT dan yakinlah bahwa Allah SWT 

akan Mengabulkannya ….” (HR. Tirmidzi) 

 

 

‘’ Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila 

kamu telah selesai (dari suatu urusan) kerjakanlah dengan sungguh-

sungguh (urusan yang lain) dan hanya kepada Tuhanmulah kamu 

berharap” 

(Q.S Al Insyirah : 6-8) 

 

Many of life’s failures are people  who did not realize how close they were 

to success when they gave up. 

(Thomas Edison) 

 

Jangan pernah melarikan diri, jangan pernah letih dan jangan 

pernah putus asa.  

(Wiston Churchill) 

 

Akar pendidikan itu pahit, namun buahnya manis. 

 (Aristotle) 

 



vi 
 

PERSEMBAHAN 

 

Kupersembahkan karya ini kepada : 

Ayahanda Gunandi dan Ibunda Sri Marminah tercinta 

Terima kasih untuk semua dukungan, nasehat, kasih sayang dan do’a 
yang tak pernah putus. 

 

Special Thank’s : 

Untukmu Urfa Yunama, 

Yang telah mengisi hari-hariku dengan penuh cinta,  

Terima kasih untuk nasehat, do’a, dan semangat yang tak henti-hentinya 
kau berikan. 

 

Terimakasihku untuk : 

Maswawan, Maskadal, Mastikus, Agunggotot 

 

Sahabat-sahabatku tercinta Dwi , Catur, Heri, Bombom, Amoy, 
Markondar, Mas Ndol, 

yang telah membuat hari-hariku lebih berwarna dan ceria 

 

Teman-Teman D6 Ifan, Adabi, Anom, Indro, Koko, Edwin, Arwin, Eko, 
Kang Wadi, Kang Yadi dan Pak Agus. 

 

 

 

 

 

 



vii 
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Banner Advertising Content Terhadap Internet Banner Advertising Effect 
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Indra Gunalan 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: Untuk mengetahui pengaruh 
internet banner advertising contact and attention dan internet banner advertising 
content secara parsial dan simultan terhadap Internet banner advertising effect 
pada penyedia jasa seluler telekomunikasi  

Penelitian ini merupakan penelitian survey. Populasi dalam penelitian ini 
adalah mahasiswa UNY, dengan sampel sebanyak 98 responden yang diambil 
dengan cara purposive sampling. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 
menggunakan metode kuesioner. Uji instrumen menggunakan uji validitas dengan 
confirmatory factor analysis (CFA) dan uji realibilitas. Teknik analisis data 
dengan menggunakan analisis regresi berganda.  

Hasil penelitian pada taraf singnifikansi 5% menunjukkan bahwa: (1a) 
Internet banner advertising contact and attention tidak berpengaruh signifikan 
tehadap internet banner advertising effect, ini dibuktikan dengan nilai 
signifikansinya  yaitu sebesar 0,471 dan lebih besar dari  α =0,05; (1b) Internet 
banner advertising content berpengaruh signifikan terhadap internet banner 
advertising effect, ini dibuktikan dengan nilai signifikansinya yaitu sebesar 0,007, 
hal tersebut berarti nilainya lebih kecil dari α = 0,05; (1c) Internet banner 
advertising contact and attention dan internet banner advertising content secara 
bersama-sama berpengaruh terhadap internet banner advertising effect, ini 
dibuktikan dengan nilai signifikansinya  yaitu sebesar 0,019, hal tersebut berarti 
nilainya lebih kecil dari α =0,05 dengan besarnya pengaruh 8%. Model regresinya 
adalah sebgai berikut: ܻ = 15,845 + 0,205 ଵܺ + 0,007ܺଶ. 
 

Kata kunci: Internet Banner Advertising, Jasa Telekomunikasi,  
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