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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: Untuk mengetahui pengaruh
internet banner advertising contact and attention dan internet banner advertising
content secara parsial dan simultan terhadap Internet banner advertising effect
pada penyedia jasa seluler telekomunikasi

Penelitian ini merupakan penelitian survey. Populasi dalam penelitian ini
adalah mahasiswa UNY, dengan sampel sebanyak 98 responden yang diambil
dengan cara purposive sampling. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
menggunakan metode kuesioner. Uji instrumen menggunakan uji validitas dengan
confirmatory factor analysis (CFA) dan uji realibilitas. Teknik analisis data
dengan menggunakan analisis regresi berganda.

Hasil penelitian pada taraf singnifikansi 5% menunjukkan bahwa: (1a)
Internet banner advertising contact and attention tidak berpengaruh signifikan
tehadap internet banner advertising effect, ini dibuktikan dengan nilai
signifikansinya yaitu sebesar 0,471 dan lebih besar dari o =0,05; (1b) Internet
banner advertising content berpengaruh signifikan terhadap internet banner
advertising effect, ini dibuktikan dengan nilai signifikansinya yaitu sebesar 0,007,
hal tersebut berarti nilainya lebih kecil dari a = 0,05; (1c) Internet banner
advertising contact and attention dan internet banner advertising content secara
bersama-sama berpengaruh terhadap internet banner advertising effect, ini
dibuktikan dengan nilai signifikansinya yaitu sebesar 0,019, hal tersebut berarti
nilainya lebih kecil dari o =0,05 dengan besarnya pengaruh 8%. Model regresinya
adalah sebgai berikut: Y = 15,845 + 0,205X; + 0,007X,.

Kata kunci: Internet Banner Advertising, Jasa Telekomunikasi,
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