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MOTTO

“ Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan sholat sebagai
penolongmu. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”.

(Q.S Al-Bagarah : 152)

........ Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sehingga
mereka mengubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri..”

(Q.SAr-Ra’du: 11)

“Waktu itu ibarat seperti sebuah pedang, jika engkau tidak menggunakannya
untuk menebas hal positif di depanmu maka dia yang akan berbalik menebasmu
dengan pedih.”

(Anonim)

“ Sebuah usaha itu sebenarnya adalah pengubah nasib.”

(Mario Teguh)

“Mimpilah Setinggi-tingginya, jangan pernah takut akan kegagalan dan sertakan
doa tulus untuk Sang Penciptamu, usaha kerasmu dan restu dari orang tuamu.
Niscaya mimpi besarmu yang kamu anggap tak mungkin akan menjadi
kenyataan.”

(Penulis)
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh Variabel celebrity
endorser yang terdiri atas: familiarity, relevance, esteem, differentiation, decorum
secara simultan dan parsial terhadap sikap konsumen Yamaha Mio di Yamaha
Mataram Sakti Purworejo. (2) Pengaruh sikap beli terhadap minat beli konsumen
Yamaha Mio di Yamaha Mataram Sakti Purworejo.(3) Pengaruh variabel
celebrity endorser terhadap minat beli konsumen yang dimediasi oleh sikap beli
konsumen Yamaha Mio di Yamaha Mataram Sakti Purworejo.

Desain penelitian dalam penelitian ini merupakan penelitian survey.
Populasi penelitian ini adalah konsumen Yamaha Mio di Dealer Yamaha Mataram
Sakti Purworejo, dengan sampel sebanyak 100 responden yang diambil dengan
cara purposive sampling. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
menggunakan metode kuesioner. Uji instrumen dengan menggunakan uji validitas
dan uji reliabilitas. Teknik analisis data menggunakan analisis jalur atau Path
Analysis yang di dalamnya terdapat analisis regresi. Data yang diperoleh diolah
dengan menggunakan program SPSS 13.0 for windows.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) dimensi celebrity endorser
yang terdiri atas: familiarity, relevance, esteem, differentiation dan decorum
secara bersama-sama berpengaruh positif terhadap variabel sikap beli konsumen
Yamaha Mio di Yamaha Mataram Sakti Purworejo yang dibuktikan dengan nilai
F hitung sebesar 36,382 > dari nilai t tabel dan signifikansi sebesar 0,000 < 0,050.
) dimensi celebrity endorser yang terdiri atas: familiarity, relevance, esteem,
differentiation dan decorum secara parsial berpengaruh positif terhadap variabel
sikap beli konsumen Yamaha Mio di Yamaha Mataram Sakti Purworejo yang
dibuktikan dengan nilai signifikansi yang diperoleh masing-masing dimensi
celebrity endorser < 0,050 dan t hitung lebih besar dari t tabel. (2) variabel sikap
beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen, dibuktikan
dengan hasil analisis jalur/Path Analysis melalui regresi sederhana diperoleh nilai
t hitung lebih besar dari t tabel dan signifikansi < 0,050. Model regresi Y=
3,946+0,437X. (3) Dimensi celebrity endorser secara parsial tidak berhubungan
langsung / berpengaruh langsung dengan variabel minat beli. Hal ini dibuktikan
dengan nilai signifikansi masing-masing dimensi lebih besar daripada 0,050
kecuali dimensi esteem yang berhubungan langsung dengan minat beli konsumen
yang dibuktikan dengan nilai signifikansi 0,013(<0,050).

Kata Kunci : celebrity endorser, sikap beli konsumen, minat beli konsumen
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