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MOTTO 

 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S. Al Insyirah:6) 

 

 
“AdapuN orang-orang yang berimaN kepada Allah Swt daN selalu berpegang 

kepada ajaranNya, maka Allah Swt akan memasukkan mereka kedalam rahmat 
dan karuniaNya, dan dia akan menunjukkan jalan yang benar.”  

 
 

(An-Nisaa 175) 

 

”Jangan coba menjadi manusia yang sukses tetapi  

cobalah menjadi manusia yang berakhlak.” 

(Albert Einstein) 

 

 
“Keberhasilan tak kan pernah datang tanpa adanya Usaha untuk meraihnya, 

oleh karena itu tetaplah berusaha dan berdoa”.  
 

(Penulis) 

 

 



vi 
 

PERSEMBAHAN DAN BINGKISAN 

 

 

Kupersembahkan karya ini untuk : 

 Ibundaku tercinta, yang telah melahirkanku, membesarkanku dengan segala 

pengorbanan dan kasih sayang, mendoakanku, memberikan motivasi dan dorongan 

yang luar biasa kepadaku dalam menyelesaikan skripsi ini. 

 

Kubingkiskan karya ini untuk : 

  

 Keluarga besar jurusan Manajemen FE UNY, terima kasih untuk ilmu pengetahuan, 

semangat, motivasi dan inspirasi hidupku untuk menghasilkan sesuatu yang 

bermanfaat. 

 Bapak Rudi dan Ibu Ratih, terima kasih atas bantuan dalam penelitian selama ini 

sehinga penelitian dapat berjalan dengan lancar. 

 Kakakku Yuni dan Yanti, terima kasih atas bantuan selama ini. 

 Sahabat-sahabat Manajemen UNY : ita, rina, okti, titin, catur, indra, fauzi, niaka, 

antok, kimi, tia, erna, sintia dan semuanya yang tidak bisa aku sebutkan satu persatu. 

Terima kasih telah menjadi teman yang baik selama kuliah dan mengerjakan skripsi. 

 



vii 

 

ABSTRAK 

 

STRATEGI BAURAN PEMASARAN PADA KELOMPOK USAHA PENINGKATAN 

PENDAPATAN KELUARGA SEJAHTERA (UPPKS) DI KABUPATEN KULON 

PROGO TAHUN 2011 

 

Oleh : 

Atmi Kurniati Pratiwi 

06408144012 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh bauran 

pemasaran (variabel produk, harga, promosi, distribusi) dan variabel yang dominan terhadap 

keputusan produsen dalam melakukan penjualan produk yang dihasilkan oleh kelompok 

Usaha Peningkatan Pendapatan Keluarga Sejahtera (UPPKS) di kabupaten Kulon Progo. 

  

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kualitatif. Populasi penelitian adalah 

seluruh produsen di UPPKS yang melakukan penjualan produk makanan di Kabupaten Kulon 

Progo. Subjek penelitian berjumlah 36 responden yang terdiri dari 12 orang dari produsen 

sektor makanan, pertanian, dan peternakan. Pengumpulan data menggunakan observasi dan 

kuesioner terbuka. Analisis data yang digunakan adalah penyajian jawaban kuesioner dan 

penarikan kesimpulan. 

 

Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh kesimpulan bahwa 1) Hasil produk, pada 

sektor makanan yang dihasilkan misalnya slondok, enting–enting, teh salam mahkota dewa, 

minyak asiri, wingko, gula jawa, emping, keripik, rempeyek, tepung garut, telur asin, kerupuk 

pangsit. Sektor pertanian menghasilkan padi, durian, cabe, cengkeh, semangka, rambutan, 

dan palawija seperti jagung, kedelai, kacang tanah, cabai, bawang merah. Hasil sector 

peternakan diantaranya ternak sapi, lele, ayam buras, burung puyuh, ayam ras, ikan gurame, 

bebek, dan kambing etawa. 2) Harga, cara menentukan harga dengan melihat modal yang 

meliputi harga bahan baku, biaya operasional kemudian disesuaikan harga dipasar/produk 

lain. 3) Promosi, mayoritas kelompok UPPKS tidak menggunakan iklan dalam menawarkan 

produknya. 4) Distribusi, cara mendistribusikan produk bekerja sama dengan pedangan di 

luar kota, mengikuti bazaar, dan sales menjual langsung ke luar kota sebagai oleh-oleh khas. 

Bauran pemasaran yang dominan berpengaruh terhadap keputusan produsen dalam 

melakukan penjualan adalah produk, kedua harga, ketiga distribusi, dan keempat promosi. 

 

 

 

Kata kunci : Strategi bauran pemasaran, produk, harga, promosi dan distribusi 
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