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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana representasi peran 

ganda perempuan dalam iklan Sunlight Extra Higienis Baru. Hal ini menjadi 

penting karena sajian dalam iklan dapat menjadi media komunikasi untuk 

memperluas makna tentang konsep gender dan definisi perempuan sempurna.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Data penelitian berasal 

dari data primer, yaitu iklan Sunlight Extra Higienis Baru dan data sekunder yang 

didapatkan melalui teknik dokumentasi dan wawancara dengan informan 

penelitian, yaitu Gilang Jiwana Adikara, S.I.Kom., M.A., Dosen Ilmu Komunikasi 

dan Sasiana Gilar Apriantika, M. A., Dosen Pendidikan Sosiologi Universitas 

Negeri Yogyakarta. Metode pengumpulan data dilakukan dengan dokumentasi dan 

wawancara. Guna menjamin validitas data yang dikumpulkan, penelitian ini 

menggunakan triangulasi data. Teknik analisis data menggunakan peta tanda 

analisis semiotika Roland Barthes untuk mengkaji tanda dan simbol dalam sajian 

iklan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa representasi peran ganda perempuan 

dalam iklan Sunlight Extra Higienis Baru ditunjukkan dengan mengaplikasikan 

nilai gender transformatif dengan merepesentasikan perempuan berperan produktif 

di sektor publik, namun tetap ditampilkan secara feminim sebagai ibu rumah tangga 

yang berperan penting dalam keluarga. Tokoh perempuan dalam iklan 

direpresentasikan memiliki tiga peran, yaitu sebagai ibu rumah tangga, perempuan 

pekerja, dan seorang ibu yang mengasuh dan mendidik anak. Representasi peran 

ganda perempuan tidak dimaknai sebagai bentuk ketidakadilan gender yang 

menjebak perempuan dalam belenggu dua peran sekaligus, melainkan sebagai 

perluasan makna tentang gender dan definisi perempuan sempurna. Gender adalah 

sesuatu yang dinamis dan perempuan sempurna adalah yang mampu menempatkan 

komitmen sama rata antara peran domestik dan publik secara bijak. Makna pesan 

dibuat dengan memberikan kesan pemberdayaan kepada kaum perempuan untuk 

berani memilih dan membuktikan bahwa perempuan dalam lebih dari sekedar 

domestik. Representasi peran ganda perempuan menjadi wacana iklan yang 

persuasif karena dapat mempengaruhi dan mempermainkan perasaan khalayak 

penonton, sehingga ingat dan bersedia membeli produk yang ditawarkan. 

 

Kata Kunci: Representasi, Iklan, Semiotika Roland Barthes, Peran Ganda 

Perempuan, Gender   
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REPRESENTATION OF WOMEN'S DUAL ROLES IN THE NEW EXTRA 

HYGIENIC SUNLIGHT ADVERTISEMENT (Analysis Semiotics Roland 

Barthes) 

 

by: 

Afifah Nur Ashikah 

 18419144022 

 

ABSTRACT 

This study aims to find out how the representation of women's dual roles in 

the New Sunlight Extra Hygienic advertisement. This is important because the 

presentation in advertising can be a medium of communication to expand about 

gender and the definition of perfect woman.  

This research uses a qualitative approach.  The research data comes from 

primary data, namely the New Sunlight Extra Hygienic advertisement and 

secondary data obtained through documentation techniques and interviews with 

research informants, namely Gilang Jiwana Adikara, S.I.Kom., M.A., Lecturer of 

Communication Science, Yogyakarta State University and Sasiana Gilar 

Apriantika, M. A., Lecturer of Sociology Education, Yogyakarta State University. 

The method of data collection is carried out by documentation and interviews.  To 

ensure the validity of the data collected, this study used data triangulation.  Data 

analysis techniques use Roland Barthes' semiotic analysis sign maps to examine 

signs and symbols in advertising presentations.  

The results showed that the representation of women's dual roles in the New 

Sunlight Extra Hygienic advertisement was demonstrated by applying 

transformative gender values by presenting women with productive roles in the 

public sector, but still displayed femininely as housewives who played an important 

role in the family.  The female character in the advertisement is represented as 

having three roles, namely as a housewife, a working woman, and a mother who 

nurtures and educates children. The representation of women's dual roles is not 

interpreted as a form of gender injustice that traps women in the two roles at once, 

but rather as an extension of the meaning of gender and the definition of perfect 

woman. Gender is something dynamic and perfect women are the ones who are able 

to place commitments equally between domestic and public roles wisely. The 

meaning of the message is made by giving the impression of empowerment to 

women to dare to choose and prove that women are more than just domestic. The 

representation of the dual role of women becomes a persuasive advertising 

discourse because it can influence and play with the feelings of the audience, so that 

they remember and are willing to buy the products offered. 

 

Keywords: Representation, Advertising, Semiotics Roland Barthes, Women’s 

Dual Roles, Gender  
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