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ANALISIS WACANA IKLAN MOBIL HYBRID  

PADA MAJALAH LE FIGARO EDISI AGUSTUS-OKTOBER 2020 

PENDEKATAN MIKROSTRUKTURAL DAN MAKROSTRUKTURAL 

Oleh 

Bryan Repha Kusuma 

NIM.15204241033 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan bentuk penanda kohesi 

dan koherensi serta konteks situasi dalam wacana iklan mobil hybrid pada 

majalah Le Figaro edisi bulan Agustus sampai dengan Oktober 2020. 

Subjek pada penelitian ini adalah seluruh kata, frasa, klausa maupun 

kalimat yang terdapat pada wacana iklan mobil hybrid. Sedangkan objek dalam 

penelitian ini adalah unsur-unsur mikrostruktural, yaitu kohesi dan koherensi, 

serta unsur-unsur makrostruktural, yaitu konteks situasi yang terdapat dalam iklan 

mobil hybrid. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kata, frasa, dan 

kalimat yang mengandung unsur kohesi dan koherensi beserta judul, subjudul, 

teks, logo, ilustrasi, dan warna yang merupakan konteks situasi dalam iklan mobil 

hybrid pada majalah Le Figaro edisi Agustus-Oktober 2020. Data tersebut 

diperoleh dengan menggunakan teknik Simak Bebas Libat Cakap. Metode agih 

digunakan untuk menganalisis bentuk penanda kohesi dan koherensi. Untuk 

menganalisis unsur-unsur makrostruktural yaitu konteks situasi wacana iklan, 

digunakan metode padan dengan teknik hubung banding. Keabsahan data 

penelitian ini didasarkan pertimbangan ahli. 

Dari hasil penelitian, dapat diambil kesimpulan bahwa iklan-iklan mobil 

hybrid pada majalah Le Figaro merupakan wacana yang mengandung unsur-

unsur kohesi, berupa: 1) kohesi pengacuan, 2) kohesi penyulihan, 3) kohesi 

pelesapan, 4) kohesi perangkaian, 5) kohesi pengulangan, dan 6) kohesi kolokasi. 

Dari hasil penelitian juga didapatkan unsur koherensi: 1) hubungan makna 

penambahan, 2) hubungan makna tujuan, 3) hubungan makna kewaktuan, dan 4) 

hubungan makna eksplikatif. Berdasarkan analisis secara makrostruktural, iklan 

mobil hybrid ini menargetkan konsumen menengah ke atas yang memiliki tingkat 

kesadaran yang tinggi terkait penggunaan kendaraan ramah lingkungan dan emisi 

gas buang yang rendah. 

Kata kunci: analisis wacana, wacana iklan, mobil hybrid 



  

 

xv 

 

L’ANALYSE DU DISCOURS PUBLICITAIRE DE LA VOITURE 

HYBRIDE DANS LE MAGAZINE LE FIGARO ÉDITION AOUT À 

OCTOBRE 2020 

(L’APPROCHE MICROSTRUCTURALE ET MACROSTRUCTURALE) 

Par 

Bryan Repha Kusuma 

NIM.15204241033 

EXTRAIT 

Cette recherche a pour but de decrire les formes de cohésion, de 

cohérence, et le context situationnel du texte du discours publicitaire de voiture 

hybride dans le magazine Le Figaro édition août à octobre 2020. 

Le sujet de la recherche est tous les mots, les groupes de mots, et les 

phrases dans le discours publicitaire de voiture hybride. Tandis que l’objet de la 

recherche est les éléments microstructuraux en forme de cohésion et de 

cohérence, et les éléments macrostructuraux en forme du contexte situationnel. 

Les donneés d’analyse sont les mots, les groupes de mots, et le phrases qui ont les 

marques de cohésion et de cohérence, avec le contexte situationnel dans le 

discours publicitaire de voiture hybride dans le magazine Le Figaro edition Août 

à Octobre 2020. Les données d’analyse sont obtenues en utilisant la technique de 

lecture attentive. Pour analyser les données, le chercheur utilise la méthode de 

distribution pour décrire les formes de cohésion et cohérence. Pour décrire les 

éléments macrostructuraux concernant le context de la situation du discours 

publicitaire, le chercheur utilise la méthode d’equivalence. 

Le résultat de la recherche indiquent que les discours publicitaires de 

voiture hybride dans le magazine Le Figaro se composent des éléments de 

cohesion consistent, i.e: 1) la référence, 2) la substitution, 3) l’ellipse, 4) la 

conjunction, 5) la repetition, et 6) la colocation. Les éléments de coherence 

consistent, i.e: 1) le rapport d’addition, 2) le rapport de but, 3) le rapport de 

temps, 4) le rapport d’explication. Par le résultat d’analyse microstructuraux, il 

existe que le discours publicitaire de voiture hybride vise aux utilisateurs du 

niveau moyens au supérieurs ayant un niveau de conscience élevé à l’utilisation 

de véhicules respecteux de l’environnement. 

Mots-clé: l’analyse du discours, discours publicitaire, voiture hybride


