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MOTTO

“Mencari ilmu wajib hukumnya bagi setiap muslim baik laki-laki maupun

perempuan.”

(HR. Bukhari Muslim)

“Your time is limited, so don’t waste it living someone else’s life. Don’t be
trapped by dogma-which is living with the results of other people’s thinking.”

(Steve Jobs)

“Bumi pastilah sanggup memenuhi kebutuhan pangan seluruh manusia
penghuninya tetapi tidak untuk keserakahannya.”

(Mahatma Gandhi)

“I always wonder why birds stay in the same place when they can fly anywhere on

the earth. Then I ask myself the same question.”

(Harun Yahya)

“Tidak ada gunanya menganalisa suatu peta persaingan kalau selalu mengacu
pada masa sekarang atau masa lalu.”

(Hermawan Kartajaya)

“There is no rose without a thorn, there is no royal road to success.”

“Youth is the time to form manners.”
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PENGARUH PRODUK RAMAH LINGKUNGAN, ATRIBUT MEREK HIJAU,
IKLAN PEDULI LINGKUNGAN DAN PERSEPSI HARGA PREMIUM
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK AMDK

ABSTRAK

Oleh : James Purnama
NIM : 08408141045

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh produk ramah
lingkungan terhadap keputusan pembelian produk AMDK. (2) Pengaruh atribut
merek hijau terhadap keputusan pembelian produk AMDK. (3) Pengaruh iklan
peduli lingkungan terhadap keputusan pembelian produk AMDK. (4) Pengaruh
persepsi harga premium terhadap keputusan pembelian produk AMDK. (5)
Pengaruh produk ramah lingkungan, atribut merek hijau, iklan peduli lingkungan
dan persepsi harga premium terhadap keputusan pembelian produk AMDK.

Penelitian ini termasuk dalam penelitian survei dan instrumen
penelitiannya menggunakan kuesioner. Populasi dalam penelitian ini adalah
mahasiswa-mahasiswi UNY yang pernah membeli produk Ades kurun waktu
Januari-Desember 2013. Sampel sebanyak 100 responden dipilih dengan teknik
purposive sampling. Uji validitas menggunakan Confirmatory Factor Analysis
(CFA) sedangkan uji reliabilitasnya menggunakan Alpha Cronbach. Teknik
analisis yang digunakan adalah regresi berganda.

Hasil penelitian menemukan bahwa: (1) Produk ramah lingkungan tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk AMDK dengan nilai t hitung
(0,822) <t taper (1,984) dan tingkat signifikansi 0,413 > 0,05. (2) Atribut merek
hijau tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk AMDK dengan
nilai t hitung (1,406) <t tanel (1,984) dan tingkat signifikansi 0,163 > 0,05. (3) Iklan
peduli lingkungan berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian produk
AMDK dengan nilai t hitung (4,523) > t raper (1,984) dan tingkat signifikansi 0,000 <
0,05. (4) Persepsi harga premium berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian produk AMDK dengan nilai t hitung (4,957) > t tabel (1,984) dan tingkat
signifikansi 0,000 < 0,05. (5) Produk ramah lingkungan, atribut merek hijau, iklan
peduli lingkungan dan persepsi harga premium secara bersama-sama berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian produk AMDK dengan nilai F piwng (33,097)
> F el (2,46) dan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05.

Kata kunci: Produk Ramah Lingkungan, Atribut Merek Hijau, Iklan Peduli
Lingkungan, Persepsi Harga Premium, Keputusan Pembelian.
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